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说明、目录、图表目录

报告说明:    《2025-2031年中国会展产业园市场竞争格局与投资机会研究报告》由权威行业研

究机构博思数据精心编制，全面剖析了中国会展产业园市场的行业现状、竞争格局、市场趋

势及未来投资机会等多个维度。本报告旨在为投资者、企业决策者及行业分析师提供精准的

市场洞察和投资建议，规避市场风险，全面掌握行业动态。

          第1章会展产业园综述及数据来源说明1.1 会展（MICE）产业界定1.1.1 会展（MICE）产

业的界定1.1.2 会展（MICE）产业的分类1、按会展项目的性质分类2、按会展项目内容分

类1.1.3《国民经济行业分类与代码》中会展（MICE）产业归属1.2 会展产业园界定1.2.1 会展

产业园的界定1.2.2 会展产业园的功能1.2.2 会展产业园的意义1.3 会展产业园监管规范体系1.3.1 

会展产业园监管体系介绍1、中国会展产业园主管部门2、中国会展产业园协管组织1.3.2 会展

产业园标准体系建设现状1、中国会展产业园相关国家标准汇总2、中国会展产业园相关地方

标准1.4 会展产业园专业术语说明1.5 本报告研究范围界定说明1.6 本报告数据来源及统计标准

说明1.6.1 本报告权威数据来源1.6.2 本报告研究方法及统计标准说明第2章中国会展（MICE）

产业发展现状及痛点分析2.1 中国会展（MICE）产业发展历程2.2 中国会展（MICE）产业市

场特征2.2.1 境内展览发展韧性和活力开始增强2.2.2 展览馆市场规模持续保持微弱增势2.2.3 数

字展览成为线下展览的重要补充2.2.4 国家级展会第一梯队发挥引领作用2.3 中国会展（MICE

）办展机构解析2.3.1 中国办展机构主体类型2.3.2 中国办展机构性质分布2.3.3 中国办展机构国

别分布2.3.4 中国办展机构地域分布2.3.5 中国办展机构规模分布2.4 中国展览会举办数量及面积

规模2.5 中国境外自主办展情况2.5.1 境外办展情况2.5.2 境外办展机构1、境外办展机构属性2、

境外办展机构规模情况3、境外办展机构地区分布4、境外办展举办地情况2.5.3 境外办展分

类2.5.4 “一带一路”办展情况2.6 中国会展（MICE）产业市场发展痛点分析2.6.1 管理机制相

对落后2.6.2 大数据价值挖掘不足2.6.3 大数据应用风险较高2.6.4 会展品牌发展欠缺第3章中国

会展（MICE）产业配套/衍生商业发展分析3.1 中国会展（MICE）产业链结构梳理3.2 中国会

展（MICE）产业链生态图谱3.3 中国会展（MICE）产业链区域热力图3.4 中国会展（MICE）

基础设施建设（展览场馆）状况分析3.4.1 中国展览场馆数量变化3.4.2 展览场馆可供展览面

积3.4.3 单一展览场馆可供展览面积1、在用展览馆可供展览面积2、在建展览馆可供展览面积3

、待建展览馆可供展览面积3.4.4 中国展览场馆省份分布3.4.5 中国展览场馆城市分布1、从数量

角度看2、从面积角度看3.5 中国会展（MICE）配套及衍生商业发展分析3.5.1 展位租赁3.5.2 展

台设计与搭建3.5.3 会展票务3.5.4 会展餐饮3.5.5 会展酒店3.5.6 会展翻译3.5.7 会展旅游3.5.8 会展

安保第4章中国会展产业园建设现状分析4.1 中国会展产业园发展历程4.2 中国会展产业园建设

开发模式4.2.1 政府主导开发模式4.2.2 企业主导开发模式4.2.3 政企合作开发模式4.3 中国会展产



业园建成数量情况4.4 中国会展产业园区域分布4.5 中国会展产业园类型结构情况.4.6 中国会展

产业园在建及规划情况第5章中国会展产业园运行模式分析5.1 中国会展产业园运营模式分

析5.1.1 会展产业园主要运营模式1、行政主导型2、公司治理型3、混合型5.1.2 会展产业园功能

提升方向1、资本整合力度增强2、聚焦科技创新与新兴产业链3、引入数字赋能5.3 中国会展

产业园盈利模式分析5.3.1 会展产业园营收渠道分析5.3.2 会展产业园盈利模式分析1、产业载体

构建盈利模式2、产业发展盈利模式3、金融运作盈利模式5.3.3 会展产业园盈利模式建议1、准

确把握园区发展的阶段性特征，选取符合实际的盈利模式2、以园区服务体系为突破，提升增

值服务在园区盈利中的比重3、拓展金融投资类盈利渠道，以金融创新带动园区盈利模式创

新4、规范土地运营类盈利渠道，保证园区基础性收入的持续和稳定5.4 中国会展产业园招商

模式分析5.4.1 会展产业园招商方式分析1、政府主导型模式2、市场主导型模式3、专攻型模

式4、并购模式5、以民引外模式5.4.2 主要招商模式对比分析5.4.3 会展产业园招商痛点分

析5.3.4 会展产业园创新招商模式探索第6章会展产业园产业链全景梳理及配套产业发展6.1 中

国会展产业园产业链结构梳理6.2 中国会展产业园产业链生态图谱6.3 中国会展产业园成本投

入分析6.4 会展产业园通信网络基础设施配套市场分析6.4.1 会展产业园通信网络需求概述1、

综合布线系统2、通信网络系统6.4.2 “云会展”的兴起及对会展产业园网络通信的挑战分

析6.5 会展产业园硬件设备配套市场分析6.5.1 会展产业园硬件设备配套概述6.5.2 会展产业园硬

件设备——会展服务机器人市场分析1、服务机器人概述2、服务机器人市场现状3、服务机器

人在会展业的应用6.5.3 会展产业园硬件设备——视频监控预警终端市场分析1、视频监控设备

概述2、视频监控设备供需现状3、视频监控设备市场规模4、视频监控设备竞争格局6.5.4 会展

产业园硬件设备——会展直播设备市场分析1、会展直播设备概述2、专业拍摄设备发展现状

（1）高清专业拍摄设备概述（2）高清专业拍摄设备供应商3、VR直播专业拍摄设备发展现

状（1）VR直播专业拍摄设备概述（2）VR直播专业拍摄设备供应商4、移动拍摄设备发展现

状（1）智能手机出货量（2）平板电脑出货量（3）笔记本电脑产量6.6 会展产业园管理软件

市场分析6.6.1 会展产业园软件配套软件概述6.6.2 会展产业园软件类主流产品市场分析1、会展

客户关系管理系统（CRM）（1）会展CRM软件概述（2）CRM软件市场现状（3）CRM软件

市场竞争格局（4）会展CRM软件应用情况2、会展业务流程管理软件（ERP）（1）会展ERP

软件概述（2）ERP软件市场现状（3）EPR软件竞争格局（4）会展ERP软件应用情况第7章数

字会展发展及新一代信息技术在会展产业园中的应用分析7.1 中国会展产业数字信息化发展概

述7.2 中国数字线上展举办情况7.2.1 中国境内线上展举办情况7.2.2 中国境外线上展举办情

况7.2.3 中国线上展技术服务企业情况7.3 新一代信息技术在会展中的应用分析7.3.1 AI技术在会

展中的应用分析1、中国AI人工智能市场发展现状2、AI人工智能在会展中的应用优势3、AI人

工智能在会展中的应用场景7.3.2 5G技术在会展中的应用分析1、5G市场发展现状2、5G在会展



中的应用优势3、5G在会展中的应用场景7.3.3 VR技术在会展中的应用分析1、VR市场发展现

状2、VR在会展中的应用优势3、VR在会展中的应用场景7.3.4 数字孪生技术在会展中的应用

分析1、数字孪生市场发展现状2、数字孪生在会展中的应用优势3、数字孪生在会展中的应用

场景7.4 新一代信息技术在会展产业园中的应用分析7.4.1 物联网技术在会展产业园中的应用分

析7.4.2 云计算技术在会展产业园中的应用分析7.4.3 人工智能技术在会展产业园中的应用分

析7.4.4 大数据技术在会展产业园中的应用分析第8章中国会展产业园案例研究8.1 中国会展产

业园案例布局梳理与对比8.2 中国会展产业园案例分析8.2.1 上海市虹桥国际会展产业园1、园

区基本情况2、园区基础条件3、园区建设规划8.2.2 广州市海珠区科技产业基地琶洲会展产业

园1、园区基本情况2、园区基础条件3、园区建设规划8.2.3 杭州钱江世纪会展产业园1、园区

基本情况2、园区基础条件3、园区建设规划8.2.4 浐灞生态区丝路会展产业孵化园1、园区基本

情况2、园区基础条件3、园区建设规划8.2.5 成都会展新经济产业园1、园区基本情况2、园区

基础条件3、园区建设规划8.2.6 西咸新区空港新城会展产业园1、园区基本情况2、园区基础条

件3、园区建设规划8.2.7 武汉汉阳区华中会展产业园1、园区基本情况2、园区基础条件3、园

区建设规划8.2.8 四川南充国际会展产业园1、园区基本情况2、园区基础条件3、园区建设规

划8.2.9 贵阳观山湖区会展产业孵化园1、园区基本情况2、园区基础条件3、园区建设规

划8.2.10 唐山市环球文创会展产业园1、园区基本情况2、园区基础条件3、园区建设规划第9章

中国会展产业园发展环境洞察9.1 中国会展产业园经济（Economy）环境分析9.1.1 中国宏观经

济发展现状1、中国GDP及增长情况2、中国工业经济增长情况3、中国三次产业结构4、中国

生产者价格指数（PPI）9.1.2 中国宏观经济发展展望1、国际机构对中国GDP增速预测2、国内

机构对中国宏观经济指标增速预测9.1.3 中国会展产业园发展与宏观经济相关性分析9.2 中国会

展产业园社会（Society）环境分析9.2.1 中国会展产业园社会环境分析1、中国人口规模及增

速2、中国城镇化水平变化（1）中国城镇化现状（2）中国城镇化趋势展望3、中国居民人均

可支配收入4、中国居民人均消费支出及结构（1）中国居民人均消费支出（2）中国居民消费

结构变化9.2.2 社会环境对会展产业园发展的影响总结9.3 中国会展产业园政策（Policy）环境

分析9.3.1 国家层面会展产业园发展规划类政策分析9.3.2 国家层面会展产业园土地使用类政策

分析9.3.3 国家层面会展产业园扶持补贴类政策分析1、会展产业园区税收优惠政策分析2、会

展产业园区其他补贴政策分析9.3.4 国家各相关政策对会展产业园发展的影响1、“双循环”格

局将推动会展产业园新发展2、绿色低碳将成为会展产业园高质量的发展方向3、会展产业园

数字化转型趋势愈加明显9.4 中国会展产业园SWOT分析第10章中国会展产业及园区建设战略

及建议10.1 中国会展产业发展存在的痛点10.1.1 企业实力参差不齐10.1.2 国际化程度低、品牌

展会匮乏10.1.3 专业人才缺乏10.1.4 知识产权问题10.1.5 市场化问题10.2 会展行业问题解决对

策10.2.1 积极发展行业新业态新模式1、模式创新2、主题创新3、服务创新10.2.2 注重会展品牌



打造1、打造国际品牌2、建立值得信任的品牌形象10.2.3 加强会展人才培养10.2.4 增强会展企

业实力1、整合资源2、国际化发展3、规划会展业的科学化发展道路10.2.5 转变会展中政府的

职能10.2.6 提升会展经济的区域影响力10.2.7 绿色发展理念融入产业生态10.3 中国会展产业发

展战略分析10.3.1 影响会展行业战略选择因素分析1、产业影响因素分析2、市场影响因素分析

（1）市场规模（2）市场竞争格局（3）经销商数量和分布状况（4）市场发展趋势（5）行业

协会状况3、软硬件设施影响因素分析10.3.2 不同发展阶段会展企业战略选择1、初创期会展企

业战略选择（1）产品战略（2）促销战略（3）企业联合战略2、成长期会展企业战略选择（1

）市场渗透战略（2）产品发展战略（3）人力资源战略3、成熟期会展企业战略选择（1）市

场渗透战略（2）市场开发战略（3）人力资源战略4、衰退期会展企业战略选择10.3.3 不同竞

争位次会展企业战略选择1、市场主导型企业战略选择（1）市场开发战略（2）差异化战略

（3）市场营销战略（4）多元化战略（5）人力资源战略2、市场挑战型企业战略选择（1）低

成本战略（2）目标集聚战略3、市场跟随型企业战略选择4、市场补缺型企业战略选择10.3.4 

不同地域会展企业战略选择1、环渤海会展经济带企业战略选择（1）产品战略（2）人力资源

战略2、长三角会展经济带企业战略选择（1）产品战略（2）差异化战略（3）企业联合战略3

、珠三角会展经济带企业战略选择（1）产品战略（2）市场渗透战略（3）企业联合战略4、

东北会展经济带企业战略选择（1）产品战略（2）企业联合战略（3）产品发展战略5、中西

部会展经济带企业战略选择（1）产品战略（2）产品发展战略（3）企业联合战略10.4 会展园

区及场馆发展战略分析10.4.1 会展园区及场馆盈利模式建议1、会展场馆主要盈利模式（1）会

展场馆租赁盈利模式（2）多元化产品和增值服务盈利模式（3）品牌化盈利模式（4）投资于

相关产业盈利模式（5）房地产增值盈利模式（6）资本运作盈利模式2、阻碍会展场馆盈利的
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