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说明、目录、图表目录

报告说明:    《2025-2031年中国净水器市场现状分析及投资前景研究报告》由权威行业研究机

构博思数据精心编制，全面剖析了中国净水器市场的行业现状、竞争格局、市场趋势及未来

投资机会等多个维度。本报告旨在为投资者、企业决策者及行业分析师提供精准的市场洞察

和投资建议，规避市场风险，全面掌握行业动态。

          第一章净水器相关概述1.1 净水器概念及功用1.1.1 定义简析1.1.2 主要功能1.1.3 工作原

理1.1.4 应用场合1.2 净水器的分类情况1.2.1 按水质处理方式1.2.2 按分离技术划分1.2.3 按过滤

层级划分1.2.4 按安装位置划分1.2.5 按附加功能划分1.3 净水器主要细分产品1.3.1 纯水机1.3.2 

超滤机1.3.3 直饮机1.3.4 能量机1.3.5 软水机第二章2020-2024年净水器行业发展环境分析2.1 政

策环境2.1.1 生活饮用水卫生标准2.1.2 净水器行业标准分析2.1.3 净水器出水水质标准2.1.4 净水

器行业利好政策2.2 经济环境2.2.1 宏观经济概况2.2.2 对外经济分析2.2.3 工业经济运行2.2.4 固

定资产投资2.2.5 经济趋势预测2.3 需求环境2.3.1 中国人口发展规模2.3.2 中国水资源使用情

况2.3.3 中国自来水水质现状2.3.4 中国城市水污染状况2.3.5 饮用水安全面临的挑战2.3.6 疫情对

净水器行业催发2.4 技术环境2.4.1 各类技术的优劣势2.4.2 关键技术研发方向2.4.3 关键技术发展

动态2.4.4 技术发展趋势分析第三章2020-2024年净水器市场发展分析3.1 国际净水器行业发展概

述3.1.1 国外净水器行业综况3.1.2 美国净水器行业分析3.1.3 日韩净水器行业经验3.2 2020-2024

年中国净水器行业运行分析3.2.1 行业演进阶段3.2.2 行业发展特点3.2.3 市场规模分析3.2.4 行业

终端情况3.2.5 行业发展契机3.3 2020-2024年全国净水器产量分析3.3.1 2020-2024年全国净水器

产量趋势3.3.2 2024年全国净水器产量情况3.3.3 2023年全国净水器产量情况3.3.4 2022年全国净

水器产量情况3.4 2020-2024年全国净水器销量分析3.4.1 2020-2024年全国净水器销量趋势3.4.2

2024年全国净水器销量情况3.4.3 2023年全国净水器销量情况3.4.4 2022年全国净水器销量情

况3.5 中国净水器行业专利技术分析3.5.1 专利申请数量3.5.2 专利内容分析3.5.3 专利申请人分

析3.5.4 典型专利分析3.6 净水器质量现状分析3.6.1 净水器的工作原理3.6.2 家用净水器主要指

标3.6.3 中国净水器质量现状3.6.4 监督抽查存在的问题3.6.5 加大力度规范行业生产第四

章2020-2024年净水器消费市场分析4.1 中国净水器市场消费群体调查4.1.1 消费认知程度4.1.2 消

费人群分布4.1.3 消费动机分析4.1.4 消费价位分布4.2 中国净水器消费者购买心理剖析4.2.1 面子

消费4.2.2 从众消费4.2.3 推崇权威心理4.2.4 贪小便宜心理4.2.5 后悔心理4.2.6 炫耀心理4.2.7 攀比

心理4.2.8 健康消费心理4.3 中国净水器消费影响因素分析4.3.1 质量功能4.3.2 售后渠道4.3.3 品

牌因素4.3.4 技术创新4.4 中国净水器行业消费市场概况4.4.1 消费市场特征4.4.2 消费机遇分析第

五章2020-2024净水器细分市场分析5.1 纯水机5.1.1 纯水机基本概述5.1.2 纯水机应用领域5.1.3 

纯水机市场品牌格局5.1.4 纯水机市场前景展望5.2 超滤机5.2.1 超滤技术分析5.2.2 超滤机基本概



述5.2.3 超滤机市场销售分析5.2.4 超滤机市场品牌格局5.3 直饮机5.3.1 直饮机基本概述5.3.2 直

饮水产品优势5.3.3 直饮机零售规模5.3.4 直饮机市场价格5.3.5 直饮机品牌格局5.3.6 直饮机发展

趋势5.4 软水机5.4.1 软水机的分类5.4.2 软水机的工作原理5.4.3 软水机的市场规模5.4.4 软水机

的竞争格局5.4.5 软水机的价格区分5.4.6 软水机消费潜力点第六章2020-2024年净水器进出口数

据分析6.1 2020-2024年中国水的过滤、净化机器及装置进出口数据分析6.1.1 进出口总量数据分

析6.1.2 主要贸易国进出口情况分析6.1.3 主要省市进出口情况分析6.2 2020-2024年中国其他非家

用型水的过滤、净化机器及装置进出口数据分析6.2.1 进出口总量数据分析6.2.2 主要贸易国进

出口情况分析6.2.3 主要省市进出口情况分析6.3 2020-2024年中国家用型水的过滤、净化机器及

装置进出口数据分析6.3.1 进出口总量数据分析6.3.2 主要贸易国进出口情况分析6.3.3 主要省市

进出口情况分析第七章2020-2024年净水器原材料及设备供应分析7.1 2020-2024年净水器上游原

材料市场分析7.1.1 不锈钢市场运行状况7.1.2 工程塑料市场运行状况7.1.3 铝材市场运行状

况7.1.4 铜材市场运行状况7.1.5 电子信息制造运行7.2 2020-2024年净水器核心材料——膜市场分

析7.2.1 国内膜产业发展状况7.2.2 净水器用膜市场回顾7.2.3 反渗透膜市场规模7.2.4 反渗透膜竞

争格局7.2.5 超滤膜技术及应用7.3 2020-2024年净水器核心部件——滤芯市场分析7.3.1 滤芯基本

概述7.3.2 常用滤芯产品分析7.3.3 滤芯市场需求分析7.3.4 滤芯市场问题分析第八章国外净水器

行业领先品牌分析8.1 A.O.史密斯（A.O.SMITH）8.1.1 企业发展概况8.1.2 在华发展情况8.1.3 企

业经营状况分析8.2 3M COMPANY8.2.1 企业发展概况8.2.2 主要净水产品8.2.3 企业经营状况分

析8.3 霍尼韦尔（HONEYWELL）8.3.1 企业发展概况8.3.2 主要净水产品8.3.3 企业经营状况分

析8.4 飞利浦（PHILIPS）8.4.1 企业发展概况8.4.2 净水器业务动态8.4.3 企业经营状况分析8.5 惠

而浦（WHIRLPOOL）8.5.1 企业发展概况8.5.2 在华发展情况8.5.3 企业经营状况分析第九章国

内净水器行业标杆企业分析9.1 美的集团股份有限公司9.1.1 企业发展概况9.1.2 经营效益分

析9.1.3 业务经营分析9.1.4 财务状况分析9.1.5 核心竞争力分析9.1.6 公司发展战略9.1.7 未来前景

展望9.2 海尔智家股份有限公司9.2.1 企业发展概况9.2.2 经营效益分析9.2.3 业务经营分析9.2.4 

财务状况分析9.2.5 核心竞争力分析9.2.6 公司发展战略9.2.7 未来前景展望9.3 九阳股份有限公

司9.3.1 企业发展概况9.3.2 经营效益分析9.3.3 业务经营分析9.3.4 财务状况分析9.3.5 核心竞争力

分析9.3.6 未来前景展望9.4 珠海格力电器股份有限公司9.4.1 企业发展概况9.4.2 经营效益分

析9.4.3 业务经营分析9.4.4 财务状况分析9.4.5 核心竞争力分析9.4.6 公司发展战略9.4.7 未来前景

展望9.5 杭州老板电器股份有限公司9.5.1 企业发展概况9.5.2 经营效益分析9.5.3 业务经营分

析9.5.4 财务状况分析9.5.5 核心竞争力分析9.5.6 公司发展战略9.6 开能健康科技集团股份有限公

司9.6.1 企业发展概况9.6.2 经营效益分析9.6.3 业务经营分析9.6.4 财务状况分析9.6.5 核心竞争力

分析9.6.6 公司发展战略9.6.7 未来前景展望9.7 华帝股份有限公司9.7.1 企业发展概况9.7.2 经营

效益分析9.7.3 业务经营分析9.7.4 财务状况分析9.7.5 核心竞争力分析9.7.6 未来前景展望9.8 浩



泽净水国际控股有限公司9.8.1 企业发展概况9.8.2 核心技术分析9.8.3 核心竞争力分析9.9 佛山市

云米电器科技有限公司9.9.1 企业发展概况9.9.2 经营效益分析9.9.3 财务状况分析9.9.4 核心竞争

力分析第十章2020-2024年净水器市场竞争分析10.1 净水器行业五力竞争模型分析10.1.1 上游供

应商的议价能力10.1.2 下游消费者的议价能力10.1.3 新进入者的威胁10.1.4 替代品的威胁10.1.5 

现有竞争者的竞争程度10.2 2020-2024年净水器市场竞争格局分析10.2.1 品牌竞争格局分

析10.2.2 市场产品竞争格局10.2.3 渠道厂商竞争分析10.2.4 行业竞争区域分布10.3 净水器厂家线

上品牌竞争分析10.3.1 线上品牌传播存在问题10.3.2 线上品牌传播策略改进10.4 净水器经销商

营销竞争力策略10.4.1 基于市场认真调研10.4.2 注重核心打破壁垒10.4.3 制定差异化的战

略10.4.4 重视产品营销策略第十一章净水器终端市场参与主体分析11.1 净水器代理商分

析11.1.1 厂家代理商选择要素11.1.2 代理商品牌选择误区11.1.3 代理商厂家选择要点11.1.4 代理

商与厂商合作要点11.1.5 代理商经营发展的策略11.1.6 代理商优质服务的提供11.1.7 代理商的盈

利路径分析11.2 净水器加盟商分析11.2.1 加盟商的投资选择11.2.2 加盟商区域市场布局11.2.3 加

盟商主要营销渠道11.2.4 加盟商营销渠道建设11.2.5 加盟商市场运作战略11.2.6 加盟商消费迎合

手段11.2.7 加盟商导入新零售模式11.3 水器经销商分析11.3.1 家选择经销商的标准11.3.2 业经销

商行为综述11.3.3 销商发展阶段分析11.3.4 销商市场运作步骤11.3.5 销商服务营销方法11.3.6 销

商与装修公司合作11.3.7 升客流量的主要方法11.3.8 销商进军电商的要点11.3.9 销商网络团购销

售策略11.3.10 销商市场开拓路径第十二章净水器市场营销分析12.1 净水器主要销售渠道分

析12.1.1 专卖店渠道12.1.2 建材类渠道12.1.3 太阳能经销门店12.1.4 线上渠道12.1.5 工程销售渠

道12.1.6 其他销售渠道12.2 净水器销售渠道的发展分析12.2.1 渠道现状分析12.2.2 目标客户类

型12.2.3 目标市场定位12.2.4 渠道建设问题12.2.5 代理品牌促销策略12.3 净水器市场营销模式分

析12.3.1 代理商模式12.3.2 B2C模式12.3.3 成本对比分析12.4 中小净水器企业营销组合策略分

析12.4.1 产品策略12.4.2 价格策略12.4.3 促销策略12.4.4 渠道策略12.4.5 权力营销策略12.5 净水器

市场营销方式与案例12.5.1 赞助节目12.5.2 广告宣传12.5.3 植入电视剧12.5.4 请明星代言12.5.5 

赞助体育赛事12.6 净水器企业渠道拓展方向分析12.6.1 以消费者为中心12.6.2 确定目标消费群

体12.6.3 招商和营销并重12.6.4 合作推广求双赢第十三章净水器市场面临的挑战及应对建

议13.1 中国净水器市场的主要问题分析13.1.1 普及率低下原因浅析13.1.2 行业进入同质化

期13.1.3 企业战略问题分析13.1.4 市场发展病症分析13.1.5 市场不规范现象13.2 中国净水器市场
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