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说明、目录、图表目录

报告说明:    《2025-2031年中国微信营销行业趋势分析与投资策略报告》由权威行业研究机构

博思数据精心编制，全面剖析了中国微信营销市场的行业现状、竞争格局、市场趋势及未来

投资机会等多个维度。本报告旨在为投资者、企业决策者及行业分析师提供精准的市场洞察

和投资建议，规避市场风险，全面掌握行业动态。

          第一章背景与现状篇1.1 微信营销的概念界定1.1.1 移动互联网的定义（1）移动互联网的

定义（2）移动互联网的业务体系（3）移动互联网的入口分析1.1.2 移动营销的定义（1）移动

营销的定义（2）移动营销的分类1.1.3 微信营销的定义1.2 微信营销的背景分析1.2.1 微信营销

的社会背景（1）参与性时代到来，消费者合作化趋势增强（2）移动端网民规模迅猛增长，

上网时长不断增加（3）大传媒格局改变，移动广告行业快速发展1.2.2 微信营销的商业背景

（1）世界营销理念的变革及营销3.0革命（2）移动电商市场规模迅猛增长（3）传统行业与移

动互联网的融合步伐加快1.2.3 微信营销的技术背景1.3 微信营销的现状分析1.3.1 微信营销价值

分析（1）企业为何要重视微信营销（2）微信营销的优势解读（3）微信的功能及营销价值分

析1.3.2 微信用户情况分析（1）微信用户数量分析（2）微信用户属性分析（3）微信用户行为

分析1.3.3 微信公众平台发展现状分析（1）微信公众平台重点功能的演变历程分析（2）微信

公众平台现有功能及营销价值解读（3）微信公众账号的账号类别及功能比较分析1.3.4 微信营

销模式分析（1）第三方服务商营销模式（2）企业自建自营模式第二章搭建与推广篇2.1 企业

如何搭建微信公众平台2.1.1 企业如何选择微信公众账号（1）微信公众账号的价值解读（2）

微信公众号的运营模式分析（3）企业如何在订阅号和服务号中选择（4）订阅号和服务号如

何实现完美转换（5）微信单号、双号及矩阵策略2.1.2 企业如何设计微信公众号（1）企业微

信公众号的取名策略（2）公众号自定义菜单的设计策略（3）微信欢迎语的设计策略2.2 企业

如何推广微信公众号2.2.1 微信公众号的主要推广渠道分析（1）非微信平台推广渠道分析（2

）微信平台推广渠道分析2.2.2 微信二维码推广策略及优秀案例（1）微信二维码功能及营销价

值解读（2）微信二维码营销推广策略分析（3）微信二维码推广优秀案例分析2.2.3 微信朋友

圈推广策略及优秀案例（1）微信朋友圈功能及营销价值解读（2）微信朋友圈营销推广策略

分析（3）微信朋友圈营销优秀案例2.2.4 微信红包等促销推广策略及优秀案例（1）微信红包

等功能的营销价值解读（2）微信红包等促销推广的策略分析（3）微信红包等促销方式优秀

案例分析2.2.5 其他微信推广策略及优秀案例（1）微信漂流瓶推广策略及优秀案例（2）微

信LBS推广策略及优秀案例第三章运营维护篇3.1 企业微信公众号的日常运营与维护3.1.1 企业

微信营销的整体运营规划分析（1）企业如何设定微信营销目标（2）企业如何制定微信整体

营销方案（3）企业如何总结阶段性营销效果并调整策略3.1.2 企业如何设计与发布微信营销内



容（1）用户关注微信公众号的目的分析（2）企业微信内容规划策略分析（3）微信热门内容

设计策略分析（4）微信内容的写作技巧分析（5）微信内容推送时间的选择（6）微信内容设

计与发布优秀案例3.1.3 企业如何利用服务号提供客户服务（1）微信服务号的营销价值解读

（2）微信服务号的应用模式分析（3）微信服务号的运营策略分析（4）服务号经典服务模式

及优秀案例3.1.4 企业如何利用订阅号提供客户服务（1）微信订阅号的营销价值解读（2）微

信订阅号的应用模式分析（3）微信订阅号的运营策略分析（4）微信订阅号优秀服务案例解

读3.1.5 企业如何充分挖掘老客户的价值（1）企业如何利用老客户数据（2）企业老客户维护

策略分析（3）微信老客户维护优秀案例3.1.6 企业如何评估微信营销效果（1）企业如何利用

客观数据评估微信营销（2）企业如何利用主观感受评估微信营销效果（3）微信营销效果评

估的注意事项分析3.2 企业如何通过微信营建品牌社群3.2.1 企业品牌社群的形成原因与过程解

读（1）企业品牌社群的形成原因解读（2）企业品牌社群的形成过程解读3.2.2 企业营建微信

品牌社群的策略及技巧（1）企业维护微信粉丝个体的策略分析（2）企业营建微信粉丝社区

的策略分析（3）企业营建微信品牌社群的策略分析3.2.3 企业营建微信品牌社群的优秀案例解

读（1）粉丝个体维护阶段的优秀案例解读（2）粉丝社区互动阶段的优秀案例解读（3）品牌

社群认同阶段的优秀案例解读3.3 O2O思维如何助力企业微信营销3.3.1 微信与移动O2O的适应

性分析（1）移动O2O的实现模式概述（2）移动O2O思维的精髓解读（3）微信与O2O的适应

性分析3.3.2 预约定制模式及优秀案例（1）预约定制模式概述（2）预约定制模式的实现途径

（3）预约定制模式优秀案例3.3.3 微信会员积分模式及优秀案例（1）微信会员积分模式概述

（2）微信会员积分模式的实现途径（3）会员积分模式优秀案例3.3.4 优惠券促销模式及优秀

案例（1）优惠券促销模式概述（2）优惠券促销模式优秀案例3.4 大数据如何助力企业微信营

销3.4.1 微信的大数据基因解读3.4.2 微信大数据的应用及运营策略（1）企业如何利用公众平台

实现企业客户关系管理（2）企业如何利用微信社交实现企业社交关系链管理（3）企业如何

利用LBS功能实现本地生活服务交易（4）企业如何基于用户行为分析进行精准推荐第四章行

业案例篇4.1 不同行业微信营销优秀案例解析4.1.1 餐饮行业之食尚国味（1）企业基本信息分

析（2）企业微信公众号分析（3）公众号自定义菜单分析（4）企业微信运营策略分析4.1.2 酒

店行业之维也纳酒店（1）企业基本信息分析（2）企业微信公众号分析（3）公众号自定义菜

单分析（4）企业微信运营策略分析4.1.3 商超百货之王府井百货集团（1）企业基本信息分析

（2）企业微信公众号分析（3）公众号自定义菜单分析（4）企业微信运营策略分析4.1.4 航空

行业之南方航空（1）企业基本信息分析（2）企业微信公众号分析（3）公众号自定义菜单分

析（4）企业微信运营策略分析4.1.5 金融行业之招商银行（1）企业基本信息分析（2）企业微

信公众号分析（3）公众号自定义菜单分析（4）企业微信运营策略分析4.1.6 珠宝行业之卡地

亚（1）企业基本信息分析（2）企业微信公众号分析（3）公众号自定义菜单分析（4）企业



微信运营策略分析图表目录图表 1：移动互联网定义的各方观点图表 2：移动互联网的业务体

系图表 3：移动互联网的入口分类情况图表 4：移动互联网入口之争已深入到内容层图表 5：

移动营销的分类标准及具体类别图表 6：表达性社会媒体和合作性社会媒体的特点更多图表
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