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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国软饮料市场分析与投资前景研究报告》介绍了软饮料行

业相关概述、中国软饮料产业运行环境、分析了中国软饮料行业的现状、中国软饮料行业竞

争格局、对中国软饮料行业做了重点企业经营状况分析及中国软饮料产业发展前景与投资预

测。您若想对软饮料产业有个系统的了解或者想投资软饮料行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

随着我国经济的快速增长和城乡消费者收入水平和消费能力的持续提高，软饮料消费需求始

终处于较快的增长阶段。在经历了碳酸饮料、瓶装水、茶饮料、果汁、凉茶、含乳饮料等多

次产业浪潮后，我国软饮料行业发展也步入&ldquo;新常态&rdquo;阶段。饮料属于大众消费的

基本生活品，行业具有刚性需求特征。目前，我国软饮料行业形成已经形成规模较大、门类

齐全的产业，产品质量不断提升，企业生产精益化发展。2021年，我国软饮料行业市场规模

达5829亿元。 

经过多年的发展，我国软饮料行业培育出一批具有较强竞争实力的本土企业，形成了外资和

内资共同经营和互相竞争的三足鼎立格局。目前行业内领先企业主要通过加强技术研发、构

建销售网络、强化品牌塑造、培养专业人才等形成了一定程度的竞争优势。未来，随着消费

者对于产品综合要求的不断提高，行业整合将不断加强，领先企业的市场份额将逐步提升，

软饮料行业壁垒更加明显。预计2022-2027年我国软饮料行业市场规模年复合增长率（CAGR

）为5.55%，到2027年我国软饮料行业市场规模将达到8105亿元。 

    未显示数据请查阅正文

    据博思数据发布的《2024-2030年中国软饮料市场分析与投资前景研究报告》表明：2023年

上半年我国饮料产量累计值达9001.3万吨，期末总额比上年累计增长6%。         指标   2023年6月

  2023年5月   2023年4月   2023年3月   2023年2月       饮料产量当期值(万吨)   1827.4   1584.6   1454.8 

 1769.3   　       饮料产量累计值(万吨)   9001.3   7187.2   5706.3   4363.6   2688.4       饮料产量同比增

长(%)   4.8   8.9   9.5   5   　       饮料产量累计增长(%)   6   6   5   1   0.5
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（2）广东省消费情况分析 

1）居民人均消费支出 

2）居民人均饮料消费支出 

8.2.2 广东省软饮料产量分析 

8.2.3 广东省软饮料行业市场规模 

8.2.4 广东省软饮料企业竞争现状 

8.2.5 广东省软饮料趋势预测分析 



8.3 四川省软饮料行业市场调研 

8.3.1 四川省软饮料消费环境分析 

（1）四川省常住人口分析 

（2）四川省消费情况分析 

1）居民人均消费支出 

2）居民人均饮料消费支出 

8.3.2 四川省软饮料产量分析 

8.3.3 四川省软饮料行业市场规模 

8.3.4 四川省软饮料企业竞争现状 

8.3.5 四川省软饮料趋势预测分析 

8.4 浙江省软饮料行业市场调研 

8.4.1 浙江省软饮料消费环境分析 

（1）浙江省常住人口分析 

（2）浙江省消费情况分析 

1）居民人均消费支出 

2）居民人均饮料消费支出 

8.4.2 浙江省软饮料产量分析 

8.4.3 浙江省软饮料行业市场规模 

8.4.4 浙江省软饮料企业竞争现状 

8.4.5 浙江省软饮料趋势预测分析 

8.5 河南省软饮料行业市场调研 

8.5.1 河南省软饮料消费环境分析 

（1）河南省常住人口分析 

（2）河南省消费情况分析 

1）居民人均消费支出 

2）居民人均饮料消费支出 

8.5.2 河南省软饮料产量分析 

8.5.3 河南省软饮料行业市场规模 

8.5.4 河南省软饮料企业竞争现状 

8.5.5 河南省软饮料趋势预测分析 

8.6 湖北省软饮料行业市场调研 

8.6.1 湖北省软饮料消费环境分析 



（1）湖北省常住人口分析 

（2）湖北省消费情况分析 

1）居民人均消费支出 

2）居民人均饮料消费支出 

8.6.2 湖北省软饮料产量分析 

8.6.3 湖北省软饮料行业市场规模 

8.6.4 湖北省软饮料企业竞争现状 

8.6.5 湖北省软饮料趋势预测分析 

8.7 湖南省软饮料行业市场调研 

8.7.1 湖南省软饮料消费环境分析 

（1）湖南省常住人口分析 

（2）湖南省消费情况分析 

1）居民人均消费支出 

2）居民人均饮料消费支出 

8.7.2 湖南省软饮料产量分析 

8.7.3 湖南省软饮料行业市场规模 

8.7.4 湖南省软饮料企业竞争现状 

8.7.5 湖南省软饮料趋势预测分析 

8.8 福建省软饮料行业市场调研 

8.8.1 福建省软饮料消费环境分析 

（1）福建省常住人口分析 

（2）福建省消费情况分析 

1）居民人均消费支出 

2）居民人均饮料消费支出 

8.8.2 福建省软饮料产量分析 

8.8.3 福建省软饮料行业市场规模 

8.8.4 福建省软饮料企业竞争现状 

8.8.5 福建省软饮料趋势预测分析 

8.9 陕西省软饮料行业市场调研 

8.9.1 陕西省软饮料消费环境分析 

（1）陕西省常住人口分析 

（2）陕西省消费情况分析 



1）居民人均消费支出 

2）居民人均饮料消费支出 

8.9.2 陕西省软饮料产量分析 

8.9.3 陕西省软饮料行业市场规模 

8.9.4 陕西省软饮料企业竞争现状 

8.9.5 陕西省软饮料趋势预测分析 

第9章：中国软饮料行业细分产品市场现状分析 

9.1 软饮料行业主要细分产品市场概述 

9.1.1 中国软饮料行业主要细分市场情况 

9.1.2 中国与全球软饮料行业主要细分市场差异 

9.2 包装饮用水市场调研 

9.2.1 包装饮用水市场发展概况 

9.2.2 包装饮用水市场规模分析 

（1）包装饮用水市场销量分析 

（2）包装饮用水市场规模分析 

9.2.3 包装饮用水市场竞争格局 

（1）包装饮用水市场企业竞争格局 

（2）包装饮用水市场品牌竞争格局 

9.2.4 包装饮用水市场前景分析 

9.2.5 包装饮用水市场前景分析 

9.3 即饮茶市场调研 

9.3.1 即饮茶市场发展概况 

9.3.2 即饮茶市场规模分析 

（1）即饮茶市场销量分析 

（2）即饮茶市场规模分析 

9.3.3 即饮茶市场竞争格局 

（1）即饮茶市场企业竞争格局 

（2）即饮茶市场品牌竞争格局 

9.3.4 即饮茶市场前景分析 

9.3.5 即饮茶市场前景分析 

9.4 碳酸饮料市场调研 

9.4.1 碳酸饮料市场发展概况 



9.4.2 碳酸饮料市场规模分析 

（1）碳酸饮料市场销量分析 

（2）碳酸饮料市场规模分析 

9.4.3 碳酸饮料市场竞争格局 

（1）碳酸饮料市场企业竞争格局 

（2）碳酸饮料市场品牌竞争格局 

9.4.4 碳酸饮料市场前景分析 

9.4.5 碳酸饮料市场前景分析 

9.5 果汁饮料市场调研 

9.5.1 果汁饮料市场发展概况 

9.5.2 果汁饮料市场规模分析 

（1）果汁饮料市场销量分析 

（2）果汁饮料市场规模分析 

9.5.3 果汁饮料市场竞争格局 

（1）果汁饮料市场企业竞争格局 

（2）果汁饮料市场品牌竞争格局 

9.5.4 果汁饮料市场前景分析 

9.5.5 果汁饮料市场前景分析 

9.6 能量饮料市场调研 

9.6.1 能量饮料市场发展概况 

9.6.2 能量饮料市场规模分析 

（1）能量饮料市场销量分析 

（2）能量饮料市场规模分析 

9.6.3 能量饮料市场竞争格局 

（1）能量饮料市场企业竞争格局 

（2）能量饮料市场品牌竞争格局 

9.6.4 能量饮料市场前景分析 

9.6.5 能量饮料市场前景分析 

9.7 运动饮料市场调研 

9.7.1 运动饮料市场发展概况 

9.7.2 运动饮料市场规模分析 

（1）运动饮料市场销量分析 



（2）运动饮料市场规模分析 

9.7.3 运动饮料市场竞争格局 

（1）运动饮料市场企业竞争格局 

（2）运动饮料市场品牌竞争格局 

9.7.4 运动饮料市场前景分析 

9.7.5 运动饮料市场前景分析 

9.8 即饮咖啡市场调研 

9.8.1 即饮咖啡市场发展概况 

9.8.2 即饮咖啡市场规模分析 

（1）即饮咖啡市场销量分析 

（2）即饮咖啡市场规模分析 

9.8.3 即饮咖啡市场竞争格局 

（1）即饮咖啡市场企业竞争格局 

（2）即饮咖啡市场品牌竞争格局 

9.8.4 即饮咖啡市场前景分析 

9.8.5 即饮咖啡市场前景分析 

9.9 亚洲特色饮料市场调研 

9.9.1 亚洲特色饮料市场发展概况 

9.9.2 亚洲特色饮料市场规模分析 

（1）亚洲特色饮料市场销量分析 

（2）亚洲特色饮料市场规模分析 

9.9.3 亚洲特色饮料市场竞争格局 

（1）亚洲特色饮料市场企业竞争格局 

（2）亚洲特色饮料市场品牌竞争格局 

9.9.4 亚洲特色饮料市场前景分析 

9.9.5 亚洲特色饮料市场前景分析 

9.10 浓缩饮料市场调研 

9.10.1 浓缩饮料市场发展概况 

9.10.2 浓缩饮料市场规模分析 

（1）浓缩饮料市场销量分析 

（2）浓缩饮料市场规模分析 

9.10.3 浓缩饮料市场竞争格局 



（1）浓缩饮料市场企业竞争格局 

（2）浓缩饮料市场品牌竞争格局 

9.10.4 浓缩饮料市场前景分析 

9.10.5 浓缩饮料市场前景分析 

第10章：中国软饮料产业链代表性企业案例研究 

10.1 中国软饮料产业链代表性企业发展布局对比 

10.2 中国软饮料产业链代表性企业案例研究 

10.2.1 农夫山泉（09633.HK）：农夫山泉股份有限公司 

（1）企业基本信息 

（2）企业整体经营效益 

1）主要经济指标分析 

2）企业盈利能力分析 

3）企业运营能力分析 

4）企业偿债能力分析 

5）企业发展能力分析 

（3）企业主营业务及销售渠道 

1）企业主营业务 

2）企业销售渠道 

（4）企业软饮料业务布局 

1）企业软饮料业务布局状况 

2）企业软饮料业务收入状况 

3）企业在华软饮料行业竞争状况 

（5）企业发展软饮料业务的优劣势分析 

10.2.2 康师傅控股（00322.HK）：康师傅控股有限公司 

（1）企业基本信息 

（2）企业整体经营效益 

1）主要经济指标分析 

2）企业盈利能力分析 

3）企业运营能力分析 

4）企业偿债能力分析 

5）企业发展能力分析 

（3）企业主营业务及销售渠道 



1）企业主营业务 

2）企业销售渠道 

（4）企业软饮料业务布局 

1）企业软饮料业务布局状况 

2）企业软饮料业务收入状况 

3）企业在华软饮料行业竞争状况 

（5）企业发展软饮料业务的优劣势分析 

10.2.3 统一企业中国（00220.HK）：统一企业中国控股有限公司 

（1）企业基本信息 

（2）企业整体经营效益 

1）主要经济指标分析 

2）企业盈利能力分析 

3）企业运营能力分析 

4）企业偿债能力分析 

5）企业发展能力分析 

（3）企业主营业务及销售渠道 

1）企业主营业务 

2）企业销售渠道 

（4）企业软饮料业务布局 

1）企业软饮料业务布局状况 

2）企业软饮料业务收入状况 

3）企业在华软饮料行业竞争状况 

（5）企业发展软饮料业务的优劣势分析 

10.2.4 中国汇源果汁集团有限公司 

（1）企业基本信息 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业主营业务及销售渠道 

1）企业主营业务 

2）企业销售渠道 

（4）企业软饮料业务布局 

1）企业软饮料业务布局状况 

2）企业软饮料业务收入状况 



3）企业在华软饮料行业竞争状况 

（5）企业发展软饮料业务的优劣势分析 

10.2.5 承德露露（000848）：河北承德露露股份有限公司 

（1）企业基本信息 

（2）企业整体经营效益 

1）主要经济指标分析 

2）企业盈利能力分析 

3）企业运营能力分析 

4）企业偿债能力分析 

5）企业发展能力分析 

（3）企业主营业务及销售渠道 

1）企业主营业务 

2）企业销售渠道 

（4）企业软饮料业务布局 

1）企业软饮料业务布局状况 

2）企业软饮料业务收入状况 

（5）企业发展软饮料业务的优劣势分析 

10.2.6 维维股份（600300）：维维食品饮料股份有限公司 

（1）企业基本信息 

（2）企业整体经营效益 

1）主要经济指标分析 

2）企业盈利能力分析 

3）企业运营能力分析 

4）企业偿债能力分析 

5）企业发展能力分析 

（3）企业主营业务及销售渠道 

1）企业主营业务 

2）企业销售渠道 

（4）企业软饮料业务布局 

1）企业软饮料业务布局状况 

2）企业软饮料业务收入状况 

（5）企业发展软饮料业务的优劣势分析 



10.2.7 香飘飘（603711）：香飘飘食品股份有限公司 

（1）企业基本信息 

（2）企业整体经营效益 

1）主要经济指标分析 

2）企业盈利能力分析 

3）企业运营能力分析 

4）企业偿债能力分析 

5）企业发展能力分析 

（3）企业主营业务及销售渠道 

1）企业主营业务 

2）企业销售渠道 

（4）企业软饮料业务布局 

1）企业软饮料业务布局状况 

2）企业软饮料业务收入状况 

3）企业在华软饮料行业竞争状况 

（5）企业发展软饮料业务的优劣势分析 

10.2.8 养元饮品（603156）：河北养元智汇饮品股份有限公司 

（1）企业基本信息 

（2）企业整体经营效益 

1）主要经济指标分析 

2）企业盈利能力分析 

3）企业运营能力分析 

4）企业偿债能力分析 

5）企业发展能力分析 

（3）企业主营业务及销售渠道 

1）企业主营业务 

2）企业销售渠道 

（4）企业软饮料业务布局 

1）企业软饮料业务布局状况 

2）企业软饮料业务收入状况 

（5）企业发展软饮料业务的优劣势分析 

10.2.9 椰树集团有限公司 



（1）企业基本信息 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业主营业务及销售渠道 

1）企业主营业务 

2）企业销售渠道 

（4）企业软饮料业务布局 

（5）企业发展软饮料业务的优劣势分析 

10.2.10 加多宝集团有限公司 

（1）企业基本信息 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业主营业务及销售渠道 

1）企业主营业务 

2）企业销售渠道 

（4）企业软饮料业务布局 

1）企业软饮料业务布局状况 

2）企业软饮料业务收入状况 

3）企业在华软饮料行业竞争状况 

（5）企业发展软饮料业务的优劣势分析 

第11章：中国软饮料行业市场及投资趋势分析建议 

11.1 中国软饮料行业发展潜力评估 

11.1.1 行业所处生命周期阶段识别 

11.1.2 行业发展驱动与制约因素总结 

11.1.3 行业发展潜力评估 

11.2 中国软饮料行业趋势预测分析 

11.3 中国软饮料行业发展趋势预判 

11.4 中国软饮料行业投资价值评估 

11.5 中国软饮料行业投资机会分析 

11.6 中国软饮料行业投资前景预警 
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