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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国超市市场分析与投资前景研究报告》介绍了超市行业相

关概述、中国超市产业运行环境、分析了中国超市行业的现状、中国超市行业竞争格局、对

中国超市行业做了重点企业经营状况分析及中国超市产业发展前景与投资预测。您若想对超

市产业有个系统的了解或者想投资超市行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

中国超市行业经历了多年发展，市场规模已经达到3.09万亿元。从行业发展周期看，传统的大

型综合超市业态正步入衰退期；而新兴的社区折扣超市尚处于幼稚期，行业商业模式尚处于

探索阶段。超市行业竞争已经入白热化阶段。从家乐福、麦德龙、沃尔玛等传统大型卖场的

竞争，到京东、阿里、美团等互联网企业的同城零售业务，更有深入社区&ldquo;毛细血

管&rdquo;的社区团购，还有每日优鲜、叮咚买菜、朴朴平台自营类生鲜电商平台涌入

。&ldquo;新零售&rdquo;概念的崛起刷新了消费者从线上到线下的消费场景体验，对传统超市

相对&ldquo;陈旧&rdquo;的经营模式带来冲击。 

未来，超市行业将继续上演联合、兼并、重组，实现企业网络扩张和资本扩张，市场集中度

进一步提升。预计到2027年，中国超市行业市场规模将以2%的年复合增长率稳步增长至3.48

万亿元。 
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