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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国牛奶行业趋势分析与投资策略报告》介绍了牛奶行业相

关概述、中国牛奶产业运行环境、分析了中国牛奶行业的现状、中国牛奶行业竞争格局、对

中国牛奶行业做了重点企业经营状况分析及中国牛奶产业发展前景与投资预测。您若想对牛

奶产业有个系统的了解或者想投资牛奶行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

                     乳制品，指的是使用牛乳或羊乳及其加工制品为主要原料，加入或不加入适量的维

生素、矿物质和其他辅料，使用法律法规及标准规定所要求的条件，加工制作的产品。乳制

品包括液体乳（巴氏杀菌乳、灭菌乳、调制乳、发酵乳）；乳粉（全脂乳粉、脱脂乳粉、部

分脱脂乳粉、调制乳粉、牛初乳粉）；其他乳制品（等）。

 

     随着中国乳业的迅速发展，产品结构发生很大的变化，已成为技术装备先进、产品品种较

为齐全、初具规模的现代化食品制造业，随着中国人民生活水平的逐渐提高，乳制品消费市

场会不断扩大并趋于成熟，中国将成为世界上乳制品消费最大的潜在市场。

                               从我国人均乳制品消费量来看，我国乳制品消费量远未达到饱和状态。我国人

均乳品消费量与其他乳制品消费大国如印度、美国和欧洲差距巨大。即使是饮食习惯较为相

近的日本和韩国，人均消费量也是我国的2倍左右;其他发展中国家如巴西、南非和墨西哥的

人均消费量是我国的3倍左右。很显然，我国人均乳制品消费偏低，我国乳制品的市场空间依

旧巨大。尤其是在农村市场，农村人均乳制品消费量不到城镇的一半。未来随着收入倍增计

划的实施，农村人均消费量的提升幅度将较为明显。

    乳制品作为重要的营养来源，在中国市场需求不断增长。随着消费者对健康和品质的追求

，中国乳制品行业经历了快速的发展。本报告将对中国乳制品行业进行深入分析，探讨当前

市场现状、主要问题以及未来发展趋势。

一、中国乳制品行业现状产量与消费量

    近年来，中国乳制品产量和消费量持续增长。根据国家统计局数据，2022年中国乳制品产

量达到3032万吨，同比增长7.3%。同时，消费量也在稳步增长，达到3200万吨。目前，中国

乳制品消费以液态奶为主，酸奶、奶粉等其他产品为辅。

     未显示数据请查阅正文 

    据博思数据发布的《2024-2030年中国乳制品市场分析与投资前景研究报告》表明：2023年

我国乳制品产量累计值达3054.6万吨，期末总额比上年累计增长3.1%。             指标   2023年12月



  2023年11月   2023年10月   2023年9月   2023年8月   2023年7月       乳制品产量当期值(万吨)   254.7 

 256.2   268.1   271.8   257.1   245       乳制品产量累计值(万吨)   3054.6   2801.6   2555.1   2286.2   2008.9

  1757.1       乳制品产量同比增长(%)   1.6   -1.9   0.9   2.1   3.4   3.1       乳制品产量累计增长(%)   3.1  

3.3   3.7   3.8   3.6   4.5       更多数据请关注【博思数据官方网站 http://www.bosidata.com】   数据来

源：博思数据整理   
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3）企业运营能力分析 

4）企业偿债能力分析 

5）企业发展能力分析 

（3）企业资质能力分析 

（4）企业牛奶业务分析 

（5）企业市场渠道与网络 

（6）企业发展优劣势分析 

（7）企业投资兼并与重组分析 

（8）企业最新发展动向分析 

6.2.6 中国绿色食品（控股）有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

1）企业主要经济指标 

2）企业盈利能力分析 

3）企业运营能力分析 

4）企业偿债能力分析 

5）企业发展能力分析 

（3）企业资质能力分析 

（4）企业牛奶业务分析 

（5）企业市场渠道与网络 

（6）企业发展优劣势分析 

（7）企业最新发展动向分析 

6.2.7 光明乳业股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 



（3）企业牛奶业务分析 

（4）企业市场渠道与网络 

（5）企业发展优劣势分析 

6.2.8 现代牧业(集团)有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业牛奶业务分析 

（4）企业市场渠道与网络 

（5）企业发展优劣势分析 

6.2.9 内蒙古圣牧高科牧业有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业牛奶业务分析 

（4）企业市场渠道与网络 

（5）企业发展优劣势分析 

6.2.10 北京三元食品股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业牛奶业务分析 

（4）企业市场渠道与网络 

（5）企业发展优劣势分析 

第7章：中国牛奶行业前景趋势预测与投资建议 

7.1 牛奶行业趋势预测与趋势预测 

7.1.1 行业趋势预测分析 

（1）牛奶总需求预测 

（2）牛奶细分产品需求预测 

7.1.2 行业发展趋势预测 

（1）行业市场发展趋势预测 

（2）行业产品发展趋势预测 

（3）行业市场竞争趋势预测 

7.2 牛奶行业投资前景分析 

7.2.1 行业投资现状分析 



7.2.2 行业进入壁垒分析 

（1）市场准入壁垒 

（2）技术壁垒 

（3）规模壁垒 

（4）渠道壁垒 

（5）品牌壁垒 

7.2.3 行业经营模式分析 

7.2.4 行业投资前景预警 

（1）政策风险 

（2）市场风险 

（3）技术风险 

（4）原材料价格波动风险 

7.2.5 行业兼并重组分析 

7.3 牛奶行业投资趋势分析与建议 

7.3.1 行业盈利因素分析 

7.3.2 行业投资机会分析 

7.3.3 行业营销策略建议 

7.3.4 行业市场渠道建议 

7.3.5 行业产品包装建议 

7.3.6 行业商业模式建议 

图表目录 

图表1：牛奶定义 

图表2：牛奶产品结构 

图表3：牛奶区域结构 

图表4：牛奶产业链介绍 

图表5：截至2021年牛奶行业标准汇总 

图表6：截至2021年牛奶行业发展规划 

图表7：2016-2021年中国GDP增长趋势图（单位：%） 

图表8：2016-2021年中国社会消费品零售总额增长趋势图（单位：亿元，%） 

图表9：2016-2021年中国城乡居民人均收入及增长情况（单位：元，%） 

图表10：2021年全国居民人均消费支出构成（单位：元，%） 

图表11：中国牛奶行业发展机遇与威胁分析 



图表12：2016-2021年美国牛奶市场规模增长情况（单位：亿美元，%） 

图表13：2021年美国牛奶市场格局（单位：%） 

图表14：2021年美国牛奶产品结构（单位：%） 

图表15：2022-2027年美国牛奶市场规模预测（单位：亿美元） 

图表16：2016-2021年欧洲牛奶市场规模增长情况（单位：亿美元，%） 

图表17：2021年欧洲牛奶市场格局（单位：%） 

图表18：2021年欧洲牛奶产品结构（单位：%） 

图表19：2022-2027年欧洲牛奶市场规模预测（单位：亿美元） 

图表20：雀巢发展简况分析 

图表21：2016-2021年雀巢经营情况分析 

图表22：雀巢牛奶业务分析 

图表23：雀巢市场销售渠道与网络分析 

图表24：雀巢市场竞争地位分析 

图表25：达能发展简况分析 

图表26：2016-2021年达能经营情况分析 

图表27：达能牛奶业务分析 

图表28：达能市场销售渠道与网络分析 

图表29：达能市场竞争地位分析 

图表30：拉克塔利斯集团发展简况分析

  详细请访问：http://www.bosidata.com/report/T1285391V0.html

http://www.bosidata.com/report/T1285391V0.html

