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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国感冒药市场分析与投资前景研究报告》介绍了感冒药行

业相关概述、中国感冒药产业运行环境、分析了中国感冒药行业的现状、中国感冒药行业竞

争格局、对中国感冒药行业做了重点企业经营状况分析及中国感冒药产业发展前景与投资预

测。您若想对感冒药产业有个系统的了解或者想投资感冒药行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

 感冒是一种常见又多发的疾病，受气候、环境等因素的变化影响很大，用药频率相对较高，

因此，感冒药拥有较大的需求市场。在药品市场，感冒药一直是一块令人看好的&ldquo;大蛋

糕&rdquo;。这是因为除了冬春季节是感冒高发季节外，其他季节感冒也是一种常见病。而且

，感冒还是普通百姓进行自我药疗频次最高的一种常见病。 

 我国每年有75%的人至少患一次感冒，也就是说每年有近10亿人至少需用一次感冒药物，我

国感冒中成药市场前景预测十分可观。 

 感冒药是中国OTC药品中规模最大的品类，随着OTC销售份额的日益增加，感冒药市场也会

随之增大。药店作为感冒药的根据地，非处方药相对占优，感冒药零售市场份额增长快速。

对于感冒药领域的企业来说，虽然竞争已经较为激烈，已经进入到了白热化的竞争状态，但

随着消费者认知的增加，自主选购体系的完善，感冒药市场仍存在着巨大的发展机会。 

 在新冠肺炎防治中，中医药发挥了独特而重要的作用，感冒中成药因此备受青睐。 数据显示

，2023年中国三大终端6大市场感冒中成药销售规模超过180亿元，同比增长0.43%。其中，零

售药店是感冒中成药销售最重要的渠道，2023年所占市场份额达55.47%。 

 我国感冒药市场前景预测被看好。因为随着城市居民保健意识不断提高，农村市场&ldquo;新

农合&rdquo;的普及使过去被认为&ldquo;扛一扛&rdquo;就能顶过去的感冒逐渐受到应有的重

视，这部分潜在的发展空间将有可能化为现实的销售增量。同时，国家对卫生经费投入的增

加，城市和农村居民医保费用的提高，也会拉动感冒药市场进一步扩容。 
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