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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国留学市场分析与投资前景研究报告》介绍了留学行业相

关概述、中国留学产业运行环境、分析了中国留学行业的现状、中国留学行业竞争格局、对

中国留学行业做了重点企业经营状况分析及中国留学产业发展前景与投资预测。您若想对留

学产业有个系统的了解或者想投资留学行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

留学，旧称留洋，一般是指一个人去母国以外的国家接受各类教育，时间可以为短期或长期

（从几个星期到几年）。这些学生被称为留学生。在中国大陆，学生把前往香港、澳门等地

区的学习也称为留学，这是由于这些地区有着不同的教育制度。美国等国家组织的一类海外

短期的交换学生计划，其英文名字&ldquo;Study abroad&rdquo;直译也为留学，请参见海外研

修（中国大陆称为海外交流）。 

2022年6月3日下午，教育部在国新办发布2022年第1号留学预警。预警指出，一段时间以来，

中方部分赴美留学人员的签证受到限制，出现签证审查周期延长、有效期缩短以及拒签率上

升的情况，对中方留学人员正常赴美学习或在美顺利完成学业造成影响。 
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