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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国加油站市场分析与投资前景研究报告》介绍了加油站行

业相关概述、中国加油站产业运行环境、分析了中国加油站行业的现状、中国加油站行业竞

争格局、对中国加油站行业做了重点企业经营状况分析及中国加油站产业发展前景与投资预

测。您若想对加油站产业有个系统的了解或者想投资加油站行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。时间中国加油站总量及趋势(万座)增速（%）2010年9.55　2011年9.54-0.102012

年9.630.942013年9.70.732014年9.770.722015年9.68-0.922016年9.710.312017年10.154.532018

年10.42.462019年10.662.502020年11.911.632021年******2022年******

报告目录： 

第1章：中国加油站行业发展综述 

1.1 加油站行业概述 

1.1.1 加油站的定义 

1.1.2 加油站的构成 

（1）加油机 

（2）油枪 

（3）机器设备 

（4）油罐 

1.1.3 加油站行业所属国民经济行业分类 

1.1.4 本报告研究范围界定说明 

1.1.5 本报告数据来源及统计标准说明 

1.2 加油站行业政策环境分析 

1.2.1 加油站行业监管体系及机构介绍 

1.2.2 加油站行业标准体系建设现状 

（1）标准体系建设 

（2）现行标准汇总 

1.2.3 加油站行业发展相关政策规划汇总及解读 

1.2.4 &ldquo;十四五&rdquo;规划对加油站行业发展的影响分析 

1.2.5 &ldquo;碳中和、碳达峰&rdquo;战略的提出对加油站行业的影响分析 

（1）传统加油站发展面临挑战 

（2）传统加油站转型部署新能源业务 



（3）&ldquo;加油（加气）+N&rdquo;的商业新模式是大势所趋 

1.3 加油站行业经济环境分析 

1.3.1 国际宏观经济环境分析 

（1）国际宏观经济现状 

（2）国际宏观经济预测 

1.3.2 国内宏观经济环境分析 

（1）国内宏观经济现状 

（2）国内宏观经济预测 

1.4 加油站行业消费环境分析 

1.4.1 机动车保有量分析 

1.4.2 机动车细分市场调研 

（1）汽车市场调研 

（2）摩托车市场调研 

（3）拖拉机市场调研 

（4）其他机动车市场调研 

第2章：中国成品油流通市场调研 

2.1 成品油零售市场调研 

2.1.1 汽油市场调研 

（1）汽油产量分析 

（2）汽油量表观消费量分析 

（3）汽油进出口分析 

（4）汽油价格走势分析 

（5）汽油细分产品市场调研 

（6）汽油市场前景分析 

2.1.2 柴油市场调研 

（1）柴油产量分析 

（2）柴油表观消费量分析 

（3）柴油进出口分析 

（4）柴油价格走势分析 

（5）柴油细分产品市场调研 

（6）柴油市场前景分析 

2.2 成品油仓储市场调研 



2.2.1 成品油库存分析 

2.2.2 成品油油库布局分析 

（1）油库建设情况 

（2）油库地域布局 

（3）各地油库详情 

2.3 成品油批发市场调研 

2.3.1 成品油批发市场格局分析 

（1）成品油批发经营权分析 

（2）成品油批发市场格局分析 

2.3.2 成品油批发市场价格分析 

（1）成品油批发定价机制分析 

（2）成品油批发价格分析 

第3章：国外加油站行业发展状况分析 

3.1 国外加油站行业发展分析 

3.1.1 国外加油站行业发展概况 

（1）国外加油站发展现状 

（2）国外加油站呈现减少趋势 

3.1.2 国外加油站行业发展特点 

（1）自有他营为加油站的主流经营模式 

（2）自动化、信息化程度高 

（3）加油站多功能化 

（4）油品销售业务与非油品销售业务并重 

（5）重视企业文化建设，以优质服务占领市场 

（6）重视品牌形象和品牌管理 

3.1.3 全球加油站行业发展现状 

3.2 主要国家加油站行业发展分析 

3.2.1 美国加油站行业发展分析 

（1）美国加油站数量规模 

（2）美国加油站种类分析 

（3）美国加油站布局分析 

（4）美国加油站技术应用分析 

（5）美国加油站行业竞争分析 



（6）美国加油站便利店经营分析 

（7）美国加油站管理特征分析 

3.2.2 英国加油站行业发展分析 

（1）英国加油站数量规模 

（2）英国加油站种类分析 

（3）英国加油站经营管理分析 

（4）英国加油站营销策略分析 

（5）英国加油站管理特征分析 

3.2.3 德国加油站行业发展分析 

（1）德国加油站数量规模 

（2）德国加油站经营形式分析 

（3）德国加油站经营特点分析 

（4）德国加油站便利店经营分析 

（5）德国加油站管理对我国的指导意义 

3.2.4 日本加油站行业发展分析 

（1）日本加油站数量规模 

（2）日本加油站行业竞争分析 

（3）日本加油站非油品销售分析 

（4）日本加油站管理特征分析 

3.3 国外加油站行业发展趋势分析 

3.3.1 规模大型化＋网络布局合理化 

（1）加油站行业发展到特定阶段的必然规律 

（2）动力来源于经营主体间的激烈竞争 

3.3.2 服务综合化＋品牌多元化 

（1）服务综合化是提升加油站盈利能力和抗风险能力的必然选择 

（2）品牌多元化是推进加油站服务综合化的重要途径 

3.3.3 设备自动化＋服务自助化 

（1）外部动力&mdash;&mdash;满足顾客对便利性与快捷性的追求 

（2）内在动力&mdash;&mdash;企业对高效率与低成本的追求 

3.3.4 更健康＋更安全＋更环保 

（1）以法规形式确保加油站的安全和环保 

（2）优化加油站设计，推广应用环保型设备，全面提升加油站建设标准 



（3）提高油品技术参数，发展油品添加剂，实现高清洁油品的品牌销售 

第4章：中国加油站行业经营模式及策略分析 

4.1 中国加油站行业发展现状 

4.1.1 中国加油站规模分析 

4.1.2 中国加油站经营现状分析 

（1）利润较高 

（2）非油品业务发展空间大 

4.1.3 中国加油站经营存在的问题 

（1）管理水平低 

（2）零售业态落后 

（3）加油计量合格率仍有提升空间 

4.1.4 中国加油站行业竞争分析 

4.2 中国加油站建设布局分析 

4.2.1 中国加油站布局现状 

4.2.2 加油站布局存在的问题 

4.2.3 影响加油站布局的因素 

（1）城市规划协调因素 

（2）环保监督因素 

（3）与区域空间的协调因素 

4.2.4 加油站合理布局的原则 

（1）合理确定加油站的数量 

（2）正确选择加油站的地址 

4.2.5 加油站合理布局的策略 

（1）优化加油站数量 

（2）优化地理位置 

4.3 中国加油站行业经营模式分析 

4.3.1 加油站连锁经营模式分析 

（1）加油站连锁经营模式简介 

（2）加油站发展连锁经营模式条件 

（3）加油站建立连锁经营模式策略 

4.3.2 加油站特许经营分析 

（1）加油站特许经营的特点 



（2）加油站特许经营的作用 

（3）加油站特许经营发展现状 

（4）加油站特许经营存在的问题 

（5）加油站特许经营投资策略 

4.4 中国加油站行业营销策略分析 

4.4.1 加油站行业营销现状分析 

（1）营销策略单一 

（2）传统非油品业务增长 

（3）发展创新非油经济 

4.4.2 发达国家加油站营销策略分析 

（1）美国加油站营销策略分析 

（2）德国加油站营销策略分析 

（3）韩国加油站营销策略分析 

4.4.3 外资企业在华加油站营销策略分析 

（1）英国BP公司在华营销策略分析 

（2）埃克森美孚石油公司在华营销策略分析 

（3）荷兰皇家壳牌石油公司在华营销策略分析 

4.4.4 加油站营销策略发展趋势分析 

（1）适度的多种经营是加油站获取差异化竞争优势的必由之路 

（2）加油站规模将两极分化 

（3）加油站的技术含量不断提高 

（4）加油站将实现网络化管理和远程集中管理 

第5章：中国主要地区加油站发展分析 

5.1 北京市加油站行业发展分析 

5.1.1 北京市道路建设现状分析 

5.1.2 北京市加油站发展现状 

（1）北京市加油站数量规模 

（2）北京市加油站行业发展趋势 

5.1.3 北京市加油站行业存在的问题 

（1）加油站数量分布不均衡 

（2）加油站建设速度缓慢 

（3）加油站占地面积较大 



（4）加油站建设标准及相关法规仍需完善 

5.1.4 北京市加油站行业发展规划 

5.1.5 北京市加油站行业发展预测 

（1）道路建设规划 

（2）汽车保有量预测 

（3）加油站需求预测 

5.2 天津市加油站行业发展分析 

5.2.1 天津市道路建设现状分析 

5.2.2 天津市汽车保有量分析 

5.2.3 天津市加油站发展现状 

5.2.4 天津市加油站行业发展规划 

5.2.5 天津市加油站行业发展预测 

5.3 上海市加油站行业发展分析 

5.3.1 上海市道路建设现状分析 

5.3.2 上海市汽车保有量分析 

5.3.3 上海市加油站行业现状分析 

5.3.4 上海市加油站行业发展规划 

5.3.5 上海市加油站行业发展预测 

（1）道路建设规划 

（2）汽车保有量预测 

（3）加油站需求预测 

5.4 重庆市加油站行业发展分析 

5.4.1 重庆市道路建设现状分析 

5.4.2 重庆市汽车保有量分析 

5.4.3 重庆市加油站行业现状分析 

5.4.4 重庆市加油站行业发展规划 

5.4.5 重庆市加油站行业发展预测 

（1）道路建设规划 

（2）汽车保有量预测 

（3）加油站需求预测 

5.5 广东省加油站行业发展分析 

5.5.1 广东省道路建设现状分析 



5.5.2 广东省汽车保有量分析 

5.5.3 广东省加油站行业现状分析 

5.5.4 广东省加油站行业发展预测 

（1）能源规划 

（2）汽车保有量预测 

（3）加油站需求预测 

5.6 江苏省加油站行业发展分析 

5.6.1 江苏省道路建设现状分析 

5.6.2 江苏省汽车保有量分析 

5.6.3 江苏省加油站行业现状分析 

5.6.4 江苏省加油站行业发展规划 

5.6.5 江苏省加油站行业发展预测 

（1）汽车保有量预测 

（2）加油站需求预测 

5.7 浙江省加油站行业发展分析 

5.7.1 浙江省道路建设现状分析 

5.7.2 浙江省汽车保有量分析 

5.7.3 浙江省加油站行业现状分析 

5.7.4 浙江省加油站行业存在的问题 

5.7.5 浙江省加油站行业发展规划 

5.7.6 浙江省加油站行业发展预测 

（1）道路建设规划 

（2）汽车保有量预测 

（3）加油站需求预测 

5.8 山东省加油站行业发展分析 

5.8.1 山东省道路建设现状分析 

5.8.2 山东省汽车保有量分析 

5.8.3 山东省加油站行业现状分析 

5.8.4 山东省加油站行业发展政策规划 

5.8.5 山东省加油站行业发展预测 

（1）道路建设规划 

（2）汽车保有量预测 



（3）加油站需求预测 

5.9 河北省加油站行业发展分析 

5.9.1 河北省道路建设现状分析 

5.9.2 河北省汽车保有量分析 

5.9.3 河北省加油站行业现状分析 

5.9.4 河北省加油站行业发展规划 

5.9.5 河北省加油站行业发展预测 

（1）道路建设规划 

（2）汽车保有量预测 

（3）加油站需求预测 

5.10 河南省加油站行业发展分析 

5.10.1 河南省道路建设现状分析 

5.10.2 河南省汽车保有量分析 

5.10.3 河南省加油站行业现状分析 

5.10.4 河南省加油站行业发展规划 

（1）新建城区（工业园区、产业聚集区）加油站 

（2）公路沿线加油站 

（3）乡镇（农村）加油站 

（4）加油站的搬迁 

5.10.5 河南省加油站行业发展预测 

（1）道路建设规划 

（2）汽车保有量预测 

（3）加油站需求预测 

5.11 辽宁省加油站行业发展分析 

5.11.1 辽宁省道路建设现状分析 

5.11.2 辽宁省汽车保有量分析 

5.11.3 辽宁省加油站行业现状分析 

5.11.4 辽宁省加油站行业发展政策规划 

5.11.5 辽宁省加油站行业发展预测 

（1）汽车保有量预测 

（2）加油站需求预测 

第6章：中国不同性质加油站经营企业分析 



6.1 国有加油站经营企业分析 

6.1.1 国有加油站发展概况 

6.1.2 国有加油站主要经营企业分析 

（1）中国石油天然气股份有限公司经营情况分析 

（2）中国石油化工股份有限公司经营情况分析 

（3）中国海洋石油集团有限公司经营情况分析 

（4）陕西延长石油（集团）有限责任公司经营情况分析 

（5）中国航油集团石油有限公司经营情况分析 

6.2 民营加油站经营企业分析 

6.2.1 民营加油站发展情况 

6.2.2 民营加油站存在的问题 

（1）经营规模小，发展受制多 

（2）地域经营，客户发展受限 

（3）无油可卖，油源混杂 

6.2.3 民营加油站投资策略分析 

6.2.4 民营加油站重点经营企业分析 

（1）长联石油控股有限公司经营情况分析 

（2）南京蓝燕石化储运实业有限公司经营情况分析 

（3）深圳市庆鹏实业集团有限公司经营情况分析 

（4）厦门海澳集团有限公司经营情况分析 

（5）中球冠集团有限公司有限公司经营情况分析 

6.3 外资加油站经营企业分析 

6.3.1 外资加油站发展情况 

（1）20世纪80年代至90年代 

（2）20世纪90年代-2015年 

（3）2015年以来-至今 

6.3.2 外资加油站品牌 

第7章：加油站非油品业务分析 

7.1 加油站非油品业务概述 

7.1.1 加油站非油品业务的定义 

7.1.2 加油站非油品业务的意义 

7.2 国外加油站非油品业务发展分析 



7.2.1 国外加油站非油品业务发展历程 

7.2.2 国外加油站非油品业务盈利水平分析 

7.2.3 主要国家加油站非油品业务发展分析 

（1）美国加油站非油品业务发展分析 

（2）日本加油站非油品业务发展分析 

（3）英国加油站非油品业务发展分析 

（4）德国加油站非油品业务发展分析 

（5）法国加油站非油品业务发展分析 

（6）意大利加油站非油品业务发展分析 

7.2.4 国外加油站非油品业务存在的问题 

（1）安全问题 

（2）决策冲突 

7.2.5 国外加油站非油品业务发展趋势分析 

（1）网络化连锁经营 

（2）提供多种能源补给方案 

（3）服务更加人性化 

7.2.6 国外加油站非油品业务对我国的启示 

（1）注重品牌塑造 

（2）因地制宜，量体裁衣 

（3）科学管理 

7.3 中国加油站非油品业务发展分析 

7.3.1 中国加油站非油品业务发展概况 

（1）中国石化集团加油站非油品业务发展概况 

（2）中国石油集团加油站非油品业务发展概况 

7.3.2 中国加油站非油品业务盈利水平分析 

7.3.3 中国加油站非油品业务发展难点 

7.3.4 中国加油站发展非油品业务的必要性 

7.3.5 中国加油站非油品业务存在的问题 

（1）加油站布局不合理，客户进店率偏低 

（2）商品管理不到位，物流体系未建立 

（3）对非油品业务认识不够，经营意识较差 

（4）管理基础薄弱，运营水平较低 



（5）激励机制未建立，员工积极性较低 

（6）市场环境不成熟，消费习惯有待培养 

7.3.6 中国加油站非油品业务投资策略 

（1）建立非油品运营和管理体系 

（2）准确定位、合理定价 

（3）因地制宜，开展特色营销 

（4）完善考核，充分调动员工的积极性 

（5）建立配送物流体系，保障商品供应 

7.3.7 中国加油站非油品业务发展趋势分析 

7.3.8 中国加油站非油品业务市场前景分析 

7.4 加油站便利店发展分析 

7.4.1 国外站便利店发展现状分析 

7.4.2 中国加油站便利店发展分析 

（1）中国加油站便利店发展现状分析 

（2）中国加油站便利店典型企业分析 

（3）中国加油站便利店发展缓慢的原因 

（4）中国加油站便利店投资策略分析 

（5）中国加油站便利店趋势预测分析 

第8章：中国加油站行业投资机会分析 

8.1 中国加油站行业投资特性 

8.1.1 加油站行业进入壁垒分析 

8.1.2 加油站行业盈利模式分析 

8.1.3 加油站行业盈利因素分析 

8.2 中国加油站行业投资前景 

8.2.1 加油站行业政策风险 

8.2.2 加油站行业安全风险 

（1）作业中的安全隐患 

（2）非作业情况下的安全隐患 

8.2.3 加油站行业竞争风险 

8.2.4 加油站行业关联行业风险 

8.2.5 加油站行业其他风险 

（1）货款结算过程中的应收账款风险 



（2）资金停留期间被攻击的风险 

（3）内部管理风险 

8.3 中国加油站行业投资机会 

8.3.1 中国公路建设规划分析 

（1）高速公路建设规划 

（2）二级及以上等级公路建设规划 

（3）农村公路建设规划 

8.3.2 中国加油站行业现状分析 
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