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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国节能服务公司市场分析与投资前景研究报告》介绍了节

能服务公司行业相关概述、中国节能服务公司产业运行环境、分析了中国节能服务公司行业

的现状、中国节能服务公司行业竞争格局、对中国节能服务公司行业做了重点企业经营状况

分析及中国节能服务公司产业发展前景与投资预测。您若想对节能服务公司产业有个系统的

了解或者想投资节能服务公司行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

节能服务公司（Energy Service Company，简称 ESCO），标准定义是：&ldquo;提供用能状况

诊断、节能项目设计、融资、改造（施工、设备安装、调试）、运行管理等服务的专业化公

司&rdquo;，ESCO是以提供一揽子专业化节能技术服务的以盈利为目的的专业公司。

 对能源的需求，借助于供给、分配及利用环节，提供尽可能有利于环境的，集前期节能诊断

、节能改造设计、中期融资、工程实施运行和后期节能跟踪服务为一体的产业，并从客户进

行节能改造后获得的节能效益中收回投资和取得利润。节能服务的领域广泛分布于工业、建

筑、交通、居民、商业、政府及其他公共机构等。

 节能服务公司四大阵营，节能设备制造商的节能服务公司有较大优势

 行业现状来看，目前中国节能服务企业存在规模小、发展水平低，市场竞争激烈、整体的生

存状况较为恶劣的局面。未来在&ldquo;互联网++&rdquo;战略全面推荐的时代背景下，城市

建设、园区建设将会更加注重以移动互联网、物联网、云计算、大数据等为代表的信息技术

与城市及园区发展融合应用。在产城融合的发展趋势下，节能服务公司应该有所探索和尝试

，为向智慧化发展提供思路。分析认为，节能服务公司大体可以分为四大阵营，如下表所示

：

 节能服务行业竞争格局-区域发展不平衡                           1             地域竞争格局             中国节能服

务行业东中西部发展不均衡，差距明显。据EMCA的数据显示，中国东部、中部、西部地区

节能服务行业总产值贡献率分别为59.2%、26.7%、14.1%，区域发展依旧不均衡，差距明显。

随着西部地区政府及企业对节能认识的加强，以及客观存在的巨大节能市场，在本地化的节

能服务公司数量将会较快增长的同时，也将吸引发达地区的节能服务公司向西部辐射或转移

。&ldquo;十三五&rdquo;期间西部地区的节能服务行业将会迎来大发展。                               2          

  不同性质企业竞争格局             节能服务公司主要以中小型的民营企业为主。然而，自国

家&ldquo;十一五&rdquo;规划提出节能20%的约束性指标之后，民企在节能服务市场这种一枝

独秀的状况开始逐渐发生变化，国内外大型企业纷纷涉足中国的节能服务市场。                           

   3             品牌竞争格局             2019年1月8日，中国节能协会节能服务产业委员会公布2018年度



节能服务优秀企业名单。基于不同维度(包括创新、成长性、品牌和重合同守信用等)评选出

一批节能服务行业的优秀企业，其中，创新企业14家，最具成长性企业10家，品牌企业26家

，重合同守信用企业54家。从节能服务的细分行业看，评选出三大类优秀企业，综合能源服

务优秀企业10家，清洁供暖服务企业14家，城市道路绿色照明服务企业11家。2018年7月，国

务院办公厅印发《关于开展工程建设项目审批制度改革试点的通知》，要求地方政府落实取

消下放行政审批事项有关要求，开展工程建设项目审批制度改革试点。试点地区包括：北京

市，天津市，上海市，重庆市，辽宁沈阳市、大连市，江苏南京市，福建厦门市，湖北武汉

市，广东广州市、深圳市，四川成都市，贵州贵阳市，陕西渭南市、延安市和浙江省。根据

要求，试点地区不再将环境影响评价、节能评价、地震安全性评价等评价事项作为项目审批

或核准条件，改为在建设工程规划许可证核发时一并进行设计方案审查，由发证部门征求相

关部门和单位意见，其他部门不再对设计方案进行单独审查。推行由政府统一组织对地震安

全性评价、地质灾害危险性评估、环境影响评价、节能评价等事项实行区域评估。                
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