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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国报纸出版市场分析与投资前景研究报告》介绍了报纸出

版行业相关概述、中国报纸出版产业运行环境、分析了中国报纸出版行业的现状、中国报纸

出版行业竞争格局、对中国报纸出版行业做了重点企业经营状况分析及中国报纸出版产业发

展前景与投资预测。您若想对报纸出版产业有个系统的了解或者想投资报纸出版行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    未显示数据请查阅正文

    据博思数据发布的《2022-2028年中国报纸出版市场分析与投资前景研究报告》表明：2021

年我国订销报纸份数累计值达1638844.9万份，期末产量比上年累计下降1%。                                   

    指标   2021年12月   2021年11月   2021年10月   2021年9月   2021年8月   2021年7月     订销报纸份

数当期值(万份)   141910.6   136891.4   129079   134185.9   138692.1   141085.5     订销报纸份数累计

值(万份)   1638844.9   1496934.2   1360042.8   1230963.8   1096778   958085.9     订销报纸份数同比增

长(%)   -1.9   0.4   0.3   0.1   -1.7   0  订销报纸份数累计增长(%)-1-0.9-1.1-1.2-1.4-1.3

     

 报告目录：

 第一章2016-2020年中国报纸出版业运行环境解析

 第一节2016-2020年中国报纸出版行业政策环境分析

 一、完善报纸出版的管理、创新机制，促进其行业健康发展

 二、深化文化体制改革，规划报纸出版的发展方向

 三、深化出版发行体制改革，促进报纸出版的产业化发展

 四、进一步规范报业发行市场

 五、进一步加大法治工作力度

 第二节2016-2020年中国宏观经济环境分析

 一、2020年中国GDP增长情况分析

 二、2020年工业经济发展形势分析

 三、2020年全社会固定资产投资分析

 四、2020年社会消费品零售总额分析

 五、2020年城乡居民收入分析

 六、2020年对外贸易的发展形势分析



 第三节2016-2020年中国报纸出版行业发展社会环境分析

 一、人口环境分析

 二、教育环境分析

 三、文化环境分析

 四、科技环境分析

 五、生态环境分析

 六、中国城镇化率

  

 第二章2016-2020年中国报纸出版行业发展概况分析

 第一节2016-2020年中国报纸出版业新形势分析

 一、报纸种类保持稳定，分众化趋势明显

 二、知名报纸拥有较高的市场占有率

 三、数字化报纸成为新的增长点

 第二节2016-2020年中国报纸出版行业市场规模分析

 一、全国报纸主要出版指标普遍增长

 二、日报出版能力大幅增强

 三、报纸普及率稳步提高

 四、报纸定价总金额同步增长

 第三节2016-2020年中国报纸出版行业产品结构分析

 一、按报纸级别分类

 二、按报纸内容分类

 三、按报纸出版周期分类

 四、按报纸的文字载体分类

 第四节2016-2020年中国报纸出版行业市场结构分析

 一、从报纸发行主体的市场结构

 二、从地域市场结构来分析

 第五节2016-2020年中国报纸出版行业品牌市场结构分析

 一、以报纸发行量衡量

 二、从报纸广告收入衡量

  

 第三章2016-2020年中国报纸发行与市场营销解析

 第一节2016-2020年中国报纸发行市场分析



 一、报纸发行的三个阶段

 二、中国报纸发行的六大模式

 三、影响报纸选择发行渠道的因素

 四、外资发行公司进入对中国发行市场的影响

 五、中国报纸发行经营的创新分析

 六、&ldquo;新政&rdquo;下报纸发行市场整合分析

 第二节2016-2020年中国报纸营销模式与策略解析

 一、从发行实践看报刊发行的营销管理

 二、透视中国报刊的机场零售渠道

 三、从4Cs理论解析报刊营销误区

 四、中国报纸发行渠道的三种整合模式

 五、报刊读者的特点及开发读者资源的营销策略

 六、报纸整合营销传播分析

 七、开展报纸整合营销的策略分析

  

 第四章2016-2020年中国报纸细分市场运行分析

 第一节都市类报纸

 一、都市报市场现状分析

 二、中国都市类报纸的发展特点

 三、中国都市报面临的形势及战术选择

 四、国内都市报价格战的成因分析和规避策略

 五、都市报纸的转型分析

 第二节IT类报纸

 一、IT类报纸凸显&ldquo;马太效应&rdquo;

 二、IT类报纸全国零售市场

 三、IT报纸发行走势分析

 第三节财经类报纸

 一、中国财经类报纸的种类划分

 二、中国财经类报纸零售市场调研

 三、专业经济类报纸的发展趋势

 第四节教辅类报纸

 一、中国教辅类报纸竞争力分析



 二、中国教辅类报纸办报新思路

 三、现代教辅报业赢利模式的转变

 四、教辅类报纸发展壮大的建议

 第五节文摘类报纸

 一、中国文摘类报纸特征

 二、文摘类报纸的市场竞争力分析

 三、文摘类报纸发展趋势

  

 第五章2016-2020年中国报纸出版业竞争新格局透析

 第一节2016-2020年中国报纸出版业价值链分析

 一、印刷业

 二、造纸业

 三、发行业

 四、广告代理业

 第二节2016-2020年中国各类报纸竞争分析

 一、中国经济类报纸竞争力分析

 二、综合类报纸发行市场竞争分析

 三、时政类报纸发行市场竞争现状

 四、生活类报纸提升竞争力对策

 五、科技类报纸转变竞争落脚点

 第三节2016-2020年中国报纸出版业集中度分析

 一、报纸出版业市场集中度分析

 二、报纸出版业区域集中度分析

 第四节2016-2020年提升报业集团竞争力的主要策略

 一、整合集团新闻资源

 二、打造品牌竞争力

 三、提升经营聚合力

 四、统一理念创新机制

  

 第六章中国主要报业集团运行分析

 第一节北京日报报业集团

 一、集团简介



 二、北京日报报业集团探索新兴媒体接轨

 三、北京日报与广州日报结成战略联盟

 四、北京日报报业《北京社区报》亮相

 第二节上海文汇新民联合报业集团

 一、集团简介

 二、文新集团与汉王联手引领报刊数字化浪潮

 三、瑞士荣格集团与上海文新合作推出女性周刊

 四、文汇新民联合报业集团从磨合期进入融合期

 第三节南方报业传媒集团

 一、集团简介

 二、南方报业传媒集团的品牌拓展战略

 三、南方报业传媒实现向全媒体转型

 四、南方报业传媒集团与梅州日报社的战略合作

 第四节《时尚》杂志社

 一、公司介绍

 二、《时尚》杂志的市场定位

 三、《时尚》&ldquo;出版人制&rdquo;的优势

 四、《时尚》国际化和本土化分析

 第五节北京瑞丽杂志社

 一、公司介绍

 二、《瑞丽》营销秘籍延伸同心圆

 三、《瑞丽》媒体整合之路

 四、《瑞丽》进军男刊

 第六节深圳报业集团

 一、公司简介

 二、推进&ldquo;一报一网&rdquo;战略

 三、与腾讯公司达成战略合作协议

  

 第七章2022-2028年中国报刊投资前景与风险预警

 第一节2016-2020年中国报业投资概况

 一、中国报业成为投资特点

 二、浅谈报业投资的运作程序



 第二节2022-2028年中国报刊投资机会分析

 一、中文报刊市场步入全球化时代

 二、中文报刊服务业商机无限

 三、报刊发行市场将成未来投资热点

 四、中国期刊业投资前景分析

 第三节2022-2028年中国报刊投资前景预警

 一、宏观调控政策风险

 二、市场竞争风险

 三、市场运营机制风险

 第四节2022-2028年中国报刊投资建议

  

 第八章中国报刊趋势分析与趋势探析

 第一节2022-2028年中国报纸业发展趋势分析

 一、中国报纸经营发展趋势

 二、报网融合成报纸发展的必然趋势

 三、以媒介使用者为中心的时代到来

 第二节2022-2028年中国报纸出版业趋势分析分析

 一、报纸出版业市场现状分析

 二、报纸业盈利预测分析

  

 第九章2022-2028年中国报纸出版业投资策略与建议

 第一节2022-2028年中国报纸出版中的主要问题

 一、报纸编排思想编辑观念陈旧

 二、报纸新闻质量受到公众质疑

 三、报纸部分消费群正在流失

 四、报纸同质化现象日趋明显

 第二节2022-2028年中国报纸出版业产品策略

 一、树立报纸公信意识

 二、促进报纸网络化

 第三节2022-2028年中国报纸出版业渠道策略

 一、拓展多元化的发行渠道

 二、向集团化和跨地域化发展



 第四节2022-2028年中国报纸出版业品牌策略

 一、品牌意识与报纸市场竞争

 二、报纸品牌的建立

 三、品牌战略的实施

 第五节汇总分析

 一、对行业发展形势的总体判断

 二、投资前景及市场策略分析

  

 图表目录：

 图表 1 2016-2020年中国报纸出版印刷总数变化趋势图 

 图表 2 2016-2020年中国报纸平均期印数变化趋势图 

 图表 3 2016-2020年中国报纸总印张数变化趋势图 

 图表 4 2020年中国各级报纸出版规模统计 

 图表 5 2016-2020年中国报纸出版种类示意图 

 图表 6 2020年中国报纸发行市场结构图 

 图表 7 2020年中国分地区报纸发行种类统计 

 图表 8 2020年中国报纸发行种数分地区结构图 

 图表 9 2016-2020年中国报纸出版情况 

 图表 10 2020年报纸进出口情况 
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