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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国在线成人教育市场分析与投资前景研究报告》介绍了在

线成人教育行业相关概述、中国在线成人教育产业运行环境、分析了中国在线成人教育行业

的现状、中国在线成人教育行业竞争格局、对中国在线成人教育行业做了重点企业经营状况

分析及中国在线成人教育产业发展前景与投资预测。您若想对在线成人教育产业有个系统的

了解或者想投资在线成人教育行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    随着90年代末互联网进入中国，在线教育产品也在彼时诞生，随着之后互联网、移动互联

网等通信技术的发展，在线教育产品开始出现新的玩法。中国在线教育产品大致经历了萌芽

阶段（90年代末-2005年）、探索阶段（2006-2012年）、成长阶段（2013-2017年）到现在的初

步成熟（2018年至今）稳定发展阶段。其中，在2017年中，由于直播、短视频等新的内容传

播方式等出现，在线教育产品也开始积极探索，并逐渐据此变现，同时，人工智能等新技术

在在线教育产品中的应用也增加了产品的趣味性，从营销角度来看，这也会成为在线教育产

品广告投放的渠道和卖点之一。

     在线教育是运用互联网、人工智能等现代信息技术进行教与学互动的新型教育方式，是教

育服务的重要组成部分。发展在线教育，有利于构建网络化、数字化、个性化、终身化的教

育体系，有利于建设&ldquo;人人皆学、处处能学、时时可学&rdquo;的学习型社会。

     我国人口众多，教育需求巨大，在线教育并不仅仅局限于义务教育阶段学生，因此在线教

育潜在用户庞大。

     市场规模稳步扩大，用户付费可接受度逐渐提高中国在线教育市场规模近年来稳步扩大，

2018年突破2000亿，达到2517.6亿，增速达到25.7%，增长势头依然稳健。与此同时，在线教

育付费用户规模也在持续走高，2018年达到1.3亿人，增速达到23.3%，这表明随着在线教育的

发展，用户对于付费的可接受度逐渐加强。博思数据分析师认为：整个市场发展积极向好，

这为线教育产品的营销推广的执行起到了巨大的支撑作用。

     2015年我国手机在线教育用户规模达5303万人。截至2019年6月，我国在线教育用户规模增

至2.32亿人，较2018年底增长3122万人，手机在线教育用户规模达1.99亿人，较2018年底增

长530万人。

     随着互联网和信息技术的快速发展，人们获取知识的方式和途径发生了巨大的变化，因此

在线教育深受国民欢迎，市场规模持续扩大。2014年在线教育市场规模尚不足900亿元，2015

年市场规模突破千亿，2017年达到2194亿元。这一数据到2018年已经超过3000亿元，预计2020

年在线教育市场规模将达4341亿元。
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         用户单次使用在线教育产品的时间集中在21-30分钟整体来看，平均28.5%的用户单次使用

在线教育产品的时间主要集中在21-30分钟，其次是26.4%的用户单次使用时间为31分钟-1小时

。根据在线教育单节课程的时长安排，用户的使用时长约等于学习1-2节在线教育课程内容。

按照用户使用的不同类别的在线教育产品来看，产品的差异化也会造成单次使用时长的不同

。如职业培训类别产品中，13.2%的用户单次使用时长高达1-2小时，10.4%的用户使用学习工

具的单次时长为6-10分钟，均高于同时长其他产品的用户比例。这表明，对于使用专业度更

高的在线教育产品，用户会投入更多的时间，而对于工具类教育产品，用户可利用碎片化时

间使用。
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