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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国考研培训市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了考

研培训行业相关概述、中国考研培训产业运行环境、分析了中国考研培训行业的现状、中国

考研培训行业竞争格局、对中国考研培训行业做了重点企业经营状况分析及中国考研培训产

业发展前景与投资预测。您若想对考研培训产业有个系统的了解或者想投资考研培训行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    报名人数高增的同时，录取人 数却受推免等多方面因素影响。招生单位偏爱推免生，从近

年来的数据看，名校接收推免生 的比例呈上升趋势，2015-2018 年，中国人民大学接收推免生

的比例从 34.5%上升至 50%， 西安交通大学从 43.6%上升至 52.5%。高校每年招录计划有限，

推免生比例的升高会挤占统 考生名额。不仅名校接收推免的比例在上升，获得推免资格的高

校也在扩容。2017 年8 月， 教育部新增中国科学院大学等54所高校备案推免资格，全国具备

推免资格的院校扩大至366 所，增加近 20%。推免生比例上升造成考生焦虑，根据中国教育在

线的调查，86%的考生认 为推免高校扩容会影响统考生选择机会。
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         高校自主命题导致专业课及复试个性化强，存在信息不对称问题。高校专业课大部分由

各高校自主命题，根据各高校不同情况，披露信息及更新速度有限。大量高校不公布往年专

业课考试真题，甚至有院校不公布考试参考书目及考试大纲，给考生备考及考研机构培训造

成一定困难。

         考生自主收集资料分散精力，催生专业课及复试辅导需求。专业课来源信息分散，官方

渠道获取信息有限，往届参加考试的学长学姐、高校出题导师的研究生及学校打印店等非官

方渠道便成为重要的信息来源。考生在备考之余，不仅需要浏览学校官方网站，还需要从淘

宝、学校周边书店、学长学姐等多渠道自己搜集、分辨、整理所需信息，并自主制定学习计

划，分散大量考生备考精力，许多考研学生都寻求目标专业的在读研究生做专业课或复试辅

导，根据考研帮的调查，38.1%的考生都有被辅导专业课的需求。

 38.1%的考生希望被辅导专业课

 

         对于考研考生而言，多因素决定考生备考不仅需要知识的储备，更需要包含良好的学习

环境、督学服务、学习氛围等在内的全方位的配套服务。

 决定考生备考需要的全方位的配套服务具体原因如下：
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