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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国电子商务培训市场分析与投资前景研究报告》介绍了电

子商务培训行业相关概述、中国电子商务培训产业运行环境、分析了中国电子商务培训行业

的现状、中国电子商务培训行业竞争格局、对中国电子商务培训行业做了重点企业经营状况

分析及中国电子商务培训产业发展前景与投资预测。您若想对电子商务培训产业有个系统的

了解或者想投资电子商务培训行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    电子商务是指以信息网络技术为手段，以商品交换为中心的商务活动；也可理解为在互联

网、企业内部网和增值网上以电子交易方式进行交易活动和相关服务的活动，是传统商业活

动各环节的电子化、网络化、信息化；以互联网为媒介的商业行为均属于电子商务的范畴。

     电子商务通常是指在全球各地广泛的商业贸易活动中，在因特网开放的网络环境下，基于

客户端/服务端应用方式，买卖双方不谋面地进行各种商贸活动，实现消费者的网上购物、商

户之间的网上交易和在线电子支付以及各种商务活动、交易活动、金融活动和相关的综合服

务活动的一种新型的商业运营模式。各国政府、学者、企业界人士根据自己所处的地位和对

电子商务参与的角度和程度的不同，给出了许多不同的定义。电子商务分为：ABC、B2B

、B2C、C2C、B2M、M2C、B2A（即B2G）、C2A（即C2G）、O2O等。

     2019 年 11 月国内移动电商行业月活跃用户达 9.12 亿，同比增长 16.8%，对应移动端用户的

月活跃渗透率达 80.3%，仅次于即时通讯与在线视频。在移动端用户大盘增速已降至 0.7%的

背景下，电商行业月活跃用户的增长主要依赖用户习惯养成的节奏。而在疫情期间由于用户

的原有线下需求被线上替代，用户线上化率有望提升，带动整体大盘用户进一步接近 10 亿用

户量级。

     人均网购金额增速的下降与用户结构下沉基本同步进行，未来随着下沉城市用户的网购习

惯逐步建立，多品类购物频率增加，整体人均网购支出金额还有进一步提升的空间。

  

 报告目录：

 第一章电子商务行业概况

 第一节电子商务定义

         电子商务是以网络通信技术进行的商务活动。各国政府、学者、企业界人士根据自己所

处的地位和对电子商务参与的角度和程度的不同，给出了许多不同的定义。

         首先将电子商务划分为广义和狭义的电子商务。广义的电子商务定义为，使用各种电子

工具从事商务活动；狭义电子商务定义为，主要利用Internet从事商务或活动。无论是广义的



还是狭义的电子商务的概念，电子商务都涵盖了两个方面：一是离不开互联网这个平台，没

有了网络，就称不上为电子商务；二是通过互联网完成的是一种商务活动。

         狭义上讲，电子商务（ElectronicCommerce，简称EC）是指：通过使用互联网等电子工具

（这些工具包括电报、电话、广播、电视、传真、计算机、计算机网络、移动通信等）在全

球范围内进行的商务贸易活动。是以计算机网络为基础所进行的各种商务活动，包括商品和

服务的提供者、广告商、消费者、中介商等有关各方行为的总和。人们一般理解的电子商务

是指狭义上的电子商务。

         广义上讲，电子商务一词源自ElectronicBusiness，就是通过电子手段进行的商业事务活动

。通过使用互联网等电子工具，使公司内部、供应商、客户和合作伙伴之间，利用电子业务

共享信息，实现企业间业务流程的电子化，配合企业内部的电子化生产管理系统，提高企业

的生产、库存、流通和资金等各个环节的效率。

                           1             交易平台             第三方电子商务平台（以下简称第三方交易平台）是指在

电子商务活动中为交易双方或多方提供交易撮合及相关服务的信息网络系统总和；                      

        2             平台经营者             第三方交易平台经营者（以下简称平台经营者）是指在工商行政

管理部门登记注册并领取营业执照，从事第三方交易平台运营并为交易双方提供服务的自然

人、法人和其他组织；                               3             站内经营者             第三方交易平台站内经营者（

以下简称站内经营者）是指在电子商务交易平台上从事交易及有关服务活动的自然人、法人

和其他组织。                               4             支付系统             支付系统（PaymentSystem）是由提供支付

清算服务的中介机构和实现支付指令传送及资金清算的专业技术手段共同组成，用以实现债

权债务清偿及资金转移的一种金融安排，有时也称为清算系统（ClearSystem）。               

电子商务，有门户网站经营比较完善信息流、资金流、物流等。

 第二节电子商务发展历史

 第三节电子商务行业基本特征

  

 第二章中国电子商务培训行业运行环境

 第一节行业经济发展

 一、国民经济运行情况GDP

 二、消费价格指数CPI、PPI

 三、全国居民收入情况

 四、恩格尔系数

 五、工业发展形势

 六、固定资产投资情况



 第二节行业政策环境分析

 第三节行业社会环境分析

 一、家长教育观念转变

 二、居民生活水平不断提升

 三、居民工作压力增大

 四、近几年中国就业形势

 第四节行业技术环境分析

 一、网络技术将给高端英语培训业带来新的变化

 二、混合式教学模式将得到有力的发展

  

  第三章 2017-2022年中国电子商务培训行业发展形势分析

 第一节 2017-2022年中国电子商务培训发展特征分析

 一、电子商务培训资源的有效整合

 二、电子商务培训产业的新型营销形态

 三、电子商务培训机构与消费者之间的沟通桥梁

 第二节 2017-2022年中国电子商务培训行业发展情况分析

 一、电子商务培训技术分析

 二、电子商务培训主要产品价格分析

 三、电子商务培训相关资讯分析

 第三节 2017-2022年中国电子商务培训存在问题分析

 

 第四章中国电子商务培训行业市场运行动态分析

 第一节 2017-2022年中国电子商务培训行业市场规模分析

 一、2017-2022年中国电子商务培训行业市场供给分析

 二、2017-2022年中国电子商务培训行业市场需求分析

 第二节中国电子商务培训行业供求格局分析

 一、一方面朝综合化、多元化方向发展

 二、一方面朝专业化、精品化方向发展

 三、&ldquo;培训超市&rdquo;化发展方向趋势明显

 第三节 2022-2028年中国电子商务培训行业行业现状分析

 



 第五章中国电子商务培训行业区域市场发展状况研究

 第一节东北地区电子商务培训行业市场发展

 第二节华北地区电子商务培训行业市场发展

 第三节华东地区电子商务培训行业市场发展

 第四节华中地区电子商务培训行业市场发展

 第五节华南地区电子商务培训行业市场发展

 第六节西部地区电子商务培训行业市场发展

 

 第六章中国电子商务培训市场消费者需求特征分析

 第一节中国管理培训市场消费者需求变量分析

 一、人口统计变量分析

 二、地理变量分析

 三、心理变量分析

 四、行为变量分析

 第二节中国电子商务培训市场消费行为调查分析

 一、消费产品偏好

 二、消费品牌偏好

 三、消费渠道偏好

 四、消费环境偏好

 五、消费影响因素

 第三节中国电子商务培训市场消费者需求趋势分析

 

 第七章中国电子商务培训行业竞争格局分析

 第一节我国电子商务培训行业市场竞争现状

 第二节电子商务培训行业品牌集中度分析

 第三节电子商务培训行业区域集中度分析

 

 第八章中国电子商务培训行业主体企业综合竞争力分析

 第一节北京朗杰科技有限公司



 一、公司简介

 二、企业成长能力分析

 三、企业偿债能力分析

 四、企业盈利能力分析

 五、企业最新发展动向分析

 第二节合肥厚学信息技术有限公司

 一、公司简介

 二、企业成长能力分析

 三、企业偿债能力分析

 四、企业盈利能力分析

 五、企业最新发展动向分析

 第三节深圳三二一电子商务咨询管理有限公司

 一、公司简介

 二、企业成长能力分析

 三、企业偿债能力分析

 四、企业盈利能力分析

 五、企业最新发展动向分析

 第四节深圳炬鼎力教育科技有限公司

 一、公司简介

 二、企业成长能力分析

 三、企业偿债能力分析

 四、企业盈利能力分析

 五、企业最新发展动向分析

 

 第九章中国电子商务培训相关行业运行局势分析

 第一节 2017-2022年中国电子商务产业发展状况分析

 一、贸易战促使中小企业电子商务需求井喷

 二、&ldquo;两会&rdquo;促温中国电子商务行业

 三、电子商务通过改变传统沟通方式寻找盈利点

 四、外资大举进入中国电子商务领域

 五、中国电子商务市场前景分析



 第二节中国电子商务培训行业发展状况分析

 第三节相关行业对中国电子商务培训业的影响分析

 

 第十章2022-2028年中国电子商务培训行业行业前景调研及风险分析

 第一节 2022-2028年中国电子商务培训行业行业前景调研分析

 第二节2022-2028年中国电子商务培训行业投资前景分析

 一、市场竞争风险

 二、运营风险分析

 三、金融风险分析

 四、政策风险分析

 

 第十一章中国电子商务培训行业投资动态

 一、海外资本看好中国电子商务培训产业

 二、电子商务培训行业市场投资活跃

 三、贸易战背景下培训行业投资依然增长

 四、电子商务培训行业投资并购加速

 五、电子商务培训业投资机会与风险并存

 六、教育培训市场投资需关注的问题

 

 第十二章 2022-2028年中国电子商务培训行业投资机会与策略

 第一节2022-2028年中国电子商务培训行业投资机会分析

 第二节 2022-2028年中国电子商务培训行业投资趋势分析分析

 一、产品定位策略

 二、产品开发策略

 三、渠道销售策略

 四、品牌经营策略

 五、服务策略
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