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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国体育用品市场分析与投资前景研究报告》介绍了体育用

品行业相关概述、中国体育用品产业运行环境、分析了中国体育用品行业的现状、中国体育

用品行业竞争格局、对中国体育用品行业做了重点企业经营状况分析及中国体育用品产业发

展前景与投资预测。您若想对体育用品产业有个系统的了解或者想投资体育用品行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    体育用品，就是在进行体育教育、竞技运动和身体锻炼的过程中所使用到的所有物品的统

称。 库。 

    未显示数据请查阅正文

    据博思数据发布的《2022-2028年中国体育用品市场分析与投资前景研究报告》表明：2022

年上半年我国体育、娱乐用品类商品零售类值累计值达526.2亿元，期末总额比上年累计下

降0.8%。         指标   2022年6月   2022年5月   2022年4月   2022年3月   2022年2月       体育、娱乐用

品类商品零售类值当期值(亿元)   127.7   82.6   66   78.5   　       体育、娱乐用品类商品零售类值累

计值(亿元)   526.2   397.3   303.8   242.1   166.9       体育、娱乐用品类商品零售类值同比增长(%)  

9.7   -0.9   -12.7   -8.8   　       体育、娱乐用品类商品零售类值累计增长(%)   -0.8   -3.8   -4.5   -2   1.6
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四、我国健身器材市场营销策略剖析 

第五节 其他体育用品市场营销状况 

一、中国户外用品销售渠道现状分析 

二、户外用品网络营销状况分析 

三、中国户外运动服装的营销渠道分析 

第六节 地区体育用品营销动态 

一、晋江体育用品企业营销的主要方式 

二、晋江体育用品营销动态 

三、江都市体育用品企业营销出新招 

四、泉州体育用品品牌打响营销战 

第七节 体育用品营销误区及策略分析 

一、我国体育用品企业营销存在的不足 

二、体育用品企业在体验营销认知上存在的问题 

三、中国体育用品营销突围之路 

四、体育用品营销需要创新 

五、体育用品定位营销策略探析 

六、体育用品企业网络广告投放策略探析 

第十二章 国外体育用品企业分析 

第一节 耐克 

一、公司简介 

二、企业经营状况 



第二节 阿迪达斯 

一、公司简介 

二、企业经营状况 

第三节 美津浓 

一、公司简介 

二、企业经营状况 

第四节 彪马 

一、公司简介 

二、企业经营状况 

第十三章 国内体育用品企业分析 

第一节 李宁有限公司 

一、公司简介 

二、李宁经营状况分析 

第二节 安踏体育用品有限公司 

一、公司简介 

二、安踏经营状况分析 

第三节 鸿星尔克体育用品有限公司 

一、公司简介 

二、鸿星尔克经营状况 

第四节 特步国际控股有限公司 

一、公司简介 

二、特步国际经营状况分析 

第五节 深圳信隆实业股份有限公司 

一、公司简介 

二、信隆实业经营状况分析 

第五部分 行业前景及趋势 

第十四章 2022-2028年体育用品行业前景及趋势 

第一节 2022-2028年体育产业前景趋势展望 

一、未来我国体育产业发展的机遇 

二、中国体育产业发展空间巨大 



三、未来我国体育产业发展的目标及任务 

四、未来中国体育产业政策的选择分析 

第二节 2022-2028年体育用品趋势预测分析 

一、全球体育用品行业的发展趋势分析 

二、我国体育用品行业孕育大好商机 

三、未来我国体育用品市场的主要驱动力 

四、中国体育用品行业将步入崭新发展阶段 

五、2022-2028年中国体育用品制造行业预测分析 

六、体育用品业未来发展方向 

第三节 2022-2028年体育健身器材行业的趋势 

一、2022-2028年中国健身器材市场预测 

二、健身器材的发展走向 

三、健身器材的投资预测 

四、网络健身将给健身器材行业带来新商机 

第四节 2022-2028年运动服装行业的趋势预测分析 

一、运动服装业未来发展态势分析 

二、2022-2028年运动服装发展趋势分析 
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