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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国青少年课外培训市场分析与投资前景研究报告》介绍了

青少年课外培训行业相关概述、中国青少年课外培训产业运行环境、分析了中国青少年课外

培训行业的现状、中国青少年课外培训行业竞争格局、对中国青少年课外培训行业做了重点

企业经营状况分析及中国青少年课外培训产业发展前景与投资预测。您若想对青少年课外培

训产业有个系统的了解或者想投资青少年课外培训行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    我国中小学教育目标人群巨大， 2018年，全国普通小学在校生10339.25万人，比上年增

长2.43%；全国初中在校生4652.59万人，比上年增长4.74%；全国普通高中在校生2375.37万人

，比上年增长0.03%。

     庞大的中小学教育人群数量加上优质资源紧缺、教学资源分配不均，尤其在素质教育和艺

术方面，课外培训由此成为刚性需求。

         2016年我国K12课外培训行业市场规模约为4147亿元，到2018年K12课外培训行业市场规模

已达到5205亿元。

 报告目录：

 第一章 中国青少年课外培训行业发展综述

 1.1 青少年课外培训行业定义及特点

 1.1.1 青少年课外培训行业的定义

 1.1.2 青少年课外培训行业涉及领域

 1.1.3 青少年课外培训行业特点

 1.2 少儿教育的基本内容

 1.2.1 基础教育

 1.2.2 心理教育

 1.2.3 培养目的

 1.3 青少年课外培训基础阐述

 1.3.1 青少年课外培训与幼儿教育发展

 1.3.2 青少年课外培训家长自身误区

 1.3.3 青少年课外培训教学机构误区

  

 第二章 中国培训所属行业整体运行态势分析

 2.1 培训行业总体发展情况



 2.1.1 中国培训行业发展概况

 2.1.2 中国培训产业发展规模

 2.1.3 我国培训业发展问题分析

 1、同质化严重，市场细分不够，课程缺乏特色

 2、管理方式不规范

 3、教学质量不高

 2.1.4 国内培训行业发展建议分析

 （1）加强政策扶持

 （2）加强监督和引导

 2.2 培训行业发展趋势与前景分析

 2.2.1 市场规模趋势分析

 2.2.2 资本继续进入趋势

 2.2.3 经营与发展趋势

 （1）未来我国教育培训趋势

 （2）未来教育培训机构的发展方向

  

 第三章 国际青少年课外培训发展经验借鉴

 3.1 美国青少年课外培训发展经验借鉴

 3.1.1 美国青少年课外培训发展分析

 3.1.2 美国青少年课外培训特征分析

 3.1.3 美国青少年课外培训对我国的启示

 3.2 英国青少年课外培训发展经验借鉴

 3.2.1 英国青少年课外培训发展分析

 （1）教学目的

 （2）教育方式

 （3）教学硬件及环境

 （4）教学内容

 3.2.2 英国青少年课外培训对我国的启示

 （1）各种组织促进少儿艺术教育

 （2）国家层面的文化组织开拓艺术教育

 3.3 日本青少年课外培训发展经验借鉴

 3.3.1 日本青少年课外培训发展分析



 （1）课程设置

 （2）课程内容

 （3）教学内容

 （4）教学形式

 （5）教学效果

 3.3.2 日本青少年课外培训对我国的启示

  

 第四章 中国青少年课外培训所属行业市场发展现状分析

 4.1 青少年课外培训行业环境分析

 4.1.1 青少年课外培训行业经济环境分析

 4.1.2 青少年课外培训行业政策环境分析

 （1）行业监管体系分析

 （2） 行业发展政策及法律法规

 （3） 行业自律环境分析

 4.1.3 青少年课外培训行业社会环境分析

 （1）学校层面

 （2）家长层面

 （3）少儿层面

 （4）培训机构层面

 4.1.4 青少年课外培训行业技术环境分析

 （1）技术发展对培训方式的影响分析

 （2） 数字化学习与信息教育影响分析

 4.2 青少年课外培训行业发展概况

 4.2.1 青少年课外培训市场现状分析

         我国K12课外辅导市场呈金字塔状，为两超多强的竞争格局。2018年我国共有K12课外培

训机构超过40万家，但年均营收超过百亿的仅有新东方和好未来两家，可做到全国性布局的

培训机构仅有10家。因而行业中从存在着大量中小型非规模化的课外辅导机构，行业长尾效

应明显。根据统计2018财年CR2的收入占行业总收入的3.79%，加上其他全国性或区域性领军

，累计收入不足行业的10%。但中长期看，随着政策环境趋严，行业集中度逐步上升。如CR2

市占率由2015年的2.05%升至2018年的3.09%.此外就品牌网点分布看，三四线城市仍以中小机

构为主，TOP10的网点数量较少。对TOP10来说，仍有较大的下空间，三四线市场有望成为

头部品牌新增速。



 2015-2018年国内K12课外培训CR2（%）

 

 2018年TOP10的教学点城市分布                           -             新东方             好未来             昂立             卓越

            巨人             邦德             学大             京翰             精锐             龙文                               授课模式          

  小班课程为主，少数为1V1             大班课程为主             以1V1为主，包含少数班课                          

    一线城市网点占比             22.90%             47.00%             79.90%             71.70%             80.70%            

81.50%             16.60%             18.60%             47.30%             43.80%                               非一线城市网点占比

            67.80%             51.00%             20.10%             28.30%             19.30%             18.50%             58.60%        

    81.40%             48.40%             53.90%                               城市覆盖率             72             56             6             10 

           4             5             127             17             46             29                

 （1）青少年课外培训市场增长

 （2）青少年课外培训市场不规范

 4.2.2 青少年课外培训市场问题分析

 4.2.3 青少年课外培训行业市场规模分析

 （1）人口规模与结构

 （2）各地区人口结构情况分析

 （3） 家庭教育消费概况

 （4） 青少年课外培训市场规模与潜力

 （5） 重点城市青少年课外培训参加情况

 4.2.4 青少年课外培训市场前景分析

 4.3 青少年课外培训行业投资策略

  

 第五章 中国青少年课外培训细分市场调研

 5.1 少儿音乐培训市场调研

 5.1.1 少儿音乐培训市场现状

 5.1.2 少儿音乐培训市场规模分析

 5.1.3 少儿音乐培训主要种类分析

 5.1.4 少儿钢琴培训案例分析

 （1）海伦钢琴教室

 （2）珠江钢琴艺术中心

 5.1.5 少儿音乐培训市场发展趋势



 5.2 少儿舞蹈培训市场调研

 5.2.1 少儿舞蹈培训市场现状

 5.2.2 少儿舞蹈培训市场规模分析

 5.2.3 青少年课外培训舞蹈种类分析

 5.2.4 少儿拉丁舞调研

 （1）少儿拉丁舞研究对象

 （2）少儿拉丁舞学员调研

 （3）拉丁舞教师的现状分析

 （4）场地设施器材的现状

 5.2.5 少儿舞蹈培训市场发展趋势

 5.3 少儿书法美术培训市场调研

 5.3.1 少儿书法美术培训市场现状

 5.3.2 少儿书法美术培训市场规模分析

 5.3.3 少儿书法美术培训代表品牌分析

 5.3.4 少儿书法美术培训市场发展趋势

 （1）少儿美术潜在需求大

 （2）规范化品牌化的少儿美术学校市场认可度高

 （3）未来3年是最佳时机

 5.4 少儿体验实践培训市场调研

 5.4.1 少儿体验实践培训市场现状

 5.4.2 少儿体验实践培训市场规模分析

 5.4.3 少儿体验实践培训代表场馆分析

 5.4.4 少儿体验实践培训市场发展趋势

 5.5 青少年课外培训在线教育市场调研

 5.5.1 青少年课外培训在线教育市场现状

 5.5.2 青少年课外培训在线教育案例分析

 （1）深圳市童心飞扬科技有限公司经营状况分析

 （2） 广州爱艺教育科技有限公司经营状况分析

 5.5.3 青少年课外培训在线教育市场发展趋势

  

 第六章 中国青少年课外培训市场营销分析

 6.1 青少年课外培训市场消费者需求分析



 6.1.1 市场消费者需求的特点

 6.1.2 市场消费需求主体对象

 （1）团体消费与零散消费

 （2）潜在消费与现实消费

 6.1.3 市场消费行为影响因素

 （1）经济因素

 （2）职业与文化水平

 （3）性格与生活方式

 （4）相关群体

 （5）办学单位自身因素

 6.1.4 市场消费者购买心理决策

 （1）确立问题

 （2）信息收集

 （3） 备选产品评估

 （4） 购买决策

 （5）消费评议

 6.2 青少年课外培训产品特征、定价策略及服务质量

 6.2.1 青少年课外培训产品特征

 （1）无形性

 （2）生产和消费的同时性

 6.2.2 青少年课外培训定价策略

 （1）维持定价法

 （2）竞争定价法

 （3）迎合消费者心理定价

 6.2.3 青少年课外培训服务质量

 （1）社会音乐培训服务质量概述

 （2） 消费者的满意度

 （3） 社会音乐培训服务的有形展示

 （4） 提高社会音乐培训服务质量的策略

 6.3 青少年课外培训市场营销体系及发展趋势

 6.4 青少年课外培训市场促销分析

 6.5 青少年课外培训市场营销案例分析&mdash;&mdash;Doremi音乐总动员



  

 第七章 中国青少年课外培训行业市场竞争分析

 7.1 青少年课外培训行业竞争状况分析

 7.1.1 行业所处阶段分析

 7.1.2 行业竞争情况分析

 7.2 青少年课外培训行业投资兼并重组整合趋势

 7.3 青少年课外培训行业竞争热点

 7.4 青少年课外培训行业师资竞争分析

 7.4.1 青少年课外培训师资竞争层次分析

 7.4.2 少儿艺术师资培训模式

  

 第八章 中国青少年课外培训行业标杆企业经营分析

 8.1 北京好希望教育科技有限责任公司经营状况分析

 8.1.1 企业发展历程分析

 8.1.2 企业组织结构分析

 8.1.3 企业培训课程分析

 8.1.4 企业师资力量分析

 8.1.5 企业经营模式分析

 8.2 北京寰亚美国际文化传播有限公司经营状况分析

 8.2.1 企业发展历程分析

 8.2.2 企业培训课程分析

 8.2.3 公司教学模式分析

 8.2.4 企业经营模式分析

 8.2.5 企业优劣势分析

 8.2.6 企业最新发展动向分析

 8.3 四川艺乐东方教育科技有限公司经营状况分析

 8.3.1 企业发展历程分析

 8.3.2 企业培训课程分析

 8.3.3 企业经营模式分析

 8.3.4 企业投资前景分析

 8.3.5 企业优劣势分析

 8.4 天津市华夏未来少儿艺术中心经营状况分析



 8.4.1 企业发展历程分析

 8.4.2 企业培训课程分析

 8.4.3 企业授课模式分析

 8.4.4 企业经营模式分析

 8.4.5 企业优劣势分析

 8.5 上海好莱坞音乐进修学校经营状况分析

 8.5.1 学校发展历程分析

 8.5.2 学校主要课程分析

 8.5.3 学校师资力量分析

 8.5.4 学校经营模式分析

 8.5.5 学校优劣势分析

  

 第九章 中国青少年课外培训市场前景调查与投资前景建议规划

 9.1 青少年课外培训行业投资特性分析

 9.1.1 青少年课外培训行业进入壁垒分析

 （1）资金壁垒

 （2）教师资源壁垒

 （3）生源招收能力

 （4）品牌壁垒

 9.1.2 青少年课外培训行业投资前景分析

 （1）市场竞争风险

 （2）经营风险

 （3）政策风险分析

 （4）其他风险分析

 9.1.3 教育培训行业盈利模式分析

 9.2 青少年课外培训行业投资前景建议规划

 9.2.1 青少年课外培训行业投资前景分析

 （1）教育培训市场规模大

 （2）青少年课外培训市场尚未成熟

 （3）未来行业投资兼并整合趋势加强

 （4）国外教育理念的引进

 （5）区域潜力



 9.2.2 青少年课外培训企业战略布局建议

 （1）少儿音乐和少儿舞蹈仍将是主要市场

 （2）少儿美术市场容量大

 （3）国学艺术教育兴起

 （4）少儿艺术游学亟待规范

 （5）少儿体验实践深受欢迎

 9.2.3 青少年课外培训行业投资重点建议

 （1）少儿艺术品牌投资

 （2）农村青少年课外培训连锁或加盟投资

 （3）青少年课外培训新兴领域投资
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