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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国图书B2C市场分析与投资前景研究报告》介绍了图书B2C

行业相关概述、中国图书B2C产业运行环境、分析了中国图书B2C行业的现状、中国图书B2C

行业竞争格局、对中国图书B2C行业做了重点企业经营状况分析及中国图书B2C产业发展前景

与投资预测。您若想对图书B2C产业有个系统的了解或者想投资图书B2C行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

    2022年买书数量在4-10本之间的用户数占比过半；此外，有14.6%的用户购买了20本以上图

书。用户买书数量持续增长；2018年对比2017年，61.6%用户买书数量增加，23.4%用户买书数

量持平；2022年对比2018年，52.9%用户买书数量增加，31.8%用户买书数量持平。

     在2022年，无论是线上图书用户数量、成交量还是成交额，北京、上海、广州、深圳四个

一线市场均全国领先。此外，成都、武汉、西安、天津、重庆、苏州6个二线市场各个指标排

名靠前。虽然西安购书的用户数量被重庆超越，但人均买书金额更高，整体成交额仍高于重

庆，且在2022年超越天津成为第7。

     线上图书用户性别较为均衡，男性占比52.4%，略超女性用户占比。年龄主要集中于26-45

岁，这部分人群处于职场上升期和人生中成家生子的主要时期，对于图书的消费需求较为旺

盛。学历水平较高，本科&amp;大专学历用户占比63.1%，硕士及以上学历用户占比9.3%。

    未显示数据请查阅正文

    据博思数据发布的《2022-2028年中国图书B2C市场分析与投资前景研究报告》表明：2022年

上半年我国书报杂志类商品零售类值累计值达746.7亿元，期末总额比上年累计增长7.5%。       

 指标   2022年6月   2022年5月   2022年4月   2022年3月   2022年2月       书报杂志类商品零售类值当

期值(亿元)   165.8   125.6   130.4   168.1   　       书报杂志类商品零售类值累计值(亿元)   746.7  

578.1   450.1   318.7   153.4       书报杂志类商品零售类值同比增长(%)   9.6   1.2   3.3   1.6   　       书报

杂志类商品零售类值累计增长(%)   7.5   6.9   8.6   10.9   23.3
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，于2016年实现反超；2018年占比达64.1%，市场规模573亿元，增长24.8%。2022年前三季度

，实体店图书零售市场规模同比下降7.0%，线上图书零售市场规模同比增长24.8%；线上渠道

占比进一步提升，预计2022全年能到七成。

 2012-2022年中国图书零售商品销售额线上&amp;实体店比例
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