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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2021-2027年中国超高清电视市场分析与投资前景研究报告》介绍了超高

清电视行业相关概述、中国超高清电视产业运行环境、分析了中国超高清电视行业的现状、

中国超高清电视行业竞争格局、对中国超高清电视行业做了重点企业经营状况分析及中国超

高清电视产业发展前景与投资预测。您若想对超高清电视产业有个系统的了解或者想投资超

高清电视行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    按照国际电信联盟给出的定义，4K电视指的是电视机的显示屏分辨率为3840&times;2160及

以上的超高清电视，其分辨率是高清的8倍、全高清的4倍。在这样的高分辨率之下，观众能

看清楚电视画面中的每一个特写和细节。通过使用新一代的高清技术，在推出4K电视后就收

获一致好评。

     全球液晶电视平均正在不断以每年至少1-2英寸的速度在&ldquo;变大&rdquo;，特别是西欧

和拉丁美洲市场，2018年增速超过平均水平。随着液晶显示面板价格下降，消费者也愿意用

同样的钱购买更大尺寸的电视屏幕。2018年全球液晶电视的平均出货量已经增加至44英寸，

电视面板平均尺寸每增加1英寸，就可以消化一座8.5代TFT-LCD生产线的产能。预

计2019-2021年全球液晶电视尺寸有望增至47英寸，49英寸和50英寸，从而推动全球大尺寸液

晶电视面板出货面积大幅增长，推动行业供需过剩的局面向供需平衡转变。

    据博思数据发布的《2021-2027年中国超高清电视市场分析与投资前景研究报告》表明

：2020年我国彩色电视机产量累计值达19626.2万台，期末产量比上年累计增长4.7%。                  

                     指标   2020年12月   2020年11月   2020年10月   2020年9月   2020年8月   2020年7月     彩色

电视机产量当期值(万台)   1844.1   1962.2   1960.2   2057.4   1932.8   1754.1     彩色电视机产量累计

值(万台)   19626.2   17967.8   16065.3   14101.5   12023.1   10067.7     彩色电视机产量同比增长(%)  

-6.8   5.1   1.5   13.1   20.6   34.2  彩色电视机产量累计增长(%)4.75.86.15.44.92.2
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 第一节中国电视节目制作情况

 一、电视节目制作时间
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     2019 年 7-9 月，全国各类电视剧制作机构共计生产完成并获准发行国产电视剧 55 部 2182 集

。现实题材剧目共计 43 部 1644 集，分别占总比例的 78.18%、75.34%。当代题材共计 34 部

1298 集；现代题材共计 9 部 346 集；历史题材剧目共计 9 部 413 集，分别占总比例的 16.36%

、18.93%。重大题材共计 3 部 125 集，分别占总部、集数的 5.45%、5.73%。其中，重大革命 3 

部 125 集。随着电视开机率下滑及广告收入减少，近五年电视剧产量呈现下滑趋势。播放时

间渠道和时间减少倒逼影视公司必须产出更多精品内容才能抢占市场。大剧网络播放量逐年

飙升，头部大剧播放量更加集中，从优爱腾2020 年的剧目来看，优质头部大剧成为各平台竞

相争夺的独播资源。在以全网热度替代传统的播放量数据以后，电视剧本身质量更为重要，

精品化以及更多的先网后台播放预计是未来的主要趋势。

 2011-2019Q3全国国产电视剧发行许可证颁发部数

  

 数据来源：公开资料整理
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