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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2020-2026年中国化妆品市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了化妆

品行业相关概述、中国化妆品产业运行环境、分析了中国化妆品行业的现状、中国化妆品行

业竞争格局、对中国化妆品行业做了重点企业经营状况分析及中国化妆品产业发展前景与投

资预测。您若想对化妆品产业有个系统的了解或者想投资化妆品行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    被称为&ldquo;美丽经济&rdquo;的中国美容化妆品市场，经过20多年的迅猛发展，现今已经

取得了前所未有的成就。中国化妆品市场是全世界最大的新兴市场，在短短的20多年里，中

国化妆品行业从小到大，由弱到强，从简单粗放到科技领先、集团化经营，全行业形成了一

个初具规模、极富生机活力的产业大军。化妆品企业如雨后春笋般越来越多，名目繁多的化

妆品品牌层出不穷，市场竞争愈演愈烈。

     外资日化巨头大多有着几十年甚至上百年的品牌历史，在国际以及国内都有着不可磨灭的

品牌影响力，高端市场上更是牢牢把握绝大部分市场份额。但是国内亦涌现出一批优秀本土

化妆品品牌，如上海家化旗下的佰草集，上海伽蓝集团的自然堂以及相宜本草、美即面膜等

，这也一定程度上改变了当下化妆品市场的竞争格局。

     2019年1-12月，全国限额以上化妆品类零售总额为2992亿元，与2019年同期相比增长12.6%

。2019年1-12月，全国限额以上化妆品类零售总额同比增加10.6%，高于同期社会消费品零售

总额增速4.6个百分点。2019年限额以上化妆品类消费总额占商品零售总额比重为0.82%，为近

五年新高。

     2019年是化妆品监管工作成果丰硕之年，国家及地方出台了一些列法规规范，为进一步完

善质量监管体系。2019年3月28日，《广东省化妆品安全条例》由广东省第十三届人民代表大

会常务委员会第十一次会议通过。2019年5月27日，国家药监局综合司向社会公开征求《非特

殊用途化妆品备案管理办法(征求意见稿)》意见。2019年9月10日，由国家药监局制定的《化

妆品注册和备案检验工作规范》发布。国务院总理李克强2020年1月3日主持召开国务院常务

会议，通过《化妆品监督管理条例(草案)》。该草案按照放管并重要求，规定化妆品产品和

原料按风险高低分别实行注册和备案管理，并简化流程;完善监管措施，明确企业对化妆品质

量安全的主体责任，加大违法惩戒力度，大幅提高罚款数额，增加对相关责任人的罚款、行

业禁入等罚则。

    据博思数据发布的《2020-2026年中国化妆品市场现状分析及投资前景研究报告》表明

：2019年我国化妆品类商品零售累计值达2992.2亿元，期末产量比上年累计增长12.6%。             



                          指标   2019年12月   2019年11月   2019年10月   2019年9月   2019年8月   2019年7月     化

妆品类商品零售类值当期值(亿元)   279.6   330.6   233.7   255   231.9   201.7     化妆品类商品零售类

值累计值(亿元)   2992.2   2707.9   2381.6   2150.7   1893.3   1666.2     化妆品类商品零售类值同比增

长(%)   11.9   16.8   6.2   13.4   12.8   9.4  化妆品类商品零售类值累计增

长(%)12.612.712.112.812.712.7
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 第一节 化妆品行业消费特征分析 

 一、化妆品农村消费的城市化 

 二、我国化妆品消费特征及发展方向 

 三、女性化妆品消费群分析 

 四、女大学生化妆品消费特征分析 

 五、化妆品行业消费策略分析 

 六、化妆品牌开创市场消费需求的6种模式 

 第二节 化妆品网络营销分析 

 一、美容化妆品网络营销推广 

 二、品牌化妆品网络营销的瓶颈 

 三、化妆品行业常用的网络营销模式 

 四、高端化妆品的网络营销分析 

 五、互联网用户化妆品市场竞争激烈 

 六、化妆品网购市场进入价值营销时代 

 七、化妆品行业七大电商网络营销趋势 

 第三节 化妆品专业线渠道模式探讨 

 一、传统区域代理模式 

 二、控制渠道的自建渠道模式 



 三、不设代理商的扁平化模式 

 四、厂商结盟的&ldquo;利益共同体&rdquo;模式 

 五、连锁经营模式 

 第四节 化妆品营销战略的转型 

 一、个性化消费时代与新的价值创造体系 

 二、整合通路与终端打造黄金网络 

 三、化妆品营销必由之路是与通路结盟 

 第五节 化妆品营销模式走向分析 

 一、药店把化妆品当保健品卖 

 二、直销造就亲情营销典范 

 三、俱乐部走进化妆品新视角 

 四、连锁另建化妆品新渠道 

 第六节 化妆品在电视直销领域开展营销战略分析 

 一、化妆品在电视直销领域的现状及存在问题 

 二、化妆品在电视直销领域运作策略分析 

  

 第十五章 化妆品企业投资前景分析 

 第一节 化妆品行业的六大战略 

 一、实现&ldquo;以点带面+横向整合&rdquo;的战略布局 

 二、树立起鲜艳的品牌旗帜 

 三、错位竞争+区域竞争 

 四、持续夯实自己的根据地市场 

 五、以奇制胜，超越传统的经销策略 

 六、组织严密化、产品品牌化 

 第二节 中小化妆品企业面临的困扰 

 一、面对资金实力型存在的问题 

 二、广告存在的问题 

 三、经销商选择存在的问题 

 四、仿冒存在的问题 

 五、终端建设存在的问题 

 六、低档产品存在的问题 

 七、品质概念上存在的问题 



 第三节 化妆品企业投资策略 

 一、加强品牌营销 

 二、加强服务营销 

 第四节 中国化妆品定位策略分析 

 一、化妆品牌的定位失误 

 二、化妆品牌的定位策略 

 第五节 化妆品的品牌拓销之路 

 一、化妆品三套网络的功能 

 二、把握渠道扩张的拐点 

 三、化妆品市场的投资策略 

 第六节 本土化妆品业突围的策略分析 

 一、外企的水土不服与本土化策略 

 二、终端突围策略 

 三、差异化策略 

 四、联姻并购策略 

 五、专业线策略 

 六、挑战跨国品牌策略 

 第七节 本土品牌百货商场投资策略分析 

 一、百货商场柜台的发展趋势 

 二、本土品牌投资策略分析 

 第八节 小微化妆品企业品牌塑造研究 

 一、小微化妆品企业市场现状分析 

 二、小微化妆品企业品牌建设的误区 

 三、小微化妆品企业投资预测分析 

 四、小微化妆品企业品牌塑造的建议 

 第九节 化妆品公司战略危机分析 

 一、放任自由与整体规划的矛盾 

 二、东施效颦仿效他人 

 三、企业规模与企业资源、企业管理的矛盾 

 四、旧的组织结构与新的经营战略的矛盾 

 五、战略实施与人才匮乏的矛盾 

 六、短期利益与长期利益的矛盾
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