
2020-2026年中国体育用品

市场现状分析及投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2020-2026年中国体育用品市场现状分析及投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/report/H92716Z1DT.html

【报告价格】纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8200元

【出版日期】2020-04-24

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/report/H92716Z1DT.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2020-2026年中国体育用品市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了体

育用品行业相关概述、中国体育用品产业运行环境、分析了中国体育用品行业的现状、中国

体育用品行业竞争格局、对中国体育用品行业做了重点企业经营状况分析及中国体育用品产

业发展前景与投资预测。您若想对体育用品产业有个系统的了解或者想投资体育用品行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    据博思数据发布的《2020-2026年中国体育用品市场现状分析及投资前景研究报告》表明

：2019年我国体育、娱乐用品类商品零售累计值达693.5亿元，期末产量比上年累计增长8%。

                                         指标   2019年12月   2019年11月   2019年10月   2019年9月   2019年8月   2019年7

月     体育、娱乐用品类商品零售类值当期值(亿元)   72.4   82.9   56   59.5   54.6   52.7     体育、娱乐

用品类商品零售类值累计值(亿元)   693.5   620.1   537.6   481.4   420.2   364.7     体育、娱乐用品类

商品零售类值同比增长(%)   22.6   20.1   11.5   15.7   12.1   8.8  体育、娱乐用品类商品零售类值累

计增长(%)86.64.742.61.3
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 2.4.1 体育用品行业发展的驱动因素分析

 2.4.2 体育用品行业发展的障碍因素分析

 2.4.3 体育用品行业的发展趋势分析

 2.4.4 体育用品行业趋势预测分析

 （1）行业规模预测

 （2）行业经营情况预测
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 6.1.5 运动鞋市场发展趋势

 6.2 球类产品市场现状及潜力



 6.2.1 球类产品市场运营情况

 （1）球类产品市场资产规模

 （2）球类产品市场规模

 （3）球类产品市场盈利情况

 6.2.2 篮球市场调研

 （1）篮球用品市场规模

 （2）篮球用品市场格局

 （3）篮球用品发展潜力

 6.2.3 足球市场调研

 （1）足球用品市场规模

 （2）足球用品市场格局

 （3）足球用品发展潜力

 6.2.4 排球市场调研

 （1）排球用品市场规模

 （2）排球用品市场格局

 （3）排球用品发展潜力

 6.2.5 台球市场调研

 （1）台球用品市场规模

 （2）台球用品市场格局

 （3）台球用品发展潜力

 6.2.6 网球市场调研

 （1）网球用品市场规模

 （2）网球用品市场格局

 （3）网球用品发展潜力

 6.2.7 乒乓球市场调研

 （1）乒乓球用品市场规模

 （2）乒乓球用品市场格局

 （3）乒乓球用品发展潜力

 6.2.8 羽毛球市场调研

 （1）羽毛球市场规模

 （2）羽毛球市场格局

 （3）羽毛球用品发展潜力



 6.2.9 保龄球市场调研

 6.2.10 高尔夫球市场调研

 6.2.11 球类产品进出口分析

 （1）行业出口市场调研

 （2）行业进口市场调研

 6.2.12 球类产品市场前景预测分析

 6.3 体育器材及配件市场现状及潜力

 6.3.1 体育器材及配件市场运营情况

 （1）体育器材及配件市场资产规模

 （2）体育器材及配件市场产销规模

 （3）体育器材及配件市场盈利情况

 6.3.2 竞技比赛器材市场调研

 （1）球类器材市场调研

 （2）体操器材市场调研

 （3）田径器材市场调研

 6.3.3 运动服市场调研

 （1）运动服市场发展概况

 （2）运动服市场竞争格局

 6.3.4 滑雪服市场调研

 （1）滑雪服市场现状分析

 （2）滑雪服市场发展对策

 （3）滑雪服产品设计趋势

 （4）滑雪装备的流行趋势

 6.3.5 户外运动产品市场调研

 （1）户外运动用品市场现状

 （2）户外运动用品消费群体

 （3）户外运动用品市场格局

 （4）户外运动用品市场发展趋势

 6.3.6 残疾人体育用品市场调研

 （1）残疾人体育用品市场发展现状

 （2）残疾人体育用品市场发展潜力

 6.4 训练健身器材市场现状及潜力



 6.4.1 训练健身器材市场运营情况

 （1）训练健身器材市场资产规模

 （2）训练健身器材市场产销规模

 （3）训练健身器材市场盈利情况

 （4）训练健身器材市场品牌格局

 6.4.2 跑步机市场调研

 （1）跑步机产品分类

 （2）跑步机市场规模分析

 （3）跑步机市场发展潜力

 6.4.3 个人健身器材市场调研

 （1）跳绳市场调研

 （2）毽子市场调研

 （3）哑铃市场调研

 （4）臂力棒市场调研

 （5）腕力器市场调研

 （6）瑜伽服市场调研

 6.4.4 训练健身器材行业进出口分析

 （1）行业出口市场调研

 （2）行业进口市场调研

 6.4.5 训练健身器材行业趋势预测与趋势

 （1）行业趋势预测

 （2）行业发展趋势

 6.5 运动防护用具产品市场现状及潜力

 6.5.1 运动防护用具市场运营情况

 （1）运动防护用具市场资产规模

 （2）运动防护用具市场产销规模

 （3）运动防护用具市场盈利情况

 （4）运动防护用具市场品牌格局

 （5）运动防护用具市场前景预测

 6.5.2 拳击手套市场调研

 6.5.3 旱冰用品市场调研

 6.5.4 轮滑鞋市场调研



 6.5.5 棒球帽市场调研

 6.5.6 护膝护腕市场调研

 6.6 游泳用品市场现状及潜力分析

 6.6.1 游泳用品市场运营情况

 （1）市场规模分析

 （2）市场格局分析

 6.6.2 游泳用品主要产品分析

 （1）泳衣市场调研

 （2）泳镜市场调研

 （3）泳帽市场调研

 6.6.3 游泳用品市场品牌格局

 （1）泳衣品牌格局

 （2）泳镜品牌格局

 （3）泳帽品牌格局

 6.6.4 游泳用品进出口状况分析

 （1）出口分析

 （2）进口分析

 6.6.5 游泳用品市场前景与趋势分析

 6.7 其他体育用品市场现状及潜力

 6.7.1 其他体育用品市场资产规模

 6.7.2 其他体育用品市场产销规模

 6.7.3 其他体育用品市场盈利情况

  

 第7章：中国领先体育用品企业经营情况分析

 7.1 体育用品企业排名分析

 7.1.1 体育用品企业销售收入排名

 7.1.2 体育用品企业利润总额排名

 7.2 体育用品领先企业生产经营分析

 7.2.1 李宁有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）主要经济指标分析

 （3）企业盈利能力分析



 （4）企业运营能力分析

 （5）企业偿债能力分析

 （6）企业发展能力分析

 （7）企业产品结构及新产品动向

 （8）企业销售渠道与网络

 （9）企业经营状况优劣势分析

 （10）企业最新发展动向分析

 7.2.2 安踏体育用品有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）主要经济指标分析

 （3）企业盈利能力分析

 （4）企业运营能力分析

 （5）企业偿债能力分析

 （6）企业发展能力分析

 （7）企业产品结构及新产品动向

 （8）企业销售渠道与网络

 （9）企业经营状况优劣势分析

 （10）企业最新发展动向分析

 7.2.3 中国动向（集团）有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）主要经济指标分析

 （3）企业盈利能力分析

 （4）企业运营能力分析

 （5）企业偿债能力分析

 （6）企业发展能力分析

 （7）企业产品结构及新产品动向

 （8）企业销售渠道与网络

 （9）企业经营状况优劣势分析

 （10）企业最新发展动向分析

 7.2.4 特步国际控股有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）主要经济指标分析



 （3）企业盈利能力分析

 （4）企业运营能力分析

 （5）企业偿债能力分析

 （6）企业发展能力分析

 （7）企业产品结构及新产品动向

 （8）企业销售渠道与网络

 （9）企业经营状况优劣势分析

 （10）企业最新发展动向分析

 7.2.5 匹克体育用品有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业主营业务分析

 （3）企业销售渠道与网络

 （4）企业经营状况优劣势分析

 （5）企业最新发展动向分析

 7.2.6 三六一度国际有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）主要经济指标分析

 （3）企业盈利能力分析

 （4）企业运营能力分析

 （5）企业偿债能力分析

 （6）企业发展能力分析

 （7）企业组织架构分析

 （8）企业产品结构及新产品动向

 （9）企业品牌风格及主要消费群

 （10）企业销售渠道与网络

 （11）企业经营状况优劣势分析

 （12）企业最新发展动向分析

 7.2.7 福建鸿星尔克体育用品有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络



 （5）企业经营状况优劣势分析

 （6）企业最新发展动向分析

 7.2.8 探路者控股集团股份有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）主要经济指标分析

 （3）企业盈利能力分析

 （4）企业运营能力分析

 （5）企业偿债能力分析

 （6）企业发展能力分析

 （7）企业产品结构与新产品动向

 （8）企业销售渠道与网络

 （9）企业经营模式分析

 （10）企业经营状况优劣势分析

 （11）企业最新发展动向分析

 7.2.9 邵氏兄弟控股有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）主要经济指标分析

 （3）企业盈利能力分析

 （4）企业运营能力分析

 （5）企业偿债能力分析

 （6）企业发展能力分析

 （7）企业产品结构及新产品动向

 （8）企业销售渠道与网络

 （9）企业经营状况优劣势分析

 7.2.10 飞克国际控股有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营状况优劣势分析

 （6）企业最新发展动向分析

 7.2.11 上海美津浓有限公司经营情况分析



 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构及新产品动向

 （3）企业销售渠道与网络

 （4）企业经营状况优劣势分析

 7.2.12 国辉（中国）有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营状况优劣势分析

 7.2.13 乔丹体育股份有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营状况优劣势分析

 7.2.14 上海红双喜股份有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业组织架构分析

 （3）企业经营情况分析

 （4）企业产品结构及新产品动向

 （5）企业销售渠道与网络

 （6）企业经营状况优劣势分析

 （7）企业最新发展动向分析

 7.2.15 广州双鱼体育用品集团有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营状况优劣势分析

  

 第8章：中国体育用品行业投资分析及建议



 8.1 体育用品行业发展SWOT分析

 8.1.1 体育用品行业发展优势分析

 8.1.2 体育用品行业发展劣势分析

 8.1.3 体育用品行业发展机遇分析

 8.1.4 体育用品行业发展威胁分析

 8.2 体育用品行业投资特性分析

 8.2.1 体育用品行业进入壁垒分析

 8.2.2 体育用品行业盈利模式分析

 8.2.3 体育用品行业盈利因素分析

 8.2.4 安踏体育投资兼并动态分析

 8.2.5 体育用品行业投资兼并特征分析

 8.3 体育用品行业行业前景调研及建议

 8.3.1 体育用品行业行业前景调研分析

 （1）青少年体育用品市场需求增大

 （2）老年体育用品市场潜力巨大

 （3）街头运动体育用品市场待发掘

 （4）儿童体育用品成重要增长点

 8.3.2 体育用品行业投资价值分析

 8.3.3 体育用品行业主要投资建议
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