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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2020-2026年中国葡萄酒市场分析与投资前景研究报告》介绍了葡萄酒行

业相关概述、中国葡萄酒产业运行环境、分析了中国葡萄酒行业的现状、中国葡萄酒行业竞

争格局、对中国葡萄酒行业做了重点企业经营状况分析及中国葡萄酒产业发展前景与投资预

测。您若想对葡萄酒产业有个系统的了解或者想投资葡萄酒行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    2017年全球葡萄酒产量达250亿升， 与2016年相比下降8.6%，创历史新低。 特别是欧盟地区

不利的气候条件， 产量下滑严重。 据数据统计， 欧盟地区同比下降14.6%。

    据博思数据发布的《2020-2026年中国葡萄酒市场分析与投资前景研究报告》表明：2019年

我国葡萄酒产量累计值达45.1万千升，期末产量比上年累计下降10.2%。             指标   2019年12

月   2019年11月   2019年10月   2019年9月   2019年8月   2019年7月   2019年6月       葡萄酒产量当期

值(万千升)   7.9   4.9   4.2   3.9   3.1   3   4.3       葡萄酒产量累计值(万千升)   45.1   37.2   34.7   30.3  

26.8   23.7   24.5       葡萄酒产量同比增长(%)   1.3   -5.8   -8.7   -18.8   -26.2   -25   -6.5       葡萄酒产量

累计增长(%)   -10.2   -12.1   -10.1   -10.4   -20.9   -23.1   -19.9
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 13.3.9　进口葡萄酒商超渠道营销思路

 13.4　主要葡萄酒品牌市场营销策略

 13.4.1　张裕公司的体验营销策略

 13.4.2　王朝公司的营销策略解析

 13.4.3　中粮探索高端营销模式

 13.4.4　中粮君顶尝试跨界营销

 13.5　品牌营销策略分析

 13.5.1　葡萄酒品牌的价值分析

 13.5.2　中国葡萄酒品牌营销误区

 13.5.3　中国葡萄酒副品牌的开发策略

 13.5.4　葡萄酒高端产品品牌策略分析

 13.5.5　二三线葡萄酒品牌的营销路径



 13.6　葡萄酒包装策略

 13.6.1　国外葡萄酒包装概况

 13.6.2　螺旋盖包装葡萄酒受青睐

 13.6.3　葡萄酒非主流包装的市场动向

 13.6.4　中国葡萄酒包装期待变革

 13.6.5　中国葡萄酒包装发展趋势预测

 13.7　葡萄酒其它营销策略分析

 13.7.1　葡萄酒企业文化营销模式探析

 13.7.2　葡萄酒专卖店的营销战略

 13.7.3　量产葡萄酒的营销策略

 13.7.4　酒类商品的节日营销策略分析

 13.7.5　葡萄酒促销策略分析

 13.7.6　中国葡萄酒业营销的八点建议

 13.8　未来我国葡萄酒营销环境分析

 13.8.1　产业链条全球化

 13.8.2　资本运营频繁化

 13.8.3　体验会所普遍化

 13.8.4　产品开发规范化

  

 第十四章　2017-2019年中国葡萄酒区域产业发展分析

 14.1　山东烟台

 14.1.1　产业优势条件

 14.1.2　经济运行现状

 14.1.3　发展特征分析

 14.1.4　特色小镇建设

 14.1.5　打造区域品牌

 14.1.6　投资前景建议

 14.1.7　产业发展规划

 14.2　河北

 14.2.1　产业优势条件

 14.2.2　总体发展现状

 14.2.3　昌黎产区分析



 14.2.4　怀来产区分析

 14.2.5　发展对策建议

 14.2.6　人才培养建议

 14.2.7　产业发展规划

 14.3　宁夏

 14.3.1　产业发展概述

 14.3.2　产业发展成就

 14.3.3　组建产业研究院

 14.3.4　产业战略动态

 14.3.5　产业发展建议

 14.3.6　产业发展规划

 14.4　甘肃

 14.4.1　产业发展动力

 14.4.2　产业发展回顾

 14.4.3　产业发展现状

 14.4.4　产业发展优势

 14.4.5　武威地区分析

 14.4.6　产业发展规划

 14.4.7　主要发展措施

 14.5　新疆

 14.5.1　产业总体现状

 14.5.2　昌吉发展分析

 14.5.3　巴州发展分析

 14.5.4　吐鲁番发展分析

 14.5.5　未来初步规划

 14.5.6　发展对策建议

 14.6　云南

 14.6.1　产业优势条件

 14.6.2　葡萄酒电商

 14.6.3　产业发展现状

 14.6.4　主要发展不足

 14.6.5　未来发展潜力



 14.6.6　产业战略方向

  

 第十五章　2017-2019年国际葡萄酒生产企业经营状况

 15.1　星座公司（Constellation Brands, Inc.）

 15.1.1　企业发展概况

 15.1.2　2016财年企业经营状况分析

 15.1.3　2017财年企业经营状况分析

 15.1.4　2018财年企业经营状况分析

 15.2　帝亚吉欧公司（Diageo plc）

 15.2.1　企业发展概况

 15.2.2　2016财年企业经营状况分析

 15.2.3　2017财年企业经营状况分析

 15.2.4　2018财年企业经营状况分析

 15.3　保乐力加集团（Pernod Ricard Group）

 15.3.1　企业发展概况

 15.3.2　2015/2016财年企业经营状况分析

 15.3.3　2016/2017财年企业经营状况分析

 15.3.4　2017/2018财年企业经营状况分析

 15.4　拉菲罗斯柴尔德集团（DBR）

 15.4.1　企业发展概况

 15.4.2　主要品牌介绍

 15.4.3　产品渗透加快

 15.4.4　深耕中国市场

 15.4.5　企业合作动态

 15.4.6　本土化经营战略

 15.5　酩悦&bull;轩尼诗－路易&bull;威登集团（LVMH）

 15.5.1　企业发展概况

 15.5.2　2016年企业经营状况分析

 15.5.3　2017年企业经营状况分析

 15.5.4　2019年企业经营状况分析

 15.5.5　核心品牌介绍

  



 第十六章　2016-2019年国内葡萄酒生产企业经营状况

 16.1　中粮酒业有限公司

 16.1.1　企业发展概况

 16.1.2　中粮长城发展综述

 16.1.3　产品销售状况分析

 16.1.4　中粮长城战略布局

 16.1.5　葡萄酒种植基地

 16.1.6　中粮长城业务转型

 16.2　烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司

 16.2.1　企业发展概况

 16.2.2　经营效益分析

 16.2.3　业务经营分析

 16.2.4　财务状况分析

 16.2.5　核心竞争力分析

 16.2.6　公司投资前景

 16.2.7　未来前景展望

 16.3　甘肃莫高实业发展股份有限公司

 16.3.1　企业发展概况

 16.3.2　经营效益分析

 16.3.3　业务经营分析

 16.3.4　财务状况分析

 16.3.5　核心竞争力分析

 16.3.6　公司投资前景

 16.3.7　未来前景展望

 16.4　中法合营王朝葡萄酿酒有限公司

 16.4.1　企业发展概况

 16.4.2　企业经营状况

 16.4.3　产品营销网络

 16.4.4　经营亟待改善

 16.5　中国通天酒业集团有限公司

 16.5.1　企业发展概况

 16.5.2　企业经营状况



 16.5.3　销售网络拓展

 16.5.4　企业战略动向

 16.6　中信国安葡萄酒业股份有限公司

 16.6.1　企业发展概况

 16.6.2　经营效益分析

 16.6.3　业务经营分析

 16.6.4　财务状况分析

 16.6.5　核心竞争力分析

 16.6.6　公司投资前景

 16.6.7　未来前景展望

  

 第十七章　葡萄酒业投资及趋势分析

 17.1　中国葡萄酒行业投资状况

 17.1.1　投资模式分析

 17.1.2　行业投资态势

 17.1.3　投资机会分析

 17.1.4　行业投资前景

 17.1.5　西部地区投资机遇

 17.2　葡萄酒产业投资建议

 17.2.1　行业投资要领

 17.2.2　产业投资若干建议

 17.2.3　投资市场选择建议

 17.2.4　行业个性化发展建议

 17.2.5　产业差异化经营策略

 17.3　中国葡萄酒行业前景展望

 17.3.1　消费规模预测

 17.3.2　趋势预测展望

 17.3.3　消费趋势展望

 17.3.4　品牌化趋势

 17.3.5　区域市场潜力

 17.3.6　&ldquo;十三五&rdquo;发展趋势

 17.4　中国葡萄酒行业发展趋势展望



 17.4.1　&ldquo;大单品&rdquo;时代来临

 17.4.2　流通模式发展趋势

 17.4.3　&ldquo;电商+连锁&rdquo;模式

 17.4.4　葡萄酒教育市场兴起

 17.4.5　&ldquo;IP&rdquo;意识崛起

 17.4.6　注重线下互动渠道兴起

 17.4.7　场景营销成重要手段

 17.4.8　资本助力&ldquo;生态消费&rdquo;

 17.5　2020-2026年中国葡萄酒行业预测分析

 17.5.1　影响因素分析

 17.5.2　葡萄酒销售收入预测

 17.5.3　葡萄酒利润总额预测

 17.5.4　葡萄酒产量预测
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