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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2020-2026年中国批发业市场分析与投资前景研究报告》介绍了批发业行

业相关概述、中国批发业产业运行环境、分析了中国批发业行业的现状、中国批发业行业竞

争格局、对中国批发业行业做了重点企业经营状况分析及中国批发业产业发展前景与投资预

测。您若想对批发业产业有个系统的了解或者想投资批发业行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    批发零售业是社会化大生产过程中的重要环节，是决定经济运行速度、质量和效益的引导

性力量，是我国市场化程度最高、竞争最为激烈的行业之一。目前，从宏观经济走势来看，

居民收入水平整体上处于较快上升阶段。从长远来看，我国居民消费无论是从总量上，还是

从结构上都有相当大的发展空间，这为我国批发零售行业的发展提供了良好的中长期宏观环

境。 

 　　作为商品流通的重要环节，批发业的发展对于节约全社会的成本、降低交易成本、提高

流通效率、促进经济增长具有重要作用。然而随着生产商和零售商向批发环节一体化进程的

加快，我国批发业的发展陷入困境，整个流通体系呈现&ldquo;两头活跃、中间萎缩&rdquo;的

基本格局，&ldquo;批发无用论&rdquo;观点开始盛行。从国外批发业的发展经验来看，批发与

零售贸易的比率整体呈下降趋势，然而批发商品交易额依然呈上升趋势而且其在商品流通环

节依然占有重要的地位。 

 　　从商品结构来看，中国矿产品、建材及化工产品，食品、饮料及烟草制品，纺织、服装

及日用品等行业的批发业务主营业务收入所占的比重最大;而饮料及茶叶、烟草制品、服装、

鞋帽、体育用品、图书、中药材及中成药、通讯及广播电视设备等产品的批发业务毛利率较

高，均在10%以上。
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 （5）农产品批发市场投资策略

  

 第七章 中国批发业发展趋势及振兴策略研究

 7.1 批发业发展趋势分析

 7.1.1 现代批发业将发展成为新的市场主角

 7.1.2 批发业的服务功能越发重要

 7.1.3 建立现代化物流配送中心的进程将加快

 7.1.4 借助电子商务扩大批发交易额

 7.2 批发业振兴策略研究

 7.2.1 批发业相对萎缩的动因分析

 （1）批发业相对萎缩的内生动因

 （2）批发业相对萎缩的外生动因

 7.2.2 振兴批发业的战略方向

 7.2.3 振兴批发业的策略建议

 （1）理顺政府对批发流通管理的体制

 （2）纠正政府对批零结构调整的传统政策取向

 （3）促进流通产业供应链整体协调与批发创新

 （4）提高批发市场和商品交易所的现代化、组织化和规范化程度

 （5）促进国有批发企业改制，提升其运作效率

 （6）促进批发业电子商务的发展

  

 第八章 中国大型批发企业经营情况分析

 8.1 大型批发企业发展概况

 8.2 部分大型批发企业经营情况分析



 8.2.1 国药控股股份有限公司

 （1）公司简介

 （2）公司主营业务分析

 （3）公司经营情况分析

 （4）公司营销渠道及网络分析

 8.2.2 庞大汽贸集团股份有限公司

 （1）公司简介

 （2）公司主营业务分析

 （3）公司经营情况分析

 （4）公司营销渠道及网络分析

 8.2.3 九州通医药集团股份有限公司

 （1）公司简介

 （2）公司主营业务分析

 （3）公司经营情况分析

 （4）公司营销渠道及网络分析

 8.2.4 上海物资贸易股份有限公司

 （1）公司简介

 （2）公司主营业务分析

 （3）公司经营情况分析

 （4）公司营销渠道及网络分析

 8.2.5 厦门国贸集团股份有限公司

 （1）公司简介

 （2）公司主营业务分析

 （3）公司经营情况分析

 （4）公司营销渠道及网络分析

 8.2.6 辽宁成大股份有限公司

 （1）公司简介

 （2）公司主营业务分析

 （3）公司经营情况分析

 （4）公司营销渠道及网络分析

 8.2.7 南京医药股份有限公司

 （1）公司简介



 （2）公司主营业务分析

 （3）公司经营情况分析

 （4）公司营销渠道及网络分析

 8.2.8 中化国际（控股）股份有限公司

 （1）公司简介

 （2）公司主营业务分析

 （3）公司经营情况分析

 （4）公司营销渠道及网络分析

 8.2.9 江苏舜天股份有限公司

 （1）公司简介

 （2）公司主营业务分析

 （3）公司经营情况分析

 （4）公司营销渠道及网络分析

 8.2.10 南京纺织品进出口股份有限公司

 （1）公司简介

 （2）公司主营业务分析

 （3）公司经营情况分析

 （4）公司营销渠道及网络分析
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