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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2019-2025年中国医药品市场分析与投资前景研究报告》介绍了医药品行

业相关概述、中国医药品产业运行环境、分析了中国医药品行业的现状、中国医药品行业竞

争格局、对中国医药品行业做了重点企业经营状况分析及中国医药品产业发展前景与投资预

测。您若想对医药品产业有个系统的了解或者想投资医药品行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。        中国已成为全球化学原料药的生产和出口大国之一，同时，还是全球最大的药

物制剂生产国。中国已成为世界疫苗产品的最大生产国，国产疫苗在满足国内居民防病、治

病的同时，已开始向世界卫生组织提供疫苗产品，用于其他国家的疾病预防。中药是中国医

药行业的重要组成部分，受到全社会的普遍关注和产学研各界的广泛认同。

    据博思数据发布的《2019-2025年中国医药品市场分析与投资前景研究报告》表明：2018年

我国医药制造业累计出口交货值达1459.4亿元，比上年累计增长11.4%。         指标   2018年12月 

 2018年11月   2018年10月   2018年9月   2018年8月   2018年7月       医药制造业出口交货值当期值(

亿元)   149.1   128.8   120.2   132.5   122.3   118.8       医药制造业出口交货值累计值(亿元)   1459.4  

1327.2   1226.9   1110   989.9   857.2       医药制造业出口交货值同比增长(%)   4.4   4.2   11.1   11.2  

12.4   7.8       医药制造业出口交货值累计增长(%)   11.4   11.6   12.2   13.8   14.9   14.9
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第 一节 2014-2018医药品存在的问题 



第二节 2019-2025发展预测分析 

一、2019-2025医药品发展方向分析 

二、2019-2025医药品行业发展规模预测 

三、2019-2025医药品行业发展趋势预测 

第三节 2019-2025医药品行业投资前景分析 

一、竞争风险分析 

二、市场风险分析 

三、管理风险分析 

四、投资前景分析 

  

第十六章 医药品行业2019-2025热点问题探讨 

第 一节 推进城镇化和加快新农村建设，调整优化城乡结构 

第二节 发展绿色经济和医药品经济，增强可持续发展能力 

第三节 发挥地区比较优势，促进区域协调发展 

第四节 建立扩大消费需求的长效机制研究 

第五节 培育新型战略型产业，优化经济结构 

第六节 2019-2025时期医药品行业自身热点问题研究 

一、行业技术发展热点问题 

二、产业增长方式转型问题 

三、行业产业链延伸问题 

四、行业节能减排问题 

五、行业产业转移及承接问题 

  

第五部分 投资规划指导 

第十七章 2019-2025医药品行业面临的困境及对策 

第 一节 2016年医药品行业面临的困境 

第二节 医药品企业面临的困境及对策 

一、重点医药品企业面临的困境及对策 

1、重点医药品企业面临的困境 

2、重点医药品企业对策探讨 

二、中小医药品企业发展困境及策略分析 

1、中小医药品企业面临的困境 



2、中小医药品企业对策探讨 

三、国内医药品企业的出路分析 

第三节 中国医药品行业存在的问题及对策 

一、中国医药品行业存在的问题 

二、医药品行业发展的建议对策 

1、把握国家投资的契机 

2、竞争性战略联盟的实施 

3、企业自身应对策略 

三、市场的重点客户战略实施 

1、实施重点客户战略的必要性 

2、合理确立重点客户 

3、重点客户战略管理 

4、重点客户管理功能 

第四节 中国医药品市场发展面临的挑战与对策 

  

第十八章 2019-2025医药品行业投资规划建议研究 

第 一节 医药品行业投资前景研究 

一、战略综合规划 

二、技术开发战略 

三、业务组合战略 

四、区域战略规划 

五、产业战略规划 

六、营销品牌战略 

七、竞争战略规划 

第二节 对我国医药品品牌的战略思考 

一、医药品品牌的重要性 

二、医药品实施品牌战略的意义 

三、医药品企业品牌的现状分析 

四、我国医药品企业的品牌战略 

五、医药品品牌战略管理的策略 

第三节 医药品经营策略分析 

一、医药品市场细分策略 



二、医药品市场创新策略 

三、品牌定位与品类规划 

四、医药品新产品差异化战略 

第四节 医药品行业投资规划建议研究 

一、2017年医药品行业投资规划建议 

二、2019-2025医药品行业投资规划建议 

三、2019-2025细分行业投资规划建议 

  

第十九章 研究结论及投资建议 

第 一节 医药品行业研究结论及建议 

第二节 医药品子行业研究结论及建议 

第三节医药品行业2019-2025投资建议 

一、行业投资策略建议 

二、行业投资方向建议 

三、行业投资方式建议  
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