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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国孕妇奶粉市场分析与投资前景研究报告》介绍了孕妇奶

粉行业相关概述、中国孕妇奶粉产业运行环境、分析了中国孕妇奶粉行业的现状、中国孕妇

奶粉行业竞争格局、对中国孕妇奶粉行业做了重点企业经营状况分析及中国孕妇奶粉产业发

展前景与投资预测。您若想对孕妇奶粉产业有个系统的了解或者想投资孕妇奶粉行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    孕妇奶粉是低乳糖孕妇配方奶粉，富含叶酸、唾液酸SA、亚麻酸、亚油酸、铁质、锌质、

钙质和维生素B12等营养素，含多种维生素和矿物质，可以提供孕妇及胎儿所需的营养素，计

划怀孕和哺乳期妇女同样实用。

    随着中国乳业的迅速发展，产品结构发生很大的变化，已成为技术装备先进、产品品种较

为齐全、初具规模的现代化食品制造业，随着中国人民生活水平的逐渐提高，乳制品消费市

场会不断扩大并趋于成熟，中国将成为世界上乳制品消费最大的潜在市场。

      从我国人均乳制品消费量来看，我国乳制品消费量远未达到饱和状态。我国人均乳品消费

量与其他乳制品消费大国如印度、美国和欧洲差距巨大。即使是饮食习惯较为相近的日本和

韩国，人均消费量也是我国的2倍左右;其他发展中国家如巴西、南非和墨西哥的人均消费量

是我国的3倍左右。很显然，我国人均乳制品消费偏低，我国乳制品的市场空间依旧巨大。尤

其是在农村市场，农村人均乳制品消费量不到城镇的一半。未来随着收入倍增计划的实施，

农村人均消费量的提升幅度将较为明显。

     据博思数据发布的《2018-2023年中国孕妇奶粉市场分析与投资前景研究报告》表明：2016

年我国乳制品产量达2993.2万吨，累计增长7.7%。                                       指标             2016年12月       

     2016年11月             2016年10月             2016年9月             2016年8月             2016年7月                              

乳制品产量_当期值(万吨)             279.8             269.8             265.4             270.7             255.1             255.6   

                           乳制品产量_累计值(万吨)             2993.2             2729.3             2459.9             2195.6            

1970.7             1719.9                               乳制品产量_同比增长(%)             10.8             10.9             7.4            

7.1             7.1             10.8                               乳制品产量_累计增长(%)             7.7             7.5             7.5           

 7.5             9.8             10.6
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 五、上海连锁超市发展趋势及对策

 第三节 2016年深圳市连锁超市行业运行状况

 一、深圳连锁超市行业经济环境分析

 二、深圳连锁零售行业发展迅猛

 三、深圳连锁零售业的发展优势

 四、深圳连锁超市竞争格局分析



 五、深圳超市业在转型中繁荣发展
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 三、重庆连锁超市竞争格局分析

 第五节 2016年成都市连锁超市行业运行状况

 一、成都连锁超市行业经济环境分析

 二、成都大型综合超市竞争格局分析

 三、成都地区社区超市竞争格局分析

 四、成都市连锁超市行业发展动态

 第六节 2016年武汉市连锁超市行业运行状况

 一、武汉连锁超市行业经济环境分析
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 三、武汉连锁超市竞争格局分析
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 四、2016年武汉超市高端战愈演愈烈

 五、2016年山西省大型超市发展情况

 六、2016年吉林中东集团进军超市业

  

 第十四章 2017-2023年中国孕妇奶粉产品发展趋势预测分析
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 第十五章 2017-2023年中国孕妇奶粉行业发展趋势及策略分析
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 一、发现行业突破机会点

 1、高端奶粉市场空间较大
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 3、农村市场前景广阔

 二、孕妇奶粉品牌的战略机会点选择

 第二节 2017-2023年中国孕妇奶粉市场发展趋势探析
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 二、国产奶粉企业网络销售的机遇

 三、网络销售开展的对策

 第四节 2017-2023年中国孕妇奶粉配方奶粉策略

 一、加强品牌推广

 二、知识营销与产品营销相结合

 三、加强渠道建设

 四、加强服务

 第五节 2017-2023年中国孕妇奶粉企业走向高端市场策略分析
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