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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国羊奶市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了羊奶行

业相关概述、中国羊奶产业运行环境、分析了中国羊奶行业的现状、中国羊奶行业竞争格局

、对中国羊奶行业做了重点企业经营状况分析及中国羊奶产业发展前景与投资预测。您若想

对羊奶产业有个系统的了解或者想投资羊奶行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    羊奶分为山羊奶和绵羊奶，羊奶干物质中蛋白质、脂肪、矿物质含量均高于人奶和牛奶，

乳糖低于人奶和牛奶。羊奶的膻味来自于羊本身皮毛的气味以及羊奶中某些化学成分。而羊

奶中的化学成分如羊油酸（C6：0）、羊脂酸（C8：0）、和葵酸（C10：0）等，乃是造成羊

奶特殊风味的主要原因。专家建议患有过敏症、胃肠疾病、支气管炎症或身体虚弱的人群以

及婴儿更适宜饮用。羊奶中的维生素及微量元素明显高于牛奶，美国、欧洲的部分国家均把

羊奶视为营养佳品，欧洲鲜羊奶的售价是牛奶的9倍。

        乳制品，指的是使用牛乳或羊乳及其加工制品为主要原料，加入或不加入适量的维生素

、矿物质和其他辅料，使用法律法规及标准规定所要求的条件，加工制作的产品。乳制品包

括液体乳（巴氏杀菌乳、灭菌乳、调制乳、发酵乳）；乳粉（全脂乳粉、脱脂乳粉、部分脱

脂乳粉、调制乳粉、牛初乳粉）；其他乳制品（等）。

    随着中国乳业的迅速发展，产品结构发生很大的变化，已成为技术装备先进、产品品种较

为齐全、初具规模的现代化食品制造业，随着中国人民生活水平的逐渐提高，乳制品消费市

场会不断扩大并趋于成熟，中国将成为世界上乳制品消费最大的潜在市场。

 

    据博思数据发布的《2018-2023年中国羊奶市场现状分析及投资前景研究报告》表明：2018

年上半年我国乳制品销量达1346.1万吨，比上年同期增长1.8%。       指标   2018年第二季度  

2018年第一季度   2017年第四季度   2017年第三季度   2017年第二季度   2017年第一季度       乳制

品销售量_累计值(万吨)   1346.1   585.7   2905.1   2291.2   1445   679.1       乳制品产销率_累计值(%)  

101.6   99.7   99.3   100.6   99.5   100.7       乳制品产销率比上年同期增减(百分点)   1.8   -0.8   -0.8   1  

0.4   0       乳制品期末库存比年初增减(%)   4.7   2.8   31.9   3.8   4.9   -5.6

     根据联合国粮食与农业组织(FAO)的数据显示，全球的羊奶生产59.3%来自亚洲，14%来自

欧洲，整个羊奶产量整体增幅每年保持在2%，而全球羊乳消费的却保持每年至少10%以上的

增幅，在中国更是出现30%以上的高速发展。供不应求已成为羊奶产业发展的瓶颈。羊奶顾

名思义就是羊的奶，羊奶以其营养丰富、易于吸收等优点被视为乳品中的精品，被称



为&ldquo;奶中之王&rdquo;，是世界上公认的最接近人奶的乳品。羊奶的脂肪颗粒体积为牛奶

的三分之一，更利于人体吸收，并且长期饮用羊奶不会引起发胖。 

     目前中国的羊乳业市场销量已经达到50亿，品牌之间的相互差距并没有像牛奶粉品牌那样

差距那么大；同时品牌的知名度也差距不大。中国羊乳产业主要集中在中国内陆，陕西已经

将羊奶产业设定为未来等同于苹果的重要产业。号称&ldquo;中国奶山羊之乡&rdquo;的陕西省

富平县，奶山羊已经发展成为当地农民增收的特色产业，总产值占整个畜牧业的44%。而西

南的云贵川省份也跃跃欲试，希望合理开发自身优势资源，发展奶山羊养殖。在可见的范围

内，奶山羊养殖将出现井喷式发展。但是这波奶源建设的浪潮过去之后，紧跟而来的便将是

羊奶的深度开发和产销。 

     国内外营养学家一致认为羊奶是最接近人乳的乳品，羊奶恰好满足了部分对牛奶过敏的婴

幼儿的需求。近年来，随着羊奶脱膻技术的进步，消费者厌烦的膻味没有了，而羊奶奶味香

浓、纯正的特点得到了保留。目前，我国山羊奶产量约占中国奶类总产量的3%，但在一些欧

美发达国家，羊奶已成为人们生活的必需品，且品种齐全，市场占有率超过80%，大大超过

牛奶。有专家预计，随着人们消费结构、消费意识、消费观念的深刻变化，羊奶走俏中国高

端婴幼儿配方奶粉市场应该是情理之中的事。
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 10.5 陕西飞鹤关山乳业有限责任公司

 10.5.1 企业发展基本情况

 10.5.2 企业主要产品分析

 10.5.3 企业竞争优势分析

 10.5.4 企业经营状况分析

 10.5.5 企业最新发展动态

 10.5.6 企业投资前景分析

 10.6 美可高特(中国)羊乳有限公司

 10.6.1 企业发展基本情况

 10.6.2 企业主要产品分析



 10.6.3 企业竞争优势分析

 10.6.4 企业经营状况分析

 10.6.5 企业最新发展动态

 10.6.6 企业投资前景分析

 10.7 陕西金牛乳业有限公司

 10.7.1 企业发展基本情况

 10.7.2 企业主要产品分析

 10.7.3 企业竞争优势分析

 10.7.4 企业经营状况分析

 10.7.5 企业最新发展动态

 10.7.6 企业投资前景分析

 10.8 陕西美恩乳业股份有限公司

 10.8.1 企业发展基本情况

 10.8.2 企业主要产品分析

 10.8.3 企业竞争优势分析

 10.8.4 企业经营状况分析

 10.8.5 企业最新发展动态

 10.8.6 企业投资前景分析

 10.9 陕西和氏乳品有限公司

 10.9.1 企业发展基本情况

 10.9.2 企业主要产品分析

 10.9.3 企业竞争优势分析

 10.9.4 企业经营状况分析

 10.9.5 企业最新发展动态

 10.9.6 企业投资前景分析

 10.10 山东阳春羊奶乳业有限公司

 10.10.1 企业发展基本情况

 10.10.2 企业主要产品分析

 10.10.3 企业竞争优势分析

 10.10.4 企业经营状况分析

 10.10.5 企业最新发展动态

 10.10.6 企业投资前景分析



  

 第十一章 2018-2024年中国羊奶行业发展趋势与前景分析

 11.1 2018-2024年中国羊奶行业趋势预测分析

 11.1.1 羊奶产业潜力待挖，研发领域人气渐旺

 11.1.2 羊奶成为乳品市场新宠

 11.1.3 羊奶市场迎来发展良机

 11.2 2018-2024年中国羊奶行业发展趋势分析

 11.2.1 山羊乳在全部乳类中有迅速发展的趋势

 11.2.2 羊奶或将取代牛奶成为乳品市场的新&ldquo;霸主&rdquo;

 11.2.3 未来中国乳品的消费趋势分析

 11.2.4 羊奶技术的发展趋势

 11.3 2018-2024年中国羊奶行业市场预测分析

 11.3.1 市场供给情况预测分析

 11.3.2 市场需求情况预测分析

 11.4 2018-2024年中国羊奶市场盈利预测分析

  

 第十二章 2018-2024年中国羊奶行业投资规划建议研究

 12.1 2018-2024年中国羊奶产业投资概况

 12.1.1 羊奶产业投资特性

 12.1.2 羊奶产业具有良好的投资价值

 12.1.3 羊奶产业投资环境分析

 12.2 2018-2024年中国羊奶行业投资机会分析

 12.2.1 中国乳制品问题重重为羊奶市场带来投资潜力

 12.2.2 区域投资机会分析

 12.2.3 与产业链相关的投资机会分析

 12.3 2018-2024年中国羊奶行业投资前景预警

 12.3.1 技术风险

 12.3.2 市场竞争风险

 12.3.3 原料供给风险

 12.3.4 市场运营机制风险

 12.4 专家投资建议

 12.4.1 我国高端牛奶粉市场调研



 12.4.2 我国婴幼儿奶粉市场销量分析

 12.4.3 2016年国内前十大品牌婴幼儿奶粉及市场份额

 12.4.4 我国现有主要婴幼儿配方奶粉品牌及产品价位区间

  详细请访问：http://www.bosidata.com/report/G816513E6A.html

http://www.bosidata.com/report/G816513E6A.html

