
2018-2023年中国味精市场

分析与投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2018-2023年中国味精市场分析与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/report/831984MI9E.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2018-01-05

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/report/831984MI9E.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国味精市场分析与投资前景研究报告》介绍了味精行业相

关概述、中国味精产业运行环境、分析了中国味精行业的现状、中国味精行业竞争格局、对

中国味精行业做了重点企业经营状况分析及中国味精产业发展前景与投资预测。您若想对味

精产业有个系统的了解或者想投资味精行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    味精是调味料的一种，主要成分为谷氨酸钠。味精的主要作用是增加食品的鲜味，在中国

菜里用的最多，也可用于汤和调味汁。味精是指以粮食为原料经发酵提纯的谷氨酸钠结晶。

我国自1965年以来已全部采用糖质或淀粉原料生产谷氨酸，然后经等电点结晶沉淀、离子交

换或锌盐法精制等方法提取谷氨酸，再经脱色、脱铁、蒸发、结晶等工序制成谷氨酸钠结晶

。 

     全球味精生产能力为465万吨，主要分布于亚洲、美洲、欧洲，产量分别为439万吨、19万

吨、7万吨，其中亚洲地区产能占全球的94%，中国产能占全球的73%。全球产能排名前三位

为：阜丰120万吨、梅花70万吨、味之素67万吨，占全球产能力的55%，从产能分布观察，奠

定味精行业集中度水平。全球味精行业落后产能逐渐淘汰，供应与消费已相对稳定，行业融

合基本完成。我国味精生产自20世纪80年代开始，进入高速发展阶段，2001年至2013年中国需

求量年均复合增长（CAGR）7%。在此10年当中，味精生产企业如雨后春笋一般遍布大江南

北，广州、福建、浙江、上海、山东、河南、河北、辽宁、黑龙江等地，大小味精生产企业

约40余家。味精地方品牌数不胜数，全国性知名品牌只有广州双桥、沈阳红梅、河南莲花三

足鼎立。由于产能扩张速度大于市场需求增长速度，味精市场产能过剩现象严重，故从2003

年至今，味精行业先后经历了三轮的行业整合。饮食结构变化带来调味品渗透率的提升和单

次用量的增加，使得行业收入规模不断增长；同时收入水平的提升推动调味品产品结构持续

升级，是行业收入和盈利能力持续提升的主要动力。中国味精每年1/6的产量用于出口贸易，

近几年我国味精对外贸易存在最大的威胁是全球对中国产品的贸易壁垒不断增大，欧盟、美

国、印尼等相继发起对中国味精出口的反倾销调查，严重影响中国味精出口方向和出口数量

。 

     我国味精行业产量和市场份额向优势企业和少数省份集中，资产管理费用将改变行业和市

场布局，资产并购或重组为优化行业资源创造条件，同时也加速行业的整合，提高了行业的

集中度。味精产品从居民消费品向工业消耗品方向转化，味精企业行业集中提高之后，味精

生产企业需要进一步拼产能、拼资金、拼技术、拼管理，以取得成本优势，并利用其垄断地

位，借助资本运作，操纵市场价格，以提高利润率。
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 10.4.1 企业发展基本情况

 10.4.2 企业主要产品分析

 10.4.3 企业竞争优势分析

 10.4.4 企业经营状况分析

 10.4.5 企业最新发展动态

 10.4.6 企业投资前景分析

 10.5 上海太太乐食品有限公司竞争力分析

 10.5.1 企业发展基本情况

 10.5.2 企业主要产品分析

 10.5.3 企业竞争优势分析

 10.5.4 企业经营状况分析

 10.5.5 企业最新发展动态

 10.5.6 企业投资前景分析

 10.6 山东齐鲁生物科技集团有限公司竞争力分析

 10.6.1 企业发展基本情况



 10.6.2 企业主要产品分析

 10.6.3 企业竞争优势分析

 10.6.4 企业经营状况分析

 10.6.5 企业最新发展动态

 10.6.6 企业投资前景分析

 10.7 菱花集团有限公司竞争力分析

 10.7.1 企业发展基本情况

 10.7.2 企业主要产品分析

 10.7.3 企业竞争优势分析

 10.7.4 企业经营状况分析

 10.7.5 企业最新发展动态

 10.7.6 企业投资前景分析

 10.8 重庆飞亚实业有限公司竞争力分析

 10.8.1 企业发展基本情况

 10.8.2 企业主要产品分析

 10.8.3 企业竞争优势分析

 10.8.4 企业经营状况分析

 10.8.5 企业最新发展动态

 10.8.6 企业投资前景分析

 10.9 加加食品集团股份有限公司竞争力分析

 10.9.1 企业发展基本情况

 10.9.2 企业主要产品分析

 10.9.3 企业竞争优势分析

 10.9.4 企业经营状况分析

 10.9.5 企业最新发展动态

 10.9.6 企业投资前景分析

 10.10 福建省建阳武夷味精有限公司竞争力分析

 10.10.1 企业发展基本情况

 10.10.2 企业主要产品分析

 10.10.3 企业竞争优势分析

 10.10.4 企业经营状况分析

 10.10.5 企业最新发展动态



 10.10.6 企业投资前景分析

  

 第十一章 2018-2024年中国味精行业发展趋势与投资机会研究

 11.1 2018-2024年中国味精行业市场发展潜力分析

 11.1.1 中国味精行业市场空间分析

 11.1.2 中国味精行业竞争格局变化

 11.1.3 中国味精行业互联网+前景

 11.2 2018-2024年中国味精行业发展趋势分析

 11.2.1 中国味精行业品牌格局趋势

 11.2.2 中国味精行业渠道分布趋势

 11.2.3 中国味精行业市场趋势分析

 11.3 2018-2024年中国味精行业投资机会与建议

 11.3.1 中国味精行业行业前景调研展望

 11.3.2 中国味精行业投资机会分析

 11.3.3 中国味精行业投资建议

  

 第十二章 2018-2024年中国味精行业投资分析与风险规避

 12.1 中国味精行业关键成功要素分析

 12.2 中国味精行业投资壁垒分析

 12.3 中国味精行业投资前景与规避

 12.3.1 宏观经济风险与规避

 12.3.2 行业政策风险与规避

 12.3.3 上游市场风险与规避

 12.3.4 市场竞争风险与规避

 12.3.5 技术风险分析与规避

 12.3.6 下游需求风险与规避

 12.4 中国味精行业融资渠道与策略

 12.4.1 味精行业融资渠道分析

 12.4.2 味精行业融资策略分析

  

 第十三章 2018-2024年中国味精行业盈利模式与投资规划建议规划分析

 13.1 国外味精行业投资现状及经营模式分析



 13.1.1 境外味精行业成长情况调查

 13.1.2 经营模式借鉴

 13.1.3 国外投资新趋势动向

 13.2 中国味精行业商业模式探讨

 13.2.1 行业主要商业模式分析

 13.2.2 味精行业商业模式创新分析

 13.3 中国味精行业投资投资前景规划

 13.3.1 战略优势分析

 13.3.2 战略机遇分析

 13.3.3 战略规划目标

 13.3.4 战略措施分析

 13.4 最优投资路径设计

 13.4.1 投资对象

 13.4.2 投资模式

 13.4.3 预期财务状况分析

 13.4.4 风险资本退出方式

  

 第十四章 研究结论及建议

 14.1 研究结论

 14.2 味精行业投资可行性评估

 14.3 建议

 14.3.1 行业投资策略建议

 14.3.2 行业投资方向建议

 14.3.3 行业投资方式建议
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