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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国儿童营养早餐市场分析与投资前景研究报告》介绍了儿

童营养早餐行业相关概述、中国儿童营养早餐产业运行环境、分析了中国儿童营养早餐行业

的现状、中国儿童营养早餐行业竞争格局、对中国儿童营养早餐行业做了重点企业经营状况

分析及中国儿童营养早餐产业发展前景与投资预测。您若想对儿童营养早餐产业有个系统的

了解或者想投资儿童营养早餐行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    我国《居民营养与健康状况调查》报告指出：我国儿童存在着严重的营养问题。其中营养

失衡、营养不良、运动能力下降等导致儿童生长迟缓、低体重、肥胖等问题日益严重，儿童

的营养健康越来越引起家长及社会的关注。

     儿童营养状况是衡量人群营养状况最敏感的指标，5岁以下儿童营养状况则是人口素质的基

础，国际上除了对膳食营养的缺乏与否进行监测外，均以儿童营养状况作为生存与发展的重

要问题予以关注。儿童处在长身体时期，有其特殊的营养需求，实际生活中不少家长缺乏营

养知识，在营养方面存在很多误区，给孩子的成长带来不利地影响。

     早餐摄入量及早餐食物的种类对人体健康具有很大的影响。儿童早餐的中大部分的早餐食

物单一、营养不全面，不能满足身体健康成长的需要。目前，市场上可选择的方便早餐食物

很多，但都有不足之处，主要问题是不能提供人体早餐所需的能量和营养。因此，研究营养

健康、美味多样的早餐食品是将来儿童早餐的发展方向，也是社会发展的必然要求。
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