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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国艺术教育培训市场分析与投资前景研究报告》介绍了艺

术教育培训行业相关概述、中国艺术教育培训产业运行环境、分析了中国艺术教育培训行业

的现状、中国艺术教育培训行业竞争格局、对中国艺术教育培训行业做了重点企业经营状况

分析及中国艺术教育培训产业发展前景与投资预测。您若想对艺术教育培训产业有个系统的

了解或者想投资艺术教育培训行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    在当代社会中，&ldquo;艺术教育&rdquo;具有两种不同的含义和内容。狭义地讲，&ldquo;

艺术教育&rdquo;可理解为对培养艺术家或专业艺术人才所进行的各种理论和实践教育，如各

种专业艺术院校正是如此，戏剧学院培养出编剧、导演和演员，音乐学院培养出作曲家、歌

唱演员和器乐演奏员等。广义地讲，&ldquo;艺术教育&rdquo;是美育的核心。

     早在2002年，教育部颁布《学校艺术教育工作规程》指出：&ldquo;艺术教育是学校实施美

育的重要途径和内容，是素质教育的有机组成部分&rdquo;。2015年5月教育部出台《中小学

生艺术素质测评办法》、《中小学校艺术教育工作自评办法》、《中小学校艺术教育发展年

度报告办法》，同时确定全国102个中小学艺术素质测评试验区，将艺术素质纳入学生综合素

质档案。这无疑将推动我国艺术培训市场的快速增长。

     截至2016年底，我国艺术培训行业市场规模约532亿元的规模，并且正以每年接近20%的速

度迅速增长。
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