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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国保健食品市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了保

健食品行业相关概述、中国保健食品产业运行环境、分析了中国保健食品行业的现状、中国

保健食品行业竞争格局、对中国保健食品行业做了重点企业经营状况分析及中国保健食品产

业发展前景与投资预测。您若想对保健食品产业有个系统的了解或者想投资保健食品行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    我国健康食品产业兴起于20世纪80年代，经过20多年的发展，我国保健食品产业已形成一定

的规模。有数据显示，截止2010年底中国约有1600家保健食品企业，投资总额在1亿元以上的

大型企业占1.45%；投资总额在5，000万元至1亿元的中型企业占38%；投资在100万元至5

，000万元的企业占6.66%；投资在10万元至100万元的小型企业占41.39%；投资不足10万元的

作坊式企业占12.5%。

     中国消费者平均用于保健品方面的花费占其总支出的0.07%，而欧美国家的消费者平均用于

保健品方面的花费占其总支出的25%，相差甚远，这充分说明中国保健食品市场的可发展潜

力巨大。根据发布的《食品工业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划》，到2015年，我国营养与保

健食品产业将达到1万亿元，年均增长20%；形成10家以上产品销售收入在100亿元以上的企业

。
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 三、 企业偿债能力分析
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 六、 企业成本费用分析
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 三、 企业偿债能力分析
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 六、 企业成本费用分析

  

 第十四章 2018-2024年中国营养保健食品市场趋势调查分析

 第一节 2018-2024年中国营养保健食品行业发展趋势分析

 一、保健食品功能发展趋向专一化

 二、中药保健食品具有独特的发展优势

 三、高新技术生产保健食品是未来发展方向

 四、基因食品将成为未来保健食品发展主流

 第二节 2018-2024年中国营养保健食品市场预测分析

 一、中国营养保健食品市场前景分析

 二、营养保健食品市场规模预测分析
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 第十五章 2018-2024年中国营养保健食品产业投资机会与风险分析
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 二、营养保健食品行业投资区域分析

 第三节 2018-2024年中国营养保健食品行业投资前景分析

 一、政策监管风险

 二、市场竞争风险

 三、原料市场风险
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 第四节 2018-2024年中国营养保健食品投资前景研究及建议 
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