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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国户外服装市场分析与投资前景研究报告》介绍了户外服

装行业相关概述、中国户外服装产业运行环境、分析了中国户外服装行业的现状、中国户外

服装行业竞争格局、对中国户外服装行业做了重点企业经营状况分析及中国户外服装产业发

展前景与投资预测。您若想对户外服装产业有个系统的了解或者想投资户外服装行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    服装，指的是衣服鞋包玩具饰品等的总称，多指衣服。服装在人类社会发展的早期就已出

现，古代人把身边能找到的各种材料做成粗陋的&ldquo;衣服&rdquo;用以护身。人类最初的衣

服是用兽皮制成的，包裹身体的最早&ldquo;织物&rdquo;用麻类纤维和草制等成。

 

     服装分类本来就很难找到标准，最没有争议的分类就是按性别分，可以分为三类：男装，

女装，童装，中性服装．在服装界，业内人士通常不这么分类．而是分为：针织与梭织。

 

    据博思数据发布的《2018-2023年中国针织服装市场分析与投资前景研究报告》表明：2018

年上半年我国服装销量达108.2亿件，比上年同期下降0.9%。       指标   2018年第二季度   2018年

第一季度   2017年第四季度   2017年第三季度   2017年第二季度   2017年第一季度       服装销售

量_累计值(亿件)   108.2   55.1   283.3   222.6   143.9   69.3       服装产销率_累计值(%)   99.1   102.3   99

  97.9   98.2   102.3       服装产销率比上年同期增减(百分点)   -0.9   0.4   0   0.1   -0.8   0.9       服装期末

库存比年初增减(%)   7   0.2   14.6   16   7.5   -6.2

    户外服装是指进行户外活动时的着装。野外环境复杂多变，为抵御恶劣环境对人体的伤害

，保护身体热量不被散失以及快速排出运动时所产生的汗水，在登山、攀岩及其他户外运动

时，应该做到分层着装。所谓的分层着装是指在户外运动中穿着不同材质的衣服，以适应野

外各种天气变化对人体所带来的影响。 

     首先要做的就是要把冲锋衣的层数这个&ldquo;层&rdquo;同平时穿几层衣服的这个&ldquo;

层&rdquo;区别开来，冲锋衣的防水透气面料的几层是复合在一起的，凭眼睛是看不到有几层

的，不管是两层布、三层布以及2.5层布，按照穿几层衣服里面这个&ldquo;层&rdquo;的概念

来说都应该算是一层，因为它们是一个整体。 

     户外服装市场看好，致使快钱涌入，质量难保，特别是在没有产品积淀、没有制造经验的

一些厂商快速转产，更难保证产品质量。据了解，对于户外服装的标准建立，有关部门已经



开始行动。在户外服装标准尚未建立或健全时，看来唯一能够让消费者对质量给予信任和放

心的还只能是产品的&ldquo;品牌&rdquo;和企业的&ldquo;信誉&rdquo;。 

     随着人民收入以及城镇化水平的提高，特别是&ldquo;亲近自然的绿色生活方式&rdquo;观

念的不断深入人心，户外用品消费市场将日趋活跃，不断扩大。同时，户外用品行业与旅游

行业密切相关，旅游行业的发展必将大幅拉动户外用品产业的成长。 
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 第十一章 2018-2024年中国户外服装行业趋势预测与投资分析

 第一节 中国户外服装行业发展趋势分析

 一、户外服装行业竞争趋势分析

 二、户外服装行业需求趋势分析

 三、户外服装行业产品趋势分析

 四、户外服装应用市场发展趋势分析

 第二节 中国户外服装行业趋势预测分析

 一、中国户外服装行业市场规模预测

 二、中国户外服装行业需求趋势分析

 三、中国户外服装行业盈利能力预测

 第三节 中国户外服装行业机会及建议

 一、中国户外服装行业投资特性分析

 （一）户外服装行业进入壁垒分析

 1）品牌壁垒

 2）技术壁垒

 3）渠道壁垒

 4）企业管理能力

 5）供应链整合管理能力

 （二）户外服装行业发展模式分析

 1）销售渠道分析

 2）商业模式分析

 （三）户外服装行业盈利因素分析

 二、中国户外服装行业投资机会分析



 （一）中国户外服装行业投资现状分析

 （二）中国户外服装行业投资机会分析

 三、中国户外服装行业投资前景警示

 （一）户外服装政策标准风险

 （二）户外服装行业竞争风险

 （三）户外服装行业库存风险

 （四）户外服装行业宏观经济风险

 （五）户外服装行业关联产业风险

 （六）商标被侵权及产品被仿制风险

  

 第十二章 户外服装行业总结及企业重点客户管理建议

 第一节 户外服装行业企业问题总结

 第二节 户外服装企业应对策略

 一、把握国家投资的契机

 二、竞争性战略联盟的实施

 三、户外服装企业发展对策

 第三节 户外服装市场的重点客户战略实施

 一、实施重点客户战略的必要性

 二、企业重点客户的鉴别与确定

 三、企业重点客户的开发与培育

 四、实施重点客户战略要需解决的问题

 五、企业重点客户的市场营销策略分析
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