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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国礼品回收市场监测及投资前景研究报告》介绍了礼品回

收行业相关概述、中国礼品回收产业运行环境、分析了中国礼品回收行业的现状、中国礼品

回收行业竞争格局、对中国礼品回收行业做了重点企业经营状况分析及中国礼品回收产业发

展前景与投资预测。您若想对礼品回收产业有个系统的了解或者想投资礼品回收行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    礼品回收是指，从消费者手中回收其得到的高档烟酒、奢侈品等礼品来二次销售的产业。

礼品回收在我国还属于一个新兴产业，从业者资质参差不齐，存在大量欺诈行为，严重影响

了礼品回收行业得发展。在国外，有专业的奢侈品回收企业以及第三方评测机构，我国目前

还属于小打小闹的环节，业内没有知名企业。但是另一方面，也证明了礼品回收产业是一个

充满机会的产业，值得关注。

     礼品回收挣钱的方式主要是两种：一种是挣差价，因为卖礼品的人想把东西变现，往往卖

的价钱都比较低，回收店再加价卖出；第二种则是&ldquo;狸猫换太子&rdquo;，用假烟酒换走

顾客的真烟酒，牟取暴利。

     &ldquo;礼品回收&rdquo;并不是正常的交易形式，但收来的礼品最终还是要流回市场的。

回收上来的礼品，有一小部分卖给了普通消费者，还有很大一部分，要靠特殊的渠道销售出

去。因为收来的礼品中，如烟草等，都是管制商品，大型超市或正规商店都要有详细的单据

。但是很多不以出售商品为主要经营项目的大饭店或酒店，却可以在提供其他服务的同时搭

售此类商品。
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