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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2018-2023年中国电视传媒行业行业市场评估及投资规划建议咨询研究报

告》介绍了电视传媒行业相关概述、中国电视传媒产业运行环境、分析了中国电视传媒行业

的现状、中国电视传媒行业竞争格局、对中国电视传媒行业做了重点企业经营状况分析及中

国电视传媒产业发展前景与投资预测。您若想对电视传媒产业有个系统的了解或者想投资电

视传媒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 2017年全球电视传媒业现状分析 第一节 世界传媒业发展概述 一、世界传播格局的变

化分析 二、部分传媒对于利益冲突的规范 三、中西方媒体和政府之间的关系 四、国际报业发

展简况 第二节 2017年全球电视媒体发展概况分析 一、国外著名电视台分析 二、国外优秀电

视节目分析 第三节 2017年全球电视媒体产业发展分析 一、全球新媒体产业平均增长率分析 

二、韩国民营电视公司成功之道 三、美国电视剧产业运作的启示 第四节 2017年西方电视媒体

产业走势分析 一、渠道突围 二、内容并非“为王” 三、全媒体争夺战 第五节 2018-2023年全

球电视广告发展预测分析  第二章 2017年主要国家电视传媒业运行态势分析 第一节 美国 第二

节 英国 第三节 日本 第四节 韩国  第三章 2017年中国电视传媒业发展环境分析 第一节 2017年

中国宏观经济环境分析 一、国民经济运行情况GDP(季度更新) 二、消费价格指数CPI、PPI（

按月度更新） 三、全国居民收入情况（季度更新） 四、恩格尔系数（年度更新） 五、工业发

展形势（季度更新） 六、固定资产投资情况（季度更新） 七、社会消费品零售总额 八、对外

贸易&进出口 第二节 2017年中国电视传媒业政治环境分析 第三节 2017年中国电视传媒业社会

环境分析 一、中国人口规模及结构 二、电视机的普及程度分析 三、教育环境分析 四、文化

环境分析 五、中国居民业娱文化情况分析  第四章 2017年中国传媒产业整体发展态势分析 第

一节 中国传媒业发展总体概况 一、改革开放30年国内传媒行业发展轨迹 二、中国传媒业发展

环境趋好 三、中国传媒产业的智库建设 四、我国将从媒体大国走向媒体强国 第二节“十三五

”电视传媒产业发展分析 一、传媒业产值状况 二、中国传媒产业结构正发生改变 三、中国传

媒业创新分析 第三节 大众传媒与金融监管 一、大众传媒和政府金融监管的关系 二、大众传

媒在金融监管中的积极影响 三、大众传媒对金融监管的负面作用 四、发挥大众传媒在金融监

管中作用的策略 第四节 中国传媒产业集团化的发展 一、传媒集团的模式 二、传媒业集团化

运作的层次探析 三、传媒集团的资源整合及优势 四、中国传媒集团经营机构发展瓶颈和职能 

第五节 中国区域传媒业的发展分析 一、传媒的区域化概念 二、传媒区域聚集规律解析 三、

从多维视角看中国的区域传媒经济 四、传媒产业区域发展的战略构画 第六节 中国传媒市场资

本运作情况分析 一、民资发展现状分析 二、外资发展现状分析  第五章 2017年中国电视传媒



业总体概况分析 第一节 电视传媒业的地位 一、主导产业 二、支柱产业 三、基础产业 四、先

导产业 第二节 2017年中国电视传媒业的发展特点分析 第三节 2017年中国电视传媒业的三大领

域分析 一、电视内容制作与流通 二、频道网络平台 三、广告销售业务 第四节 2017年中国电

视节目制作与发行主体分析 一、中央电视台下属和直属的节目制作发行公司 二、各省级广电

集团下属的节目制作和运营公司 三、民间制作力量 第五节 2017年中国电视媒体发展透析 一

、电视媒体的大众化发展态势及其思路 二、我国电视媒体收视状况 三、中国电视业资本运营

系统分析 四、中国电视媒体探索融合发展应对新媒体挑战 五、中国电视媒体对外传播新格局

与国际化策略浅析 第六节 新媒体时代的电视媒体分析 一、新媒体时代电视媒体的发展情况分

析 二、新媒体技术影响下电视媒体的盈利模式探析 三、新媒体时代电视新闻媒体的发展对策

分析 四、新媒体环境下民营电视媒体数字通路发展展望  第六章 2017年中国电视传媒业发展

现状分析第一节 2017年电视行业发展现状分析一、中国广播电视业发展现状分析二、中国国

产电视剧分析第二节 2017年中国电视传媒业发展分析一、中国民营电视传媒企业发展模式探

究二、中国民营传媒业的现状及SWOT分析三、海外华语电视媒体的困境与策略分析第三节

2017年中国电视传媒业发展现状分析一、中国传媒广告营业额分析二、中国电视广告营业额

分析三、中国电视传媒行业年均复合增长率分析四、中国全国电视人口综合覆盖率分分析 第

七章 2017年中国电视传媒产业链分析第一节 2017年电视新媒体发展现状与格局分析第二节

2017年传统电视的新媒体投资策略分析一、新媒体对传统电视的影响分析二、传统电视的新

媒体投资策略分析第三节 2017年中国电视传媒产业链结构分析一、电视媒体的价值链二、中

国电视剧产业价值链分析第四节 2017年中国电视栏目发展情况分析一、中国电视节目的发展

概况分析二、打造电视栏目的竞争力分析三、新创电视栏目的成长攻略分析四、收视率对于

电视栏目的影响分析五、电视频道制改革优势分析 第八章 2017年中国电视传媒业细分市场发

展情况分析第一节 2017年中国电视选秀类节目的发展分析一、观众类型分析二、播出时间段

分析三、观众满意度分析第二节 2017年中国电视剧节目发展分析一、观众类型分析二、播出

时间段分析三、观众满意度分析第三节 2017年中国体育电视节目发展分析一、观众类型分析

二、播出时间段分析三、观众满意度分析第四节 2017年中国少儿娱乐节目发展现状分析 一、

观众类型分析 二、播出时间段分析 三、观众满意度分析 第五节 2017年中国电视读书节目发

展现状分析 一、观众类型分析 二、播出时间段分析 三、观众满意度分析 第六节 2017年中国
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