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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国健康饮料市场分析与投资前景研究报告》介绍了健康饮

料行业相关概述、中国健康饮料产业运行环境、分析了中国健康饮料行业的现状、中国健康

饮料行业竞争格局、对中国健康饮料行业做了重点企业经营状况分析及中国健康饮料产业发

展前景与投资预测。您若想对健康饮料产业有个系统的了解或者想投资健康饮料行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    中国食品工业协会发布的《2016年度饮料行业整体运行报告》也显示，随着消费者对于健

康诉求的提升，以凉茶、纤维饮料、近水饮料为代表的新品类市场份额迅速增长，茶饮料、

功能饮料和健康饮用水所占份额不断提高，碳酸饮料市场进一步被蚕食。

     在碳酸饮料失宠的同时，优质饮用水、植物蛋白、植物草本饮料、醋饮料、健康果汁、酸

奶、功能饮料、咖啡将是未来的大风口。随着消费需求的逐渐转变和升级，人们对食品饮料

的营养价值和健康属性越来越看重，对各种健康饮料的需求更是升级为功能持久和对身体的

无负担。在健康产业大势的驱动下，国内优质企业或是跨界融合、或是创新升级，欲求瓜分

健康饮料&ldquo;大蛋糕&rdquo;。

     不仅如此，随着国家&ldquo;十三五&rdquo;规划的逐步实施，以健康产品、健康服务为主

的大健康产业正式升级为&ldquo;国家战略&rdquo;。大健康产业的商业蓝海价值已然显现，而

一群中国顶尖的商业精英们更纷纷表现出对大健康产业浓厚的兴趣及其商业潜力的充分认可

。站在产业高度来审视，21世纪将是一个大健康产业获得极大发展的时代。

     《&ldquo;健康中国2030&rdquo;规划纲要》提出，到2020年，我国大健康产业规模将达到8

万亿元，2030年将突破16万亿元，这是发展健康产业的最大优势，健康产品目前市场总量仍

然处于一个初级阶段，对于依托大健康产业运作的食品，我们不能局限地以品类发展眼光来

判断其潜力，未来健康食品市场上必定会出现更大体量的品牌。健康饮料无疑是快消品中消

费量大的食品，投资价值巨大，站在健康产业的风口上实现商业层面上的快速成长，不但需

要资本运作，而且在渠道销售、品牌打造等方面都需精心谋划。

    饮料即饮品 是经过定量包装的，供直接饮用或按一定比例用水冲调或冲泡饮用的，乙醇含

量（质量分量）不超过0.5%的制品。也可分为饮料浓浆或固体形态。

           饮料一般可分为含酒精饮料和无酒精饮料，无酒精饮料又称软饮料。酒精饮料系指供人

们饮用且乙醇(酒精)含量在百分之0.5&mdash;65(v/v)的饮料，包括各种发酵酒、蒸馏酒及配制

酒。无酒精饮料是指酒精含量小于百分之0.5(v/v)，以补充人体水分为主要目的的流质食品，

包括固体饮料。



     我国饮料企业成本、区位优势明显，同时也存在技术落后，创新力不足，企业产品单一，

国际贸易能力差等问题。我国人民生活水平的快速发展给饮料企业带来了更加广阔的市场，

饮料企业应该加快技术升级和规模扩展以应对来自外资企业的竞争。

    据博思数据发布的《2018-2023年中国健康饮料市场分析与投资前景研究报告》表明：2017

年我国饮料类商品零售达2273.5亿元，累计增长10.3%。                                       指标             2017年12

月             2017年11月             2017年10月             2017年9月             2017年8月             2017年7月                 

             饮料类商品零售类值_当期值(亿元)             230.7             200.8             201.4             215.2            

203.9             205.8                               饮料类商品零售类值_累计值(亿元)             2273.5             2087.6       

     1923.2             1732.6             1517.1             1311.1                               饮料类商品零售类值_同比增

长(%)             9.6             6.8             7.2             6.1             7.6             12.5                               饮料类商品零售类

值_累计增长(%)             10.3             10.4             10.8             11.2             12             12.7
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