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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国水泥市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了水泥行

业相关概述、中国水泥产业运行环境、分析了中国水泥行业的现状、中国水泥行业竞争格局

、对中国水泥行业做了重点企业经营状况分析及中国水泥产业发展前景与投资预测。您若想

对水泥产业有个系统的了解或者想投资水泥行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         水泥是粉状水硬性无机胶凝材料。加水搅拌后成浆体，能在空气中硬化或者在水中更好

的硬化，并能把砂、石等材料牢固地胶结在一起。cement一词由拉丁文caementum发展而来，

是碎石及片石的意思。早期石灰与火山灰的混合物与现代的石灰火山灰水泥很相似，用它胶

结碎石制成的混凝土，硬化后不但强度较高，而且还能抵抗淡水或含盐水的侵蚀。长期以来

，它作为一种重要的胶凝材料，广泛应用于土木建筑、水利、国防等工程。

 

     市场上水泥的品种很多，有硅酸盐水泥、普通硅酸盐水泥、复合硅酸盐水泥、矿渣硅酸盐

水泥等等，家庭装修常用的是普通硅酸盐水泥或复合硅酸盐水泥。

 

    据博思数据发布的《2018-2023年中国水泥市场现状分析及投资前景研究报告》表明：2018

年上半年我国水泥产量达99707.9万吨，累计下降0.6%。       指标   2018年6月   2018年5月   2018

年4月   2018年3月   2018年2月       水泥产量_当期值(万吨)   20009.5   21520.5   21072.2   15442.7   　  

    水泥产量_累计值(万吨)   99707.9   79883.8   58421   37641.8   22256.3       水泥产量_同比增长(%)  

0   1.9   3.2   -15.6   　       水泥产量_累计增长(%)   -0.6   -0.8   -1.9   -4.5   4.1

    根据发达国家水泥需求经验，累计人均水泥消费量22t为需求拐点，即当累计量超过这一水

平时，地区水泥需求量将出现下滑。我国1981-2015年累计人均水泥消费为22.29t，首次超

过22t的临界值，我国2014年水泥产量24.8亿t，人均水泥消费量约1.82t；2015年全国水泥产量

由增长变为下降，为23.48亿t，人均水泥消费量1.71t；2016年我国水泥产量24亿t，人均消费量

约1.7t。因此，无论是从累计人均水泥消费量还是水泥产量的数据来看，中国都面临国内水泥

需求下降、去产能的客观现实，并且在&ldquo;新常态&rdquo;宏观背景下，水泥需求下降的情

况预计将持续较长一段时间。水泥工业盈利下降，发展动力从要素和投资驱动转向创新驱动

，从追求数量转向追求质量和效益。

 32.5号水泥是最低标号的水泥，全世界水泥市场基本上是42.5水泥占50%，52.5及以上水泥

占50%，而我国却是32.5水泥占60%至70%。如果我国全 面淘汰32.5标号水泥，或将提升8-10个

百分点的熟料需求量。



     其实，我国早在2009年就开始引导水泥行业去产能，但由于水泥行业涉及较多利益环节，

去产能的效果一直不够理想。另一方面，环保限产停产、重组是水泥行业整合的有效手段。

从2017年水泥行业盈利情况看，水泥价格维持在高位，水泥企业业绩全 面向好，说明环保限

产加重组的措施非常有效。

 水泥行业去产能相关政策                           时间             内容                               2009             《关于抑制部

分行业产能过剩和重复建设，引导产业健康发展若干意见的通知》                               2010             

国务院部署加强淘汰落后产能工作，对电力、钢铁、水泥、建材、纺织等重点行业淘汰落后

产能提出了具体目标任务。                               2014             《水泥工业污染物排放标准》                      

        2016             《国务院办公厅关于促进建材工业稳增长调结构增效益的指导意见》（国办发

〔2016〕34号）中指出，要淘汰落后产能、压减过剩产能，污染物排放达不到要求或超总量

排污的，实施按日连续处罚；情节严重的，报经有批准权的人民政府批准，责令停业、关闭

。能耗超限额的，应在6个月内整改达标；确需延长整改期限的，经申请可延长不超过3个月

的期限；逾期仍不达标的，依法关停退出。                               2017             《关于水泥玻璃行业淘

汰落后产能专项督查情况的通报》。《通报》表明，督查期间，共现场核查水泥企业224家，

发现全国仍有使用国家明令淘汰的落后工艺和设备的水泥熟料企业19家，产能433万吨；水泥

粉磨企业70家，产能2058.7万吨。环保治理已经被明确作为水泥行业淘汰落后产能的重要手段

。                               2017             《大气污染防治行动计划》要求，对钢铁、水泥、化工、石化、

有色金属冶炼等重点行业进行清洁生产审核，针对节能减排关键领域和薄弱环节，采用先进

适用的技术、工艺和装备，实施清洁生产技术改造；加大环保、能耗、安全执法处罚力度，

建立以节能环保标准促进&ldquo;两高&rdquo;行业过剩产能退出的机制。                               2017   

         《关于利用综合标准依法依规推动落后产能退出的指导意见》要求，以钢铁、煤炭、水

泥、电解铝、平板玻璃等行业为重点，通过完善综合标准体系，严格常态化执法和强制性标

准实施，促使一批能耗、环保、安全、技术达不到标准和生产不合格产品或淘汰类产能（此

即为落后产能），依法依规关停退出，产能过剩矛盾得到缓解，环境质量得到改善，产业结

构持续优化升级；通过落实部门联动和地方责任，构建多标准、多部门、多渠道协同推进工

作格局。               

数据来源：公开资料整理
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