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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国平板电脑市场分析与投资前景研究报告》介绍了平板电

脑行业相关概述、中国平板电脑产业运行环境、分析了中国平板电脑行业的现状、中国平板

电脑行业竞争格局、对中国平板电脑行业做了重点企业经营状况分析及中国平板电脑产业发

展前景与投资预测。您若想对平板电脑产业有个系统的了解或者想投资平板电脑行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    平板电脑也叫平板计算机(英文:Tablet Personal Computer，简称Tablet PC、Flat Pc、Tablet

、Slates)，是一种小型、方便携带的个人电脑，以触摸屏作为基本的输入设备。它拥有的触摸

屏(也称为数位板技术)允许用户通过触控笔或数字笔来进行作业而不是传统的键盘或鼠标。

用户可以通过内建的手写识别、屏幕上的软键盘、语音识别或者一个真正的键盘(如果该机型

配备的话)实现输入。

     平板电脑由比尔&bull;盖茨提出，应支持来自X86(Intel、AMD)和ARM的芯片架构，平板电

脑分为ARM架构(代表产品为ipad和安卓平板电脑)与X86架构(代表产品为Surface Pro)后者X86

架构平板电脑一般采用intel处理器及Windows操作系统，具有完整的电脑及平板功能，支

持exe程序。平板电脑的发展伴随着通信技术大发展日新月异，作为一项新兴技术，CDMA

、CDMA2000正迅速风靡全球并已占据18%的无线市场。从微软提出的平板电脑概念产品上看

，平板电脑就是一款无须翻盖、没有键盘、小到放入女士手袋，但是却功能完整的PC。
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