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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国应用软件市场分析与投资前景研究报告》介绍了应用软

件行业相关概述、中国应用软件产业运行环境、分析了中国应用软件行业的现状、中国应用

软件行业竞争格局、对中国应用软件行业做了重点企业经营状况分析及中国应用软件产业发

展前景与投资预测。您若想对应用软件产业有个系统的了解或者想投资应用软件行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    应用软件（application software）是和系统软件相对应的，是用户可以使用的各种程序设计语

言，以及用各种程序设计语言编制的应用程序的集合，分为应用软件包和用户程序。应用软

件包是利用计算机解决某类问题而设计的程序的集合，供多用户使用。

     应用软件是为满足用户不同领域、不同问题的应用需求而提供的那部分软件。 它可以拓宽

计算机系统的应用领域，放大硬件的功能。

       软件（中国大陆及香港用语，台湾称作软体，英文：Software）是一系列按照特定顺序组

织的计算机数据和指令的集合。一般来讲软件被划分为系统软件、应用软件和介于这两者之

间的中间件。软件并不只是包括可以在计算机（这里的计算机是指广义的计算机）上运行的

电脑程序，与这些电脑程序相关的文档一般也被认为是软件的一部分。简单的说软件就是程

序加文档的集合体。

      按应用范围划分，一般来讲软件被划分为系统软件、应用软件和介于这两者之间的中间件

。

 

    据博思数据发布的《2018-2023年中国应用软件市场分析与投资前景研究报告》表明：2018

年上半年我国软件业务收入达29117.5亿元，累计增长13.6%。       指标   2018年6月   2018年5月  

2018年4月   2018年3月   2018年2月       软件业务收入_累计值(亿元)   29117.5   23328.5   18188.8  

13098.9   8196.4       软件业务收入_累计增长(%)   14.4   14.2   14.3   14   13.3       软件产品收入_累计

值(亿元)   8691.2   6927.5   5447.2   3999   2505.5       软件产品收入_累计增长(%)   13.6   12.6   13.3  

12.1   11.7
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