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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国中药材行业市场投资市场评估与投资策略分析报告》介

绍了中药材行业相关概述、中国中药材产业运行环境、分析了中国中药材行业的现状、中国

中药材行业竞争格局、对中国中药材行业做了重点企业经营状况分析及中国中药材产业发展

前景与投资预测。您若想对中药材产业有个系统的了解或者想投资中药材行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。
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，其中植物药占绝大多数。除此之外，还有大量民间应用的草药。另外，广义上讲，还应包

括具有传统应用历史的少数民族药。

    中药的定义是&ldquo;以中医学理论为基础的，有着独特的理论体系和应用形式，充分反映

了我国自然资源及历史，文化方面的若干特点，所以人们把它称为&lsquo;中药&rsquo;&rdquo;
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吨，消费规模同比增长8.7%。2015年我国中药材产量约为363.8万吨，产量较上年同期增

长3.35%；消费量为350.6万吨，消费规模同比增长2.3%。2009-2015年中国中药材消费量走势图



 资料来源：数据整理
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