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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国瓶(罐)装饮用水市场分析与投资前景研究报告》介绍了

瓶(罐)装饮用水行业相关概述、中国瓶(罐)装饮用水产业运行环境、分析了中国瓶(罐)装饮用

水行业的现状、中国瓶(罐)装饮用水行业竞争格局、对中国瓶(罐)装饮用水行业做了重点企业

经营状况分析及中国瓶(罐)装饮用水产业发展前景与投资预测。您若想对瓶(罐)装饮用水产业

有个系统的了解或者想投资瓶(罐)装饮用水行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    2016年1月1日起国家实施《食品安全国家标准包装饮用水》（GB19298-2014）（下

称&ldquo;新国标&rdquo;）。其中包装饮用水名称的新规定，以及当包装饮用水中添加食品添

加剂时，应当在产品名称的邻近位置标示&ldquo;添加食品添加剂用于调节口味&rdquo;等类似

字样这两条内容，极有可能引起饮用水市场的重新&ldquo;洗牌&rdquo;。《中国公众健康饮水

蓝皮书》的正式发布，也能向消费者科普关于饮用水相关知识，提高消费者分辨饮用水质量

高低的能力。新国标与《蓝皮书》的实施与发布，有利于规范国内市场，提升饮用水产业的

竞争力，也有利于国内饮用水高端市场的形成。 目前国内瓶（罐）装饮用水市场中，以中低

端产品为主，恒大冰泉之前欲以足球产业带动饮用水高端市场发展的行动无明显成效，而中

低端市场已几乎饱和状态。因此，借助&ldquo;一带一路&rdquo;及西藏政府发展西藏地区天然

饮用水的政策走向周边国家，会是饮用水行业新的发展机遇。

     在经过多年以环境污染为代价换来的GDP急速增长以后，环境污染问题已经发展到了无法

避免的境地，化工产业的三废直接排放给土壤及地下水造成的严重污染，会直接导致人们患

上各类严重恶性疾病的概率大幅度提高。随着对生命健康的日益重视，以及消费水平的提高

，人们对饮用水的质量要求也越来越高。
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 （2）2011-2016年甘肃省瓶（罐）装饮用水行业产销情况分析

 （3）2011-2016年青海省瓶（罐）装饮用水行业产销情况分析

 8.2.7东北地区瓶（罐）装饮用水行业产销情况分析

 （1）2011-2016年吉林省瓶（罐）装饮用水行业产销情况分析

 （2）2011-2016年辽宁省瓶（罐）装饮用水行业产销情况分析

 （3）2011-2016年黑龙江省瓶（罐）装饮用水行业产销情况分析

  



 第9章：瓶（罐）装饮用水行业主要企业生产经营分析

 9.1瓶（罐）装饮用水企业发展总体状况分析

 9.1.1瓶（罐）装饮用水行业企业规模

 9.1.2瓶（罐）装饮用水行业工业产值状况

 9.1.3瓶（罐）装饮用水行业销售收入和利润

 9.1.4主要瓶（罐）装饮用水企业创新能力分析

 9.1.5主要瓶（罐）装饮用水企业出口能力分析

 9.2瓶（罐）装饮用水行业领先企业个案分析

 9.3瓶（罐）装饮用水领先企业个案分析

 9.3.1天津顶津食品有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业经营优劣势分析

 （4）企业最新发展动向分析

 9.3.2杭州娃哈哈百立食品有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业经营优劣势分析

 （4）企业最新发展动向分析

 9.3.3怡宝食品饮料（深圳）有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业经营优劣势分析

 （4）企业最新发展动向分析

 9.3.4郑州顶津食品有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业经营优劣势分析

 （4）企业最新发展动向分析

 9.3.5桂林娃哈哈食品有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析



 （3）企业经营优劣势分析

 （4）企业最新发展动向分析

  

 第10章：瓶（罐）装饮用水行业发展趋势分析与预测

 10.1中国瓶（罐）装饮用水市场发展趋势

 10.1.1中国瓶（罐）装饮用水产业发展趋势分析

 10.1.2中国瓶（罐）装饮用水市场趋势预测分析

 10.2瓶（罐）装饮用水投资特性分析

 10.2.1瓶（罐）装饮用水进入壁垒分析

 10.2.2瓶（罐）装饮用水盈利模式分析

 10.2.3瓶（罐）装饮用水盈利因素分析

 10.3中国瓶（罐）装饮用水投资建议

 10.3.1瓶（罐）装饮用水投资前景分析

 10.3.2瓶（罐）装饮用水投资建议
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