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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国酒吧市场分析与投资前景研究报告》共三十四章。报告

介绍了酒吧行业相关概述、中国酒吧产业运行环境、分析了中国酒吧行业的现状、中国酒吧

行业竞争格局、对中国酒吧行业做了重点企业经营状况分析及中国酒吧产业发展前景与投资

预测。您若想对酒吧产业有个系统的了解或者想投资酒吧行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。
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    酒吧（Bar，Pub）是指提供啤酒、葡萄酒、洋酒、鸡尾酒等酒精类饮料的消费场所。Bar多

指娱乐休闲类的酒吧，提供现场的乐队或歌手、专业舞蹈团队、&ldquo;舞女&rdquo;表演。高

级的Bar还有调酒师表演精彩的花式调酒。而Pub多指英式的以酒为主的酒吧，是BAR的一种

分支。 酒吧有很多类型和风格，既有最低档的&ldquo;潜水吧&rdquo;，也有为社会精英人士

提供娱乐的优雅场所。酒吧最初源于美国西部大开发时期的西部酒馆，Bar一词到16世纪才

有&ldquo;卖饮料的柜台&rdquo;这个义项，后又随着时代的发展演变为提供娱乐表演等服务的

综合消费场所，约20世纪90年代传入我国。

    酒吧是西方文化的产物，来之于英国，它的英文名为： bar,这个词本意是条、棒、障碍、限

制、封锁等。原意是一种出售酒的长柜台，最早出现在路边的小店、餐馆中，为客人提供基

本的吃住。后来由于酒的魅力以及人们生活水平的提高，这种&ldquo;bar&rdquo;分离为专门

为人们销售酒、供人们休闲娱乐的场所。
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东部经济发达地区。近几年，我国酒吧数量情况如下图所示：2010-2015年中国酒吧数量情况

 资料来源：资料整理

    2015年我国酒吧行业销售市场规模约311.7亿元，同比2014年的261亿元增长了19.43%，近几

年我国酒吧行业市场规模情况如下图所示：2010-2015年中国酒吧行业市场规模情况

 资料来源：资料整理
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