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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国蔬菜种子市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了蔬

菜种子行业相关概述、中国蔬菜种子产业运行环境、分析了中国蔬菜种子行业的现状、中国

蔬菜种子行业竞争格局、对中国蔬菜种子行业做了重点企业经营状况分析及中国蔬菜种子产

业发展前景与投资预测。您若想对蔬菜种子产业有个系统的了解或者想投资蔬菜种子行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    蔬菜种子是用于生产蔬菜的种子，分为常规种和杂交种子。蔬菜常规种就是蔬菜本身通过

自然规律生长出来的种子，蔬菜杂交种子（F1一般杂交为一代杂交）就是通过用不同特性的

植物（父本加母本）为其授粉，使其改变品种特性。

     蔬菜常规种（OP)就是蔬菜本身通过自然规律生长出来的种子。就目前来说，蔬菜的常规

育种也有许多问题。

     第一，品种多而杂。在科学技术是第一生产力和科技面向市场等政策的感号下，从事农业

育种工作的科研机构、专家学者如雨后春笋，新成果、新品种不断涌现。随之而来的问题，

一是品种品系多了，性状差异小了，繁育时除杂难度加大，品种真实性、纯度难以保证；二

是在众多科研单位和专家学者的育种竞赛中，难免会有南郭先生鱼目混珠，将一些性状不稳

、适应性差，或者根本没有生产价值的品种、品系推向市场，误导、干扰正常的种子生产经

营秩序。所以对于蔬菜种子的购买，应该以信誉度较好的地方为标准。购买正规培育出来的

种子。

     第二，种子与非种子相似，生产上隐蔽性强。一是外观相似。而常规种子无论是植株还是

种子本身的区别都不是很大。所以在选择上很难以辨认。这样就造成了对种子认识不足而有

损生产的后果。特别是基地蔬菜用种尤其不能大意。由此，以下介绍一点常规蔬菜种子的鉴

别和购买方法。

     葱籽、韭菜籽：必须用当年的新种子，隔年的种子出苗率大大降低。鉴别新旧种子的方法

是：新种子表面有皱褶，阴暗面鲜明，有光泽，种脐上有一个明显的小白点。储存1年以上的

种子，表面失去光泽，出现一层白霜，种脐由白变黄，这样的种子发芽率、生长势低，不宜

使用。西红柿籽：一般可保存3&mdash;4年，不超过4年，否则会降低发芽率。鉴别新旧种子

的方法是：新籽上有很多小茸毛，且有番茄味，旧籽上茸毛少或脱落，气味也变淡。辣椒籽

：不能超过3年。新种子辣味浓，种子颜色为金黄色。新种子发芽率在90%左右，存放2年发

芽率在80%左右，3年发芽率会降到50%以下。芹菜籽：可存放5年，当年结的新籽不能用，必

须存1年后才能用。香菜籽：必须存放1年后才能用，但存放时间不宜超过3年。新香菜籽气味



浓，陈旧籽气味变淡。茄子籽：存放时间可稍长，一般5年内种子都可以用。新种子外皮有光

亮，乳黄色，而陈种子表面暗红色，无光亮。白菜、萝卜、甘蓝籽：一般储存寿命

为3&mdash;4年，4年以上发芽率明显降低。新种子表面光滑，陈种子表面发暗，用指甲将种

子压破后，新种子成饼不碎，陈种子则易碎，种皮易脱落。黄瓜籽：一般能存3&mdash;4年。

新鲜黄瓜种子表面为白色或乳白色，表面光滑，种子尖端的毛刺较尖，而陈种子表面出现黄

斑，失去光泽，种子尖端的毛刺也变钝。
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