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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国期刊杂志行业市场趋势预测分析及投资规划建议分析报

告c》介绍了期刊杂志行业相关概述、中国期刊杂志产业运行环境、分析了中国期刊杂志行业

的现状、中国期刊杂志行业竞争格局、对中国期刊杂志行业做了重点企业经营状况分析及中

国期刊杂志产业发展前景与投资预测。您若想对期刊杂志产业有个系统的了解或者想投资期

刊杂志行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   

第一部分 期刊杂志行业现状综述 第一章 2015-2017年全球期刊杂志市场供需分析 　　第一节

2015-2017年全球期刊杂志市场特点分析 　　　　一、产业集中度高 　　　　二、七大语言区

域提供了充足的市场容量 　　　　三、行业受到较大程度的政策影响 　　第二节 2015-2017

年全球期刊杂志市场运行总况 　　　　一、全球期刊杂志增长趋缓，利润率下降 　　　　二

、产业格局和产业链面临重大变革 　　　　三、全球期刊杂志产业整合即将展开 　　　　四

、INTERNET及全球化对期刊发展的影响 　　　　五、对新时代科技期刊经营的若干认识 　

　第三节 2015-2017年全球期刊杂志市场深度剖析 　　　　一、全球期刊杂志市场发展潮流 

　　　　二、全球期刊杂志市场统计分析 　　　　三、全球期刊杂志销售排名分析 　　　　

四、全球期刊杂志消费特点 　　第四节 2015-2017年全球主要国家地区期刊杂志市场动态分析

　　　　一、美国期刊杂志业出口的方式 　　　　二、日本 　　　　1、日本期刊杂志业的

新型出版形式 　　　　2、日本市场的畅销期刊杂志概述 　　　　三、德国期刊杂志业出版

解析 　　　　四、英国 　　第五节 2017-2022年全球期刊杂志产业新趋势探析 　　　　 第二

章 2015-2017年中国期刊杂志行业运行新形势透析 　　第一节 中国期刊杂志业发展回顾 　　

　　一、改革开放30年我国期刊业显著成绩 　　　　二、改革开放三十年我国期刊业经验和

启示 　　第二节 2015-2017年我国期刊杂志业产业运行现状综述 　　　　一、期刊杂志业实

力增强，内部竞争初步形成 　　　　二、期刊杂志量提高，精品迭出，买方市场形成 　　　

　三、科技应用水平提高，载体形式发生变化 　　　　四、出版队伍稳步发展，期刊杂志业

的凝聚力增强 　　　　五、出版对外交流不断扩大 　　　　六、产权结构仍然单一 　　第三

节 2015-2017年中国期刊杂志业中的品牌发展分析 　　　　一、中国期刊杂志业品牌发展状况

　　　　二、中国期刊杂志业品牌化的原因 　　　　三、品牌期刊杂志支撑出版社的发展 　

　　　四、出版品牌期刊杂志是读者的要求 　　　　五、中国图书出版业品牌化运作的模式

探讨 　　第四节 2015-2017年中国期刊杂志行业热点问题探讨 　　　　一、金融危机对行业

的影响分析 　　　　二、我国期刊零售存在问题分析 　　　　三、中国期刊行业质量问题分

析 　　　　四、期刊业发行量认证问题分析 　　　　五、期刊发展的瓶颈与出路分析 　　　



　六、期刊行业发展的障碍及对策 　　　　 第二部分 期刊杂志市场剖析 第三章 2015-2017年

中国期刊杂志市场运行走势分析 　　第一节 2015-2017年中国期刊杂志市场热点分析 　　　

　一、产销不平衡，积压总量大 　　　　二、单位利润高而总利润低 　　　　三、期刊杂志

分销市场正在出现重大变化 　　第二节 2015-2017年中国期刊杂志运行分析 　　　　一、期

刊杂志种数与期刊杂志总定价稳中有升 　　　　二、期刊杂志总印数与期刊杂志总印张总量

分析 　　　　三、期刊杂志印刷与发行市场进一步扩大 　　　　四、期刊杂志进出口与版权

贸易存在一定的逆差 　　第三节 2015-2017年我国期刊杂志行业市场规模分析 　　　　一、

我国期刊品种及市场规模 　　　　二、我国期刊行业年产值情况 　　　　三、我国期刊的印

数情况分析 　　　　四、我国期刊业的总收入情况  第四章 2015-2017年中国不同类型期刊杂

志市场运行分析 　　第一节 2015-2017年我国经济期刊杂志出版发行状况分析 　　　　一、

中国经济期刊杂志出版市场影响因素 　　　　二、中国是经济期刊杂志出版大国 　　　　三

、中国经济期刊杂志出版发展繁荣 　　　　四、经济期刊杂志发行发展中存在的问题 　　第

二节 2015-2017年我国娱乐期刊杂志发行状况分析 　　　　一、娱乐期刊杂志出版发行概述 

　　　　二、娱乐期刊杂志出版存在的问题 　　　　三、中国娱乐期刊杂志出版发行的投资

策略 　　第三节 2015-2017年我国购物期刊杂志业发行状况分析 　　　　一、购物期刊杂志

出版概况 　　　　二、购物期刊杂志出版现状分析 　　　　三、购物期刊杂志出版业的发展

困境 　　第四节 2015-2017年我国生活期刊杂志发展状况分析 　　　　一、我国生活期刊杂

志出版市场调研 　　　　二、类型生活期刊杂志的出版分析 　　　　三、文学生活期刊杂志

市场竞争无序 　　　　 第五章 2015-2017年中国网络时代期刊杂志出版发行状况分析 　　第

一节 2015-2017年我国网络期刊杂志行业的发展形势分析 　　　　一、网络期刊杂志的模式 

　　　　二、中国网络期刊杂志的状况 　　　　三、网络环境下发行模式的多元化 　　　　

四、网络期刊杂志与传统期刊杂志业的关系 　　第二节 2015-2017年我国网上书店发展分析 

　　　　一、网上书店概述 　　　　二、网上书店对期刊杂志批发环节 的影响 　　　　三、

网上书店对期刊杂志零售环节 的影响 　　第三节 2015-2017年我国网络时代里传统期刊杂志

出版业投资策略分析 　　　　一、出版发行的网络化 　　　　二、期刊杂志发行使用价格手

段促发展 　　　　三、注重用客户服务促发展 　　　　四、数据库营销策略 　　　　 第六

章 2015-2017年中国期刊杂志市场运营状况分析 　　第一节 时尚杂志 　　　　一、国际知名

时尚杂志介绍 　　　　二、中国时尚杂志工业发展简史 　　　　三、高码洋时尚期刊零售市

场状况 　　　　四、中国时尚杂志市场竞争激烈 　　第二节 财经期刊 　　　　一、中国财

经类期刊的发展现状 　　　　二、财经期刊市场面临的问题与对策 　　　　三、国内财经期

刊向新媒体转身的策略 　　　　四、论中国财经期刊经营的第三次销售 　　第三节 科普期刊

　　　　一、中国科普期刊的发展状况 　　　　二、中国科普期刊难办的原因分析 　　　　



三、中国科普期刊的发展变革之路 　　　　四、中国综合科普期刊面临困境 　　　　五、科

普期刊品牌化的生存认知 　　第四节 文摘类期刊 　　　　一、中国文摘类期刊市场现状 　

　　　二、中国文摘期刊市场存在的问题 　　　　三、中国文摘类期刊的差异化策略 　　第

五节 学术期刊 　　　　一、中国社科类学术期刊面临的困境 　　　　二、中国社科类学术期

刊需要解决的问题 　　　　三、中国优势与特色学科学术期刊的发展制约因素与对策探讨 　

　　　四、中国高校社科期刊发展问题的思考 　　　　五、中国学术期刊发展的文化选择 　

　第六节 汽车类期刊 　　　　一、汽车类杂志市场调研 　　　　二、汽车类杂志市场格局及

定位 　　　　三、中国汽车期刊的经营管理创新 　　第七节 其他类期刊 　　　　一、IT类

杂志市场调研 　　　　二、中国主要新闻期刊比较分析 　　　　三、DM期刊市场调研 　　

　　四、大众文化期刊市场调研  第七章 2015-2017年中国期刊杂志市场营销解析 　　第一节

2015-2017年我国期刊杂志营销中的整合营销分析 　　　　一、整合营销传播理论概述 　　　

　二、中国期刊杂志营销阶段分析 　　　　三、IMC在期刊杂志营销中的运作 　　第二节

2015-2017年我国期刊杂志营销渠道分析 　　　　一、期刊杂志发行渠道分析 　　　　1、二

手渠道 　　　　2、邮局 　　　　二、期刊杂志发行终端分析 　　第三节 2015-2017年我国期

刊杂志营销中的产品策略分析 　　　　一、“读者是上帝”的产品经营策略 　　　　二、主

导产品营销策略 　　　　三、新品种开发策略 　　　　四、已有期刊杂志品种的经营策略 　

　　　五、变化中的期刊杂志营销策略  第八章 2015-2017年中国期刊杂志行业消费市场调研 

　　第一节 2015-2017年中国期刊杂志消费者收入分析 　　　　一、我国居民收入水平 　　

　　二、我国消费者信心指数 　　　　三、我国居民消费价格分类指数 　　第二节

2015-2017年中国零售市场运营状况分析 　　　　一、总体销量及排名 　　　　二、各项指标

对比分析 　　第三节 汽车类期刊读者结构分布与阅读习惯分析 　　　　一、汽车类期刊零售

市场情况 　　　　二、汽车类杂志读者偏好分析 　　　　三、汽车类杂志读者收入分布 　　

　　四、汽车类杂志读者关注度 　　　　五、购买汽车类杂志目的 　　　　六、汽车类杂志

读者零零年龄结构 　　　　七、汽车类杂志读者兴趣爱好 　　第四节 时尚类期刊读者结构分

布与阅读习惯分析 　　　　一、读者结构与媒体角度分析 　　　　二、时尚类期刊阅读目的 

　　　　三、读者单位性质分析 　　　　四、读者职务分布 　　　　五、读者年龄分布 　　

　　六、读者个人收入与家庭收入 　　　　七、读者兴趣爱好  第三部分 期刊杂志行业竞争

格局分析 第九章 2015-2017年中国期刊杂志行业竞争格局分析 　　第一节 2015-2017年中国期

刊杂志企业竞争动态分析 　　　　一、中国杂志发行量排行榜 　　　　二、《瞭望》品牌入

选亚洲品牌500强 　　　　三、《特别关注》发行量突破三百万份 　　　　四、《儿童文学

》杂志月发行量突破百万 　　　　五、《格言》杂志月发行量超一百万 　　第二节

2015-2017年中国期刊杂志竞争总况 　　　　一、我国科技期刊市场竞争力分析 　　　　二、



新媒体冲击中国期刊、杂志业 　　第三节 2015-2017年中国期刊杂志行业集中度分析 　　　

　一、市场集中度分析 　　　　二、区域集中度分析 　　第四节 2017-2022年中国期刊杂志

竞争趋势分析 　　　　 第十章 2015-2017年中国期刊杂志企业竞争策略分析 　　第一节 提升

期刊核心竞争力策略分析 　　　　一、提高内容创新和打造品牌的能力 　　　　二、进一步

加快期刊的结构调整 　　　　三、推进经营机制的转换 　　　　四、开展多元化经营 　　第

二节 期刊杂志企业竞争策略分析 　　　　一、强化创新意识 　　　　二、实施多元化投资前

景 　　　　三、深化机制体制改革 　　　　四、实施有效成本控制 　　　　五、加快数字化

探索步伐 　　第三节 期刊杂志市场竞争策略分析 　　　　一、教育期刊竞争策略分析 　　

　　二、中国期刊全球化竞争策略分析 　　　　三、中国期刊业国际化合作策略分析 　　　

　四、新媒体竞争下文化期刊投资策略 　　　　五、品牌期刊的经营策略分析 　　　　 第十

一章 2015-2017年中国期刊杂志主体出版机构竞争运行分析 　　第一节 人民教育出版社 　　

　　一、人民教育出版社简介 　　　　二、人教社出版《汉语2008》丛书 　　　　三、人教

社推出学校体育运动书籍 　　　　四、人教社引进澳图书受欢迎 　　　　五、人教礼开辟图

书出版业发展新路 　　第二节 高等教育出版社 　　　　一、高等教育出版社简介 　　　　

二、高教社世界出版排名第44位 　　　　三、高教社开通学术期刊在线出版平台 　　　　四

、高教社携手希腊推出汉语教材 　　　　五、高教版社“蓝色发行”的发行模式 　　第三节 

新华出版社 　　　　一、新华出版社简介 　　　　二、新华出版社新书献读者 　　　　三、

新华出版社品牌战略阶段分析 　　　　四、新华出版社推出营养科普图书 　　第四节 《时尚

》杂志社 　　　　一、公司介绍 　　　　二、《时尚》杂志的市场定位 　　　　三、《时尚

》“出版人制”的优势 　　　　四、《时尚》的国际化和本土化 　　　　五、《时尚》的谋

篇布局与品牌延伸 　　　　六、《时尚》立体化发行模式 　　第五节 北京瑞丽杂志社 　　

　　一、公司介绍 　　　　二、瑞丽近年发展大事 　　　　三、《瑞丽》杂志社推出新刊物 

　　　　四、《瑞丽》投资策略分析 　　　　 第三部分 期刊杂志市场趋势调查分析 第十二

章 2017-2022年中国期刊杂志业新趋势探析 　　第一节 2017-2022年中国期刊业新趋势探析 　

　　　一、细分市场将成趋势 　　　　二、期刊数字化趋势预测分析 　　　　三、网络影响

逐步加深 　　　　四、财经期刊经营模式转型趋势 　　　　五、专业化、集团化运作将引领

中国期刊业主流 　　第二节 2017-2022年中国期刊杂志市场预测分析 　　　　一、期刊杂志

市场发行预测分析 　　　　二、期刊杂志市场盈利预测分析 　　　　三、期刊涨价势在必行 

　　第三节 2017-2022年中国期刊杂志投资前景分析 　　　　一、期刊杂志要走高集中度和规

模化的产业发展道路 　　　　二、期刊杂志产业的数字化发展趋势 　　　　三、期刊杂志的

多元化与专业化经营 　　　　四、着力开发多种期刊杂志增值产品，促进期刊杂志业价值链

的融合 　　　　五、促进区域分工与联合，保持期刊杂志业的良性循环 　　　　 第十三章



2015-2017年中国期刊杂志行业投资现状分析 　　第一节 2015-2017年中国期刊杂志行业投资情

况分析 　　　　一、中国期刊市场的发展潜力 　　　　二、中国数字期刊行业前景调研分析 

　　　　三、期刊杂志行业投资现状及前景 　　第二节 2017-2022年投资中国期刊产业的可行

性分析 　　　　一、期刊产业大规模并购的机遇分析 　　　　二、进入期刊产业可供选择的

合作伙伴 　　　　三、业外资本进入期刊业的障碍与前景 　　　　 第十四章 2015-2017年中

国期刊杂志行业投资环境分析 　　第一节 国内宏观经济环境分析 　　　　一、GDP历史变

动轨迹分析 　　　　二、固定资产投资历史变动轨迹分析 　　　　三、2017年中国宏观经济
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