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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国雪茄行业市场趋势分析分析及投资规划建议研究报告》

介绍了雪茄行业相关概述、中国雪茄产业运行环境、分析了中国雪茄行业的现状、中国雪茄

行业竞争格局、对中国雪茄行业做了重点企业经营状况分析及中国雪茄产业发展前景与投资

预测。您若想对雪茄产业有个系统的了解或者想投资雪茄行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

   

第一部分 雪茄行业特性研究第一章 雪茄行业概述　　第一节 雪茄行业概述　　　　一、雪茄

行业定义　　　　二、雪茄行业产品分类　　　　三、雪茄行业产品特性　　第二节 雪茄行

业属性及国民经济地位分析　　　　一、国民经济依赖性　　　　二、经济类型属性　　　

　三、行业周期属性　　　　四、雪茄行业国民经济地位分析　　第三节 雪茄行业产业链模

型分析　　　　一、产业链模型介绍　　　　二、雪茄行业产业链模型分析　　　　 第二章

2014-2016年中国雪茄产业运行环境分析　　第一节 2015年中国雪茄产业经济发展环境分析　

　　　一、2015年国内生产总值初步核算568845亿元　　　　二、2015年全国居民消费价格指

数　　　　三、2015年全国居民收入情况分析　　　　四、2015年我国居民收入基尼系数

为0.474　　　　五、2015年全国固定资产投资（不含农户）436528亿元　　　　六、2015年社

会消费品零售总额234380亿元　　　　七、2015年我国进出口总值4.16万亿美元　　第二节

2016年中国雪茄产业政策发展环境分析　　　　一、雪茄产业相关政策颁雪茄状况分析　　

　　二、雪茄进出口关税分析　　　　三、产业生产标准分析　　第三节 2016年中国雪茄产

业社会环境发展分析　　　　一、人口环境分析　　　　二、教育环境分析　　　　三、文

化环境分析　　　　四、生态环境分析　　　　五、中国城镇化率　　　　六、居民的各种

消费观念和习惯　　第四节 2016年中国雪茄产业技术环境发展分析　　　　 第二部分 雪茄行

业发展现状研究第三章 2016年世界雪茄市场趋势预测分析　　第一节 2016年世界雪茄市场运

营环境分析　　　　一、全球经济环境及影响分析　　　　二、全球卷烟产业发展分析　　

第二节 2016年世界雪茄行业概况分析　　　　一、世界著名雪茄产地分布及经济效益情况　

　　　二、世界雪茄烟市场走向及景气度分析　　　　三、金融危机导致洪都拉斯一批雪茄

制造厂倒闭及影响分析　　　　四、雪茄产业市场品牌发展　　第三节 2016年世界雪茄市场

发展现状分析　　　　一、世界雪茄市场生产情况　　　　二、世界雪茄消费状况分析　　

　　三、世界雪茄销售情况分析　　　　四、世界雪茄价格分析　　　　五、世界雪茄贸易

形态　　第四节 2016年世界主要地区雪茄行业发展情况分析　　　　一、美国小雪茄消费增

加　　　　二、古巴烟叶造就古巴雪茄奇迹　　　　三、瑞士雪茄产业分析　　第五节



2017-2022年世界雪茄市场趋势分析　　　　 第四章 2016年世界雪茄十大品牌市场动态分析　

　第一节 cohiba高希霸　　　　一、品牌概况　　　　二、品牌价值　　　　三、市场评估

　　　　1、市场产销　　　　2、价格椕　　　　四、品牌投资前景分析　　第二节 蒙特克

里斯托　　第三节 trinidad特立尼达　　第四节 罗米欧-朱丽叶　　第五节 davidoff大卫杜夫　

　第六节 圣？洛朗　　第七节 丹纳曼　　第八节 h. upmann乌普曼　　第九节 高雅　　第十

节 punch潘趣　　　　 第五章 2016年中国雪茄运行新形势透析　　第一节 2016年中国雪茄行

业运行情况分析　　　　一、雪茄是中国烟草产业的有机组成部分　　　　二、正在复苏和

发展的中国雪茄市场　　　　三、国产雪茄产业和消费市场现状　　第二节 2016年中国雪茄

行业市场动态分析　　　　一、四川打造中国雪茄第一基地　　　　二、2016年雪茄产品消

费者需求市场评估　　　　三、石家庄市香烟价格有望上调　　第三节 2016年中国雪茄行业

品牌动态分析　　　　一、四川渝中烟打造中国的雪茄第一品牌　　　　二、国产高档雪茄

“茂大”的品牌发展之路　　　　 第六章 2016年中国国产雪茄行业的生存困境分析　　第一

节 2016年国产雪茄弱势的产品地位分析　　　　一、国产雪茄与国外同档次雪茄存在较大差

距　　　　二、国产雪茄制造标准与国际标准没有完全接轨　　　　三、国产雪茄的品牌影

响力不够　　第二节 2016年中国雪茄行业主流消费市场调研　　　　一、国内主流消费市场

被非渠道雪茄大量充斥　　　　二、烟草公司忽视雪茄的销售　　　　三、主渠道缺乏销售

雪茄产品的积极性　　　　四、公司现有卷烟销售模式不适应雪茄销售　　第三节 2016年中

国雪茄行业模糊的宏观政策分析　　　　一、烟草专卖局对商业公司销售雪茄未有正式规定

　　　　二、烟草专卖局未把雪茄销量纳入烟草销量统计　　　　三、国家局对雪茄是否占

用公司品牌资源没有明确的规定　　　　四、雪茄销售模式与市场不匹配　　　　 第七章

2014-2016年中国雪茄相关产量数据统计分析　　第一节 2014年中国雪茄相关产量数据分析　

　　　一、2014年全国雪茄相关产量数据分析　　　　二、2014年雪茄相关重点省市数据分

析　　第二节 2015年中国雪茄相关产量数据分析　　　　一、2015年全国雪茄相关产量数据

分析　　　　二、2015年雪茄相关重点省市数据分析　　第三节 2016年中国雪茄相关产量数

据分析　　　　一、2016年全国雪茄相关产量数据分析　　　　二、2016年雪茄相关重点省

市数据分析　　　　 第八章 2016年中国雪茄进出口数据监测分析　　第一节 2016年中国雪茄

进口数据分析　　　　一、进口数量分析　　　　二、进口金额分析　　第二节 2016年中国

雪茄出口数据分析　　　　一、出口数量分析　　　　二、出口金额分析　　第三节 2016年

中国雪茄进出口平均单价分析　　第四节 2016年中国雪茄进出口国家及地区分析　　　　一

、进口国家及地区分析　　　　二、出口国家及地区分析　　　　 第九章 2016年中国雪茄所

属行业主要数据监测分析　　第一节 2016年中国雪茄所属行业规模分析　　　　一、企业数

量增长分析　　　　二、从业人数增长分析　　　　三、资产规模增长分析　　第二节 2016



年中国雪茄所属行业结构分析　　　　一、企业数量结构分析　　　　二、销售收入结构分

析　　第三节 2016年中国雪茄所属行业产值分析　　　　一、产成品增长分析　　　　二、

工业销售产值分析　　　　三、出口交货值分析　　第四节 2016年中国雪茄所属行业成本费

用分析　　　　一、销售成本分析　　　　二、费用分析　　第五节 2016年中国雪茄所属行

业盈利能力分析　　　　一、主要盈利指标分析　　　　二、主要盈利能力指标分析　　　

　 第十章 中国雪茄区域行业市场调研　　第一节 东北地区　　　　一、2016年东北地区在雪

茄行业中的地位变化　　　　二、2016年东北地区雪茄行业规模情况分析　　　　三、2016

年东北地区雪茄行业企业分析　　　　四、2017-2022年东北地区雪茄行业发展趋势预测　　

第二节 华北地区　　　　一、2016年华北地区在雪茄行业中的地位变化　　　　二、2016年

华北地区雪茄行业规模情况分析　　　　三、2016年华北地区雪茄行业企业分析　　　　四

、2017-2022年华北地区雪茄行业发展趋势预测　　第三节 华东地区　　　　一、2016年华东

地区在雪茄行业中的地位变化　　　　二、2016年华东地区雪茄行业规模情况分析　　　　

三、2016年华东地区雪茄行业企业分析　　　　四、2017-2022年华东地区雪茄行业发展趋势

预测　　第四节 华中地区　　　　一、2016年华中地区在雪茄行业中的地位变化　　　　二

、2016年华中地区雪茄行业规模情况分析　　　　三、2016年华中地区雪茄行业企业分析　

　　　四、2017-2022年华中地区雪茄行业发展趋势预测　　第五节 华南地区　　　　一

、2016年华南地区在雪茄行业中的地位变化　　　　二、2016年华南地区雪茄行业规模情况

分析　　　　三、2016年华南地区雪茄行业企业分析　　　　四、2017-2022年华南地区雪茄

行业发展趋势预测　　第六节 西部地区　　　　一、2016年西部地区在雪茄行业中的地位变

化　　　　二、2016年西部地区雪茄行业规模情况分析　　　　三、2016年西部地区雪茄行

业企业分析　　　　四、2017-2022年西部地区雪茄行业发展趋势预测　　　　 第十一章 2016

年中国雪茄产品市场竞争格局分析　　第一节 2016年中国雪茄行业竞争力分析　　　　一、

中国雪茄行业要素成本分析　　　　二、品牌竞争分析　　　　三、技术竞争分析　　第二

节 2016年中国雪茄行业市场区域格局分析　　　　一、生产区域竞争力分析　　　　二、市

场销售集中分布　　　　三、国内企业与国外企业相对竞争力　　第三节 2016年中国雪茄行

业市场集中度分析　　　　一、行业集中度分析　　　　二、企业集中度分析　　第四节 中

国雪茄行业五力竞争分析　　　　一、“波特五力模型”介绍　　　　二、雪茄“波特五力

模型”分析　　　　（1）行业内竞争　　　　（2）潜在进入者威胁　　　　（3）替代品威

胁　　　　（4）供应商议价能力分析　　　　（5）买方侃价能力分析　　第五节 2017-2022

年中国雪茄行业竞争策略分析　　　　 第十二章 2016年中国雪茄品牌市场营销状况调研　　

第一节 茂大　　　　一、国产高档雪茄“茂大”的品牌发展之路　　　　二、“茂大”雪茄

获评“中国雪茄第一品牌”　　　　三、品牌价值　　　　四、市场营销状况　　　　五、



品牌投资前景　　第二节 长城　　第三节 狮牌　　第四节 王冠-黄山松　　第五节 将军　　

第六节 三峡　　　　 第十三章 2016年中国烟草产业运行综述　　第一节 2016年中国烟草种植

概况　　　　一、烤烟种植面积　　　　二、烤烟产量　　　　三、烤烟增长速度　　　　

四、中国的烟叶生产量及成品烟销售量世界占比　　第二节 2016年中国烟草业现状综述　　

　　一、中国烟草产业的发展模式分析　　　　二、中国烟草行业发展所备的竞争优势分析

　　　　三、中国加快烟草行业产业结构调整　　第三节 2016年中国烟草行业战略性重组　

　　　一、中国烟草行业战略重组的意义　　　　二、中国烟草行业新一轮战略性重组的特

点　　　　三、中国烟草行业的跨省重组的三种典型模式　　　　四、烟草企业重组必须重

视的几个问题　　第四节 近两年中国烟草市场发展现状分析　　　　一、中国烟草市场供给

情况　　　　二、中国烟草市场需求情况　　　　三、中国烟草市场供需平衡情况　　　　

四、中国烟草市场价格走势　　第五节 2016年中国烟草行业暴露出的问题　　　　一、市场

分割、产品集中度低　　　　二、产品结构不合理　　　　三、分销企业营销功能缺位　　

　　 第十四章 2016年中国卷烟产业整体运行新形势透析　　第一节 2016年烟草行业经济运行

情况分析　　　　一、卷烟生产　　　　二、卷烟销售　　　　三、卷烟库存　　　　四、

卷烟税利　　　　五、低档卷烟　　第二节 2016年中国卷烟产业运行总况　　　　一、中国

卷烟行业市场经济化运作尚处起步阶段　　　　二、中国卷烟企业规模分析　　　　三、中

国的香烟品牌建设才刚刚属于起步阶段　　　　四、重点骨干品牌发展均呈良好发展态势　

　　　五、中国烟草企业呈现“兵分三路”的发展格局　　第三节 2016年中国卷烟市场运行

现状综述　　　　一、中国所有成品烟的生产总量　　　　二、中国香烟单牌号销量情况分

析　　　　三、中国重点骨干品牌对全国卷烟销售收入的贡献率分析　　第四节 2016年中国

品牌卷烟市场销量情况分析　　　　一、“芙蓉王”　　　　二、“中华”　　　　三、“

玉溪”　　　　四、“黄鹤楼”　　　　五、“利群”　　　　六、“云烟”　　第五节

2016年中国卷烟品牌发展存在的问题分析　　　　一、规模实力和市场集中度与国际卷烟品

牌差距较大　　　　二、对国内和省内市场依赖度过高　　　　三、相关的配套及保障措施

亟需跟进　　　　四、品牌基础素质有待提高　　　　五、社会环境压力日趋加大　　　　 

第十五章 雪茄优势企业竞争性财务数据分析　　第一节 湖南中烟工业公司　　　　一、企业

发展简况分析　　　　二、企业产品结构及新产品动向　　　　三、企业销售渠道与网络　

　　　三、2016年企业主要经济指标　　　　四、企业盈利能力分析　　　　五、企业偿债

能力分析　　　　六、企业经营能力分析　　　　七、企业成长能力分析　　　　八、企业

经营状况swot分析　　　　九、企业投资兼并与重组分析　　　　十、企业最新发展动向分

析　　第二节 上海烟草（集团）公司　　　　一、企业发展简况分析　　　　二、企业产品

结构及新产品动向　　　　三、企业销售渠道与网络　　　　三、2016年企业主要经济指标



　　　　四、企业盈利能力分析　　　　五、企业偿债能力分析　　　　六、企业经营能力

分析　　　　七、企业成长能力分析　　　　八、企业经营状况swot分析　　　　九、企业

投资兼并与重组分析　　　　十、企业最新发展动向分析　　第三节 红云烟草（集团）有限

责任公司　　　　一、企业发展简况分析　　　　二、企业产品结构及新产品动向　　　　

三、企业销售渠道与网络　　　　三、2016年企业主要经济指标　　　　四、企业盈利能力

分析　　　　五、企业偿债能力分析　　　　六、企业经营能力分析　　　　七、企业成长

能力分析　　　　八、企业经营状况swot分析　　　　九、企业投资兼并与重组分析　　　

　十、企业最新发展动向分析　　第四节 玉溪红塔烟草（集团）有限责任公司　　　　一、

企业发展简况分析　　　　二、企业产品结构及新产品动向　　　　三、企业销售渠道与网
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