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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国烟草市场现状分析及投资前景研究报告》共十四章。报

告介绍了烟草行业相关概述、中国烟草产业运行环境、分析了中国烟草行业的现状、中国烟

草行业竞争格局、对中国烟草行业做了重点企业经营状况分析及中国烟草产业发展前景与投

资预测。您若想对烟草产业有个系统的了解或者想投资烟草行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。
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    烟草属管状花目，茄科一年生或有限多年生草本植物，基部稍木质化。花序顶生，圆锥状

，多花；蒴果卵状或矩圆状，长约等于宿存萼。

    烟草行业是轻工业的一种。轻工业是指主要提供生活消费品和制作手工工具的工业。按其

所使用的原料不同，可分为两大类：（1）以农产品为原料的轻工业，是指直接或间接以农产

品为基本原料的轻工业。主要包括食品制造、饮料制造、烟草加工、纺织、缝纫、皮革和毛

皮制作、造纸以及印刷等工业；2）以非农产品为原料的轻工业，是指以工业品为原料的轻工

业。主要包括文教体育用品、化学药品制造、合成纤维制造、日用化学制品、日用玻璃制品

、日用金属制品、手工工具制造、医疗器械制造、文化和办公用机械制造等工业。
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、4999.62和5099.04万箱，同比增长分别为3.01%、3.01%、2.48%、1.1%和1.99%。虽然2014年行

业卷烟销量增幅近2%，但这是主动调控实现的，与市场真实需求有一定差距。2010-2015年我

国卷烟销量走势图

 资料来源：国家烟草局
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