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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国信用卡行业投资盈利模式分析与市场评估咨询报告》介

绍了信用卡行业相关概述、中国信用卡产业运行环境、分析了中国信用卡行业的现状、中国

信用卡行业竞争格局、对中国信用卡行业做了重点企业经营状况分析及中国信用卡产业发展

前景与投资预测。您若想对信用卡产业有个系统的了解或者想投资信用卡行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

   

第1章 中国信用卡行业相关概述　　1.1 研究背景及调研方法　　　　1.1.1 行业研究背景　　
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功能　　　　1.2.4 信用卡的用途　　　　1.2.5 行业收入来源　　　　（1）年费收入　　　　
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　　　　1.3.1 与货币的异同　　　　1.3.2 与票据的异同　　　　1.3.3 与现金、支票的异同　
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概念综述　　　　1.4.2 产业价值链分析　　　　1.4.3 主体的博弈分析　　1.5 信用卡关联行业

调研　　　　1.5.1 上游行业现状分析　　　　（1）电子行业发展分析　　　　（2）IT行业

发展分析　　　　（3）印刷行业发展分析　　　　1.5.2 下游行业现状分析　　　　（1）银

行相关业务概况　　　　（2）商业零售业发展分析　　　　（3）邮政行业发展分析　　　

　（4）电信行业发展分析　　　　（5）广告行业发展分析　　　　1.5.3 关联行业影响分析

　　　　（1）关联行业的发展趋势分析　　　　（2）关联行业的动态影响分析　　　　（3

）关联行业的竞争影响分析　　　　  第2章 中国信用卡行业环境分析　　2.1 信用卡行业政治

环境分析　　　　2.1.1 行业主要法律法规分析　　　　（1）《支付结算办法》　　　　（2

）《银行卡业务管理办法》　　　　（3）《关于进一步规范信用卡业务的通知》　　　　

（4）《商业银行信用卡业务监督管理办法》　　　　（5）《中国人民银行关于推进金融IC

卡应用工作的意见》　　　　2.1.2 银行业的相关政策分析　　　　（1）存款准备金政策　　

　　（2）住房信贷政策　　　　（3）其他相关政策　　　　2.1.3 宏观调控政策趋势分析　

　　　2.1.4 个人信用制度建设情况　　　　2.1.5 系列促进消费政策分析　　2.2 信用卡行业经

济环境分析　　　　2.2.1 国际宏观经济环境分析　　　　2.2.2 国家宏观经济环境分析　　　

　（1）国内生产总值增长分析　　　　（2）社会消费品零售总额　　　　（3）进出口总额

及其增长　　　　（4）货币供应量及其贷款　　　　（5）制造业采购经理指数　　　　（6

）非制造业商务活动指数　　　　2.2.3 消费者信心指数分析　　　　2.2.4 行业与GDP相关性



分析　　　　2.2.5 M1对行业发展的影响分析　　2.3 信用卡行业社会环境分析　　　　2.3.1 

国内财富人群规模及分布　　　　2.3.2 国民奢侈品消费状况分析　　　　2.3.3 居民信贷消费

情况分析　　　　2.3.4 社会公众接受程度分析　　　　2.3.5 社会公众支付习惯分析　　2.4 信

用卡行业技术环境分析　　　　2.4.1 信用卡产品技术现状　　　　2.4.2 芯片卡发展现状分析

　　　　2.4.3 信用卡技术趋势分析　　　　2.4.4 EMV迁移的影响分析　　2.5 基于PEST模型

的综合分析　　　　2.5.1 环境不确定因素分析　　　　（1）政治方面　　　　（2）经济方

面　　　　（3）社会方面　　　　（4）技术方面　　　　2.5.2 内外部应对战略分析　　　

　（1）内部战略　　　　（2）外部战略　　　　  第3章 全球信用卡行业发展分析　　3.1 全

球信用卡行业现状综述　　　　3.1.1 全球信用卡渗透情况分析　　　　3.1.2 四大信用卡组织

发展情况　　　　3.1.3 全球信用卡市场规模分析　　　　3.1.4 全球信用卡市场结构分析　

　3.2 成熟市场信用卡发展经验　　　　3.2.1 美国信用卡市场发展分析　　　　（1）美国信

用卡行业背景因素分析　　　　（2）美国信用卡行业发展模式分析　　　　（3）美国信用

卡市场运行特点分析　　　　（4）美国信用卡市场存在问题分析　　　　3.2.2 欧洲信用卡市

场发展分析　　　　（1）欧洲信用卡行业背景因素分析　　　　（2）欧洲信用卡行业发展

模式分析　　　　（3）欧洲信用卡市场运行特点分析　　　　（4）欧洲信用卡市场存在问

题分析　　　　3.2.3 日本信用卡市场发展分析　　　　（1）日本信用卡行业背景因素分析　

　　　（2）日本信用卡行业发展模式分析　　　　（3）日本信用卡市场运行特点分析　　

　　（4）日本信用卡市场存在问题分析　　　　3.2.4 韩国信用卡市场发展分析　　　　（1

）韩国信用卡行业背景因素分析　　　　（2）韩国信用卡行业发展模式分析　　　　（3）

韩国信用卡市场运行特点分析　　　　（4）韩国信用卡市场存在问题分析　　　　3.2.5 香港

信用卡市场发展分析　　　　（1）香港信用卡行业背景因素分析　　　　（2）香港信用卡

行业发展模式分析　　　　（3）香港信用卡市场运行特点分析　　　　（4）香港信用卡市

场存在问题分析　　　　3.2.6 台湾信用卡市场发展分析　　　　（1）台湾信用卡行业背景因

素分析　　　　（2）台湾信用卡行业发展模式分析　　　　（3）台湾信用卡市场运行特点
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比较　　　　3.3.6 各区域行业发展路径比较　　　　3.3.7 各区域行业发展结果比较　　3.4 信

用卡行业发展模式借鉴　　　　3.4.1 中国发展信用卡的模式选择问题　　　　3.4.2 中国信用

卡市场的主体职能分析　　　　3.4.3 中国信用卡本土品牌的创建及维护　　　　3.4.4 信用卡

行业利润最大化的途径选择　　　　  第4章 中国信用卡产业链的发展　　4.1 信用卡市场运行

总况　　　　4.1.1 中国信用卡市场发展历程　　　　4.1.2 中国信用卡市场特点分析　　4.2 信
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