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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2016-2022年中国微型汽车市场分析与投资前景研究报告》介绍了微型汽

车行业相关概述、中国微型汽车产业运行环境、分析了中国微型汽车行业的现状、中国微型

汽车行业竞争格局、对中国微型汽车行业做了重点企业经营状况分析及中国微型汽车产业发

展前景与投资预测。您若想对微型汽车产业有个系统的了解或者想投资微型汽车行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    微型汽车一般是指发动机排量不超过1.1L，车身长度、宽度、高度不超过3.8m、1.6m和2m

，最大载货量不超过600kg的汽车。微型汽车产品具有燃料消耗少、使用费用低、占地面积小

、用途多、适应性广等特点。微型汽车包括微型轿车、微型客车、微型货车。微型轿车主要

是指发动机排量在1升以下的，微型客车主要是指长度不超过3.5米，微型货车主要是指载重

在1.8吨以下。

     近年来，中国的微型汽车业快速增长，成为汽车行业中增长速度最快的车种之一，成为汽

车生产和消费市场的重要拉动力量和生力军。中国的微型汽车在国际上也有着一定的竞争能

力，在价格、质量等方面具有一定的比较优势，在开拓国际市场上形成了一定的实力。微型

车行业之所以能保持增长势头，与行业自身的发展状况有着直接关系。经过近几年的稳步发

展，微型车行业的生产集中度大大提高了。与轿车行业群雄竞争的局面形成鲜明对比的是，

微型车行业里的无序竞争状况，已经有了根本性改变，微型车完成了群雄纷争的历史过程，

形成了市场寡头局面，规模效益开始凸显。

    据博思数据发布的《2016-2022年中国微型汽车市场分析与投资前景研究报告》表明：2015

年我国汽车市场产量达2483.8万辆，同比增长2.7%。         指标   2015年12月   2015年11月   2015

年10月   2015年9月   2015年8月   2015年7月       汽车产量_当月值(万辆)   263.2   255.1   219.4   195.1 

 162.8   156.2       汽车产量_累计值(万辆)   2483.8   2223.7   1965.7   1745.8   1548.4   1385.9       汽车产

量_同比增长(%)   16.3   16   4.9   -4.7   -6.5   -11.2       汽车产量_累计增长(%)   2.7   1.4   -0.3   -0.9  

-0.5   0.2
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