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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2016-2022年中国4k电视行业分析及投资决策研究报告》介绍了4k电视行

业相关概述、中国4k电视产业运行环境、分析了中国4k电视行业的现状、中国4k电视行业竞

争格局、对中国4k电视行业做了重点企业经营状况分析及中国4k电视产业发展前景与投资预

测。您若想对4k电视产业有个系统的了解或者想投资4k电视行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    4K电视是屏幕的物理分辨率高的电视,4K电视且能接收、解码、显示相应分辨率视频信号的

电视。

    4K电视指的是3840&times;2160像素分辨率的电视机，它的分辨率是2K电视的4倍，在此分辨

率下，观众将可以看清画面中的每一个细节，每一个特写，得到一种身临其境的观感体验。
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