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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国平板电视市场监测及投资前景研究报告》共十章。介绍

了平板电视行业相关概述、中国平板电视产业运行环境、分析了中国平板电视行业的现状、

中国平板电视行业竞争格局、对中国平板电视行业做了重点企业经营状况分析及中国平板电

视产业发展前景与投资预测。您若想对平板电视产业有个系统的了解或者想投资平板电视行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    平板电视是相对于传统显像管电视机庞大的身躯相比较而言的一类电视机，主要是以LCD

（液晶显示）、PDP（等离子显示）及OLED（有机发光二级体显示）为平板显示的三大支柱

，等离子电视（PDP）和液晶电视（LCD）都属于平板电视。 

      2010年以来，我国电视产业正处于新产品替代旧产品，新技术替代旧技术阶段，平板电视

需求增速持续增长。在众多彩电厂商的激烈竞争下，我国平板电视市场 涌现出了非常多的尖

端显示技术、特色功能以及丰富多彩的平板电视产品，全面推进了平板电视产业的加速普及

。2012年平板电视市场需求继续增长。2013 年，平板电视的消费需求规模达到4500万台。2014

年上半年中国平板电视市场整体出货量为2119万台。 

     节能化环保成为中国平板电视市场未来发展的大势所趋。《平板电视能效限定值及能效等

级》已于2010年12月1日起实施，《平板电视能效标识实施规则》自 2011年3月1日起正式实施

。到&ldquo;十二五&rdquo;末，我国主要家电产品节能环保水平接近国际先进水平，产品的绿

色设计水平和资源综合利用水平明显提高。更为严 格的节能标准将引领平板电视行业加快产

业升级，中国平板电视市场发展前景乐观。 
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