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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国餐饮市场现状分析及投资前景研究报告》共十五章。首

先介绍了中国餐饮行业的概念，接着分析了中国餐饮行业发展环境，然后对中国餐饮行业市

场运行态势 进行了重点分析，最后分析了中国餐饮行业面临的机遇及发展前景。您若想对中

国餐饮行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工 具。 

    餐饮业主要分为旅游饭店、餐厅( 中餐、西餐) 、自助餐和饭盒业、冷饮业和摊贩五大类。

具体又分为三种类型: 便利型大众餐饮市场、高档型餐饮市场、气氛型餐饮市场。便利型大众

餐饮市场都是大众消费; 高档型餐饮市场二级、三级城市非常多，尤其在三级城市里; 气氛型

餐饮市场是夹在高档和低档之间的档次，主要是一些主题餐厅、气氛餐厅。   

    餐饮业是重要的服务业，直接关系到人民的生命健康和生活水平。科学发展餐饮业，对于

提高人民生活质量、扩大市场消费、拉动相关产业、增加社会就业、促进社会和谐等具有十

分重要的作用。 

    中国烹饪协会指出，2012年全国餐饮收入实现23448亿元，同比增长13.6%，增速比2011年

低3.3个百分点，且连续三年低于社会消费品零售总额增长速度，差距从0.2个百分点扩大到0.7

个百分点，创造了近22年来的增速最低水平。成本上升、增速下滑、利润下降的多重考验

使2012年的餐饮陷入集体思考，百强企业也在跌宕起伏中分化变迁。2012年餐饮百强企业营

业收入达到1850.56亿元，比2011年百强增长16.5%。与2011年百强相比，2012年出现了16家新

面孔，入围门槛明显提高，行业继续成为拉动经济增长的重要力量。中国餐饮业在&ldquo;保

增长、扩内需、促发展&rdquo;的大背景下，行业总体规模日益扩大，在国民经济中的地位和

作用明显提升和加强。 
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