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说明、目录、图表目录

 报告说明:

     博思数据发布的《2014-2019年中国医疗器械市场现状分析及投资前景研究报告》共十二章

。介绍了医疗器械行业相关概述、中国医疗器械产业运行环境、分析了中国医疗器械行业的

现状、中国医疗器械行业竞争格局、对中国医疗器械行业做了重点企业经营状况分析及中国

医疗器械产业发展前景与投资预测。您若想对医疗器械产业有个系统的了解或者想投资医疗

器械行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    医疗器械市场是当今世界经济中发展最快、国际贸易往来最为活跃的市场之一。美国、欧

洲、日本共同占据超过80%的全球医疗器械市场，处于绝对领先地位，其中美国是世界上最

大的医疗器械生产国和消费国，其消费量占世界市场的39%。 

目 录 

 

 第一章 医疗器械行业概述 1 

 第一节 医疗器械的概念及特点 1 

 一、医疗器械的定义 1 

 二、医疗器械的使用目的 1 

 三、医疗器械的行业特点 2 

 第二节 医疗器械的相关分类 2 

 一、医疗器械的分类 2 

 二、医疗器械从临床角度的分类 3 

 三、国家药监局对60种医疗器械的分类界定 4 

 

 第二章 医疗器械行业全球市场分析 6 

 第一节 2013年全球医疗器械行业市场概况 6 

 第二节 2013年全球主要国家医疗器械行业市场概况 8 

 一、欧洲地区 8 

 二、北美地区 11 

 三、亚洲地区 16 

 第三节 2014-2019年全球医疗器械行业市场趋势预测 19 

 

 第三章 中国医疗器械行业发展环境分析 21 



 第一节 国内医疗器械经济环境分析 21 

 一、GDP历史变动轨迹分析 21 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 28 

 三、2014年中国经济发展预测分析 30 

 第二节 中国医疗器械行业政策环境分析 32 

 

 第四章 中国医疗器械行业市场发展分析 38 

 第一节 2013年中国医疗器械市场分析 38 

 一、2012年医疗器械市场形势回顾 38  

    2012年，中国医疗器械行业市场规模约1500亿元，近10年复合增长率为21.3%，远超发达国

家。2012年我国医疗器械行业共有企业91家，行业总资产1291.12亿元，行业实现销售收

入1564.5亿元。实现利润总额169亿元。 

       2012年我国医疗器械贸易总额达300.62亿美元，同比增长13.03%；其中，出口额为175.9亿

美元；进口额为124.72亿美元；贸易顺差 51.17亿美元，同比增长6.09%。我国2012年共从103个

国家和地区进口了医疗器械，全年进口额为124.72亿美元，同比增长14.56%， 与2011年相比下

降了27个百分点。欧洲是我国医疗器械最大进口市场，进口额为46.95亿美元、同比增

长10.97%，所占比重为37.64%；北美 洲为第二大市场，进口额为40亿美元、同比增长17.93%

，比重为32.10%；亚洲排第三位，进口额为34.71亿美元、同比增长19.71%，比重 为27.83%，

三大洲所占比重达到97.57%。其中，东盟、中东市场进口增长分别为29.35%和26.22%，高于

其他市场增幅。 

     根据《医疗器械科技产业&ldquo;十二五&rdquo;专项规划》，将重点支持10家到15家大型医

疗器械企业集团，扶持40见至50家创新型高技术企业，建立8个到10个医疗器械科技产业基地

和10个国家级创新医疗器械产品示范应用基地。 

       这一明确的市场前景吸引了诸多资金纷至沓来。据统计，2012年医疗器械是最受私募和创

投关注的细分行业。从投资案例数量上看，医疗器械的交易数量是 2011年的2.58倍，交易金

额是2011年的3倍，占全部医疗健康产业交易金额的比例从2011年的2.46%上升到17.51%。 

       国际医疗器械巨头的产品入侵和资本介入加剧了我国医疗器械产业的竞争激烈程度，从某

种意义上可能蚕食本土企业的市场份额，阻碍本土企业的发展。但另一方 面，随着我国接连

推出&ldquo;十二五&rdquo;期间医疗卫生事业的各项改革发展计划，医改朝纵深方向发展，尤

其是大病保险等政策向社区、农村深入，基层医疗机构正成为我 国医疗器械市场的消费主体

，县级医院、农村地区的常规医疗器械需求也将快速释放。加之海外新兴市场的医疗需求的

持续高速扩张，以及发展中国家对医疗设备价 格的相对敏感，本土医疗器械企业也迎来了难



得的发展时机。未来，基层路线、性价比战略以及此后的产业升级将可能助力本土企业快速

成长。 

     医疗器械领域未来新产品开发热点，将集中在胃起搏器、真丝人造血管、遥控胶囊、癌症

筛查器械等方面。 

       行业运行上，2012年以来，在政策鼓励与扶持之下，我国医疗设备市场需求持续保持增长

，医疗设备及器械制造业生产总值稳步上升，但受经济增速下滑的大环 境影响，增长幅度依

然呈现出小幅走低的趋势。1～9月份，我国医疗设备及器械制造业累计实现工业总产值1103

亿元，同比增长19.5%，增速较上年同期 下滑7.1个百分点，较1～5月份下滑1.1个百分点

。2012年，医疗器械完成工业总产值1573亿元，同比增长20.6%。   

2012年3季度，医疗器械产品的主要原材料（钢铁、有色金属、化工材料等）依然延续了此前

的 下滑趋势，除有色金属于季末出现小幅反弹之外，其余原材料均下跌明显。居民医疗器具

及用品消费价格指数（上年同期=100）从7月的102.34下滑至9 月末的101.78。7～9月份，我国

医疗设备及器械制造企业整体业绩表现良好，利润率相对于2季度，出现较大幅度的回升。1

～9月累计实现利润总额 113.91亿元，同比增长25.96%，增速较上年同期上升5.8个百分点，

较2季度上升2.9个百分点。  

     进出口方面，随 着我国国内市场对医疗器械产品需求的不断扩大，和鼓励进口政策的稳步

推进，我国的医疗仪器及器械进出口量屡创新高，但受全球宏观经济不振影响，增速普遍趋 

缓。前3季度，我国医疗仪器及器械累计进口额达51.51亿美元，同比增长21.8%，增速较上年

同期下滑6.1个百分点；出口额累计达53.31亿美 元，同比上涨14%，增速同比下降4.6个百分点

，较2季度下滑0.5个百分点。  
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业聚集区。2012 年，实现销售收入前5  的省市分别是广东、江苏、上海、山东、北京，其销

售收入占全国市场66.7%比例。以深圳为中心的珠三角凭借电子产业发达的优势，以研发生产



综合性高科技 医疗器械产品为主，如监护设备和超声诊断、伽马刀等设备。以上海为中心的
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 资料来源：博思数据研究中心整理 

 （二）区域医疗中心逐渐形成 

     根据卫生部发布的《区域医疗中心设臵原则（试行）》（征求意见稿），国家将设臵7个医

疗服务区域，每个区域内有若干所国家医疗中心。国家医疗中心负责向多 个省区市提供代表
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是陕西、甘肃、青海、宁夏、新疆和内蒙古西部地区。 
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