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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国K12家教辅导市场现状分析及投资前景研究报告》共十二

章。首先介绍了中国K12家教辅导行业的概念，接着分析了中国K12家教辅导行业发展环 境，

然后对中国K12家教辅导行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国K12家教辅导行

业面临的机遇及发展前景。您若想对中国K12家教辅导行业 有个系统的了解或者想投资该行

业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

    中国民办基础教育形成了从幼儿学前教育阶段到中小学教育阶段的系统民办教育体系，国

际上统称为K12阶段教育。K是幼儿园Kindergarten的简称，12代表从小学到高中的12年中小学

教育。 

    中国幼儿学前阶段民办教育主要以民办幼儿园及早教机构为主体。近年来，中国接受早期

教育消费年龄偏向低龄化方向发展，而这个阶段公办教育供应不足带给了民办机构难得的机

遇，同时良好的促进了市场规模的增长。中小学阶段民办教育主要以私立基础教育学校和知

名公办学校延伸办学为主体，而该阶段校外培训呈逐年增长趋势，个性化的家教辅导近年来

也显现出火热的势头。 

    目前国内K12家教辅导行业竞争机构主要分为以下三种： 

    （1）中介式家教机构：中国最早的家教服务机构，行业内该类群体较大，但规模性较小，

多局限于某个城市，或独立存在或连锁经营。因国内大多地区禁止在职教师从事有偿家教，

这给他们结识在职教师创造机会，靠收取家长会员费或者一次性中介服务费经营，面向教员

收费。形式灵活，对学生一次性收取定额费用限定服务次数，或按服务次数收取相应中介费

，面向在职教师多数不收费用。因家教行业中介机构的微利性注定中介式家教机构无法做强

做大。同时，家教中介只负责按照家长的要求为孩子配备家庭教师，而对于辅导的内容、效

果等却没有相应的规范，因此，这种形式的家教无法满足家长对孩子的期望，注定不能长久

发展。 

    （2）专业家教机构：拥有个人师资力量，一般为孩子做个性化辅导测评，根据测评结果制

定辅导计划，然后跟进式辅导，有一套严格的测评、跟踪、方案调整、结果评定、反馈等系

列化辅导方案。费用一般较高，但能够较好地针对孩子个性特点制定家教方案，且有很完善

的回访跟踪制度，辅导效果可以保证。 

    （3）个人家教辅导：某些具有教育实力的大学生或者优秀教师以个人的名义进行家教辅导

。这类家教数量众多、覆盖面广，流动性较大。主要是针对孩子的某门功课进行针对性指导

。 



第一章 K12家教辅导相关概述 

第一节 K12家教辅导概述 

一、K12家教辅导分类 

二、K12家教辅导行业发展历程 

第二节 K12家教辅导行业价值链分析 

第三节 K12家教辅导市场背景分析 

一、家教辅导是传统课堂教学资源的有效补充 

二、家教辅导市场空间大，赢在起点 

三、家教辅导项目及课程特色化 

第二章2011-2013年中国K12家教辅导产业运行环境分析 

第一节2011-2013年中国宏观经济环境分析 

一、中国GDP分析 

二、中国教育产业在国民经济中的地位 

三、消费价格指数分析 

四、城乡居民收入分析 

五、社会消费品零售总额 

六、全社会固定资产投资分析 

七、进出口总额及增长率分析 

八、存贷款利率变化 

九、财政收支状况 

第二节2011-2013年中国K12家教辅导政策环境分析 

一、1978-2009年教育政策回顾 

二、教育政策的取向演变 

三、教育政策实施中存在的失效问题 

四、&ldquo;新助学政策&rdquo;为教育发展助力 

五、中国家教辅导监管处理空白 

第三节2011-2013年中国K12家教辅导行社会环境分析 

一、中国的教育体制 

二、中国人口规模及结构分析 

三、中国人口学历现状 

第四节 近几年中国高校毕业人数与就业形势分析 



一、2010年中国高校毕业人数与就业状况 

二、2011年中国高校毕业人数与就业状况 

三、2012年中国就业计划指标情况 

四、2013年中国就业完成计划指标的政策措施 

五、2013年中国高校毕业人数与就业状况 

第三章 2011-2013年中国K12家教辅导产业整体运行态势分析 

第一节 2011-2013年中国K12家教辅导产业运行总况 

一、中国K12家教辅导行业发展阶段 

二、中国K12家教辅导行业竞争类型 

三、中国K12家教辅导行业优劣势分析和风险分析 

四、中学教师做家教月入过万 

第二节 2011-2013年中国K12家教辅导亮点分析 

一、品牌、规模与运营模式 

二、风投加速企业扩张 

三、提升企业整体素质 

第三节 2011-2013年中国K12家教辅导行业市场动态分析 

一、K12家教辅导市场开拓价值巨大 

二、传统教育模式不能满足所有学生的学习需求 

三、充分利用网络构建教育信息平台 

四、整合学校、家长、校外家教辅导机构&ldquo;三位一体&rdquo;教学资源 

五、二三线城市市场需求旺盛 

第四节 2011-2013年中国&ldquo;网络家教&rdquo;模式的特点和优势分析 

一、价格优势 

二、服务优势 

三、学习机制优势 

第四章 2011-2013年中国K12家教辅导细分教育&mdash;&mdash;基础教育（学前、小学） 

第一节2011-2013年中国基础教育概述 

一、基础教育的总体规模 

二、基础教育的普及水平 



三、民办基础教育规模分析 

第二节 2011-2013年中国基础教育辅导市场动态分析 

一、文化补习班地位牢固 

二、才艺培训班&ldquo;挤破头&rdquo; 

三、家长最爱考级培训班 

第三节 2011-2013年中国基础教育辅导市场存在的问题 

第五章 2011-2013年中国K12家教辅导细分教育&mdash;&mdash;初高中 

第一节 2011-2013年中国初高中生教育现状 

一、初高中生文化课教育情况 

二、中国应试教育下初高中生备战名校 

第二节 2011-2013年中国初高中家教辅导动态分析 

一、文化课补习类&mdash;专业知识+心理健康 

二、外语培训类&mdash;强化口语，贴近奥运 

三、特长拓展类&mdash;兴趣+专业 

第三节 2011-2013年中国初高中生家教辅导市场问题分析 

一、师资情况 

二、授课内容 

第六章2011-2013年中国K12在线家教辅导市场动态分析 

第一节2011-2013年中国K12在线辅导市场运行总况 

一、尚停留在将传统教育资源照搬到网络上的阶段 

二、中国&ldquo;校园网&rdquo;的全面建设促使K12在线辅导市场规模增长 

三、中国网络教育用户规模逐年增长，市场消费需求旺盛 

    我国的网络教育的市场规模近年来蓬勃发展，2012年我国网络教育市场规模达到723亿元，

在以后的时间内还会得到进一步的发展，近年来的网络教育的市场规模发展如下图所示： 

 

    数据来源：博思数据研究中心整理 

四、在线培训的人文交互性并没有完全发挥 

第二节2011-2013年中国K12在线辅导市场供需分析 

一、线上线下相结合的混合式教育得到更多消费者的青睐 



二、课件资源、技术支持平台成为在线培训发展的最大障碍 

三、中国K12在线辅导行业整体处于发展的低潮期 

第三节2011-2013年中国K12在线辅导三大矛盾及策略分析 

一、长线资金投入与短期盈利之间的矛盾 

二、引入有资金实力和战略眼光的商家，以保证内部建设的完整与系统性 

三、多纲多本的新课标与建立普遍适用的综合性平台的矛盾 

四、就不同的大纲依托教学经验制作相应的教育教学资源 

五、局部区域竞争过热与广大地区乏人问津的矛盾 

六、扭转优势教育资源区域不平衡，扩展用户基数最大化地拓展市场 

第七章2011-2013年中国K12家教辅导市场消费者调研 

第一节受访者基本情况分析 

一、年龄分布 

二、职业及月收入情况 

三、为孩子请家教育目的 

第二节2011-2013年中国家教辅导市场消费者行为调研 

一、消费者辅导机构的认知途径分析 

二、消费者需求分析 

四、家教辅导班授课规模 

五、家教辅导课时收费情况 

六、消费者对家教育满意度调研 

第三节2011-2013年中国K12家教辅导市场消费者甄选辅导机构因素分析 

第八章2011-2013年中国K12家教辅导市场投融资与并购特征及趋势分析 

第一节2011-2013年中国教育培训产业投融资与并购状况分析 

一、投资政策解读 

二、投资规模分析 

三、投资特点分析 

四、投资领域分析 

五、投资项目及回报分析 

六、投资趋势分析 

第二节2011-2013年中国K12家教辅导市场投融资与并购状况分析 



一、投资规模分析 

二、投资特点分析 

三、投资方式及渠道分析 

四、投资趋势分析 

第九章 2011-2013年中国K12家教辅导行业市场竞争状况分析 

第一节 2011-2013年中国K12家教辅导行业竞争格局现状分析 

一、将有更多的机构进入K12家教辅导行业 

二、商业模式和专业团队至关重要 

三、&ldquo;因材施教&rdquo;尤为关键 

第二节 2011-2013年中国K12家教辅导行业市场竞争模式分析 

一、师资竞争 

二、价格竞争 

三、品牌竞争 

四、教学模式竞争 

第十章 2011-2013年中国K12家教辅导细分区域市场发展状况分析 

第一节 2011-2013年中国东北地区K12家教辅导市场运行分析 

一、市场规模分析 

二、竞争格局分析 

三、发展趋势分析 

四、区域标杆企业 

第二节 2011-2013年中国华北地区K12家教辅导市场运行分析 

第三节 2011-2013年中国华东地区K12家教辅导市场运行分析 

第四节 2011-2013年中国华中地区K12家教辅导市场运行分析 

第五节 2011-2013年中国华南地区K12家教辅导市场运行分析 

第六节 2011-2013年中国西南地区K12家教辅导市场运行分析 

第七节 2011-2013年中国西北地区K12家教辅导市场运行分析 

第八节 2011-2013年中国K12家教辅导行业市场运行分析 

第十一章2014-2019年中国K12家教辅导产业前景预测分析 



第一节2014-2019年中国K12家教辅导行业发展前景展望 

一、品牌化格局形成 

二、进入国际市场竞争 

三、早教市场并购整合将是重头戏 

四、中小学课外辅导市场大有可为 

第二节2014-2019年中国K12家教辅导市场消费者需求趋势分析 

第三节2014-2019年中国K12家教辅导市场竞争模式趋势分析 

第十二章　2014-2019年中国K12家教辅导行业市场投资前景 

第一节　2011-2013年中国K12家教辅导行业市场投资优势分析 

第二节　2014-2019年中国K12家教辅导行业市场投资机会分析 

一、区域投资潜力分析 

二、投资吸引力分析 

第三节　2014-2019年中国K12家教辅导行业市场投资风险分析 

一、需求风险分析 

二、竞争风险分析 

三、经营风险分析 

四、其他风险分析 

第四节　2014-2019年中国K12家教辅导行业企业发展战略分析 

一、准确把握市场需求变化 

二、规范辅导培训市场 

三、开拓辅导新业务 

四、塑造品牌，连锁经营 

五、加强网络化建设 

第五节　专家投资建议 

部分图表目录： 

图表：国内生产总值同比增长速度 

图表：全国粮食产量及其增速 

图表：规模以上工业增加值增速（月度同比）（%） 

图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%） 

图表：进出口总额（亿美元） 



图表：广义货币（M2）增长速度（%） 

图表：居民消费价格同比上涨情况 

图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%） 

图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%） 

图表：农村居民人均收入实际增长速度 

图表：人口及其自然增长率变化情况 

图表：2013年固定资产投资（不含农户）同比增速（%） 

图表：2013年房地产开发投资同比增速（%） 

图表：2014年中国GDP增长预测 

图表：国内外知名机构对2014年中国GDP增速预测 
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